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互动区

让青年“小确幸”
与城市发展共振

□四海为家

过中秋，定海柴水弄一间小院热闹起来。红烧
肉、葱油白蟹摆上桌，围坐的都是老街坊，子女多不
在身边。居民钱珊珍一句“年纪大了，最期盼的就是
过节能有人陪”，说出了不少老人的心里话。翁山社
区巷弄密布，空巢老人多，节日的冷清不是小事。社
区从“暖巷解忧铺”里听到老人想聚聚的愿望，一天

就敲定方案，热心街坊主动掌勺。这顿饭办得利索，
也办到了人心上（《舟山晚报》9月26日报道）。

老城养老，有它自己的底子。巷弄窄，房子旧，
但人也熟。谁家老人几天没下楼，谁家今天没开
火，隔壁邻居往往最先知道。这种熟人之间的照
看，是新建小区里花钱也难买到的。柴水弄这顿家
宴，说到底就是把这层邻里关系重新激活了。社区
没有大包大揽，而是搭个台子，让老人自己凑到一
起，让街坊出力。这个路子对。

但一顿饭暖一天，要暖一年、暖日常，还得有
更实的支撑。这方面，我市一些地方已经在探索实
践。如岱山长涂镇倭井潭村，岛上高龄独居老人
多，服务送不进来，村里就发动五六十岁的低龄老
人，一对一结对帮扶。老人一个电话，志愿者放下
饭碗就上门。这就是“小老助老老”——让还有力
气的老人，去帮更需要力气的老人。这种做法不花
大钱，靠的是邻里之间本来就有的信任。

当然，光靠热心不够。志愿者今天有劲头，明
天可能也有自己的难处。社区得把民情收集、处
置、反馈的链条走顺，让老人反映的事有回音；也
得给志愿者一点实在的激励，积分换东西也好，评
优表扬也好，不能让出力的人寒心。更重要的是，
别把邻里互助当成万能药。子女的陪伴、专业的养
老服务，该补的还得补。邻里能救急，能暖心，但替
代不了亲情和专业照护。

柴水弄的饭桌散了，余温还在。老城养老最扎
实的底子，不是一次活动办得多热闹，而是平时有
人敲门、有人搭话、有人搭把手。家宴是个好开头，
接下来要做的，是让这张饭桌上的情分，落到每一
天的巷弄里。

□兵哥

9 月 24 日晚，新城宝龙广场热
闹非凡，由浙江 6 频道《相亲才会
赢》和舟山市总工会共同举办的光
良酒“全城热恋·自己人歌会”第十
站在舟山温情启幕。百余名单身青
年齐聚现场，在歌声与欢声笑语间
开启秋日浪漫邂逅（《舟山晚报》9
月26日报道）。

中秋浪漫交友活动，精准击中
了青年职工的“急难愁盼”。这并非
简单的聚会，而是一次充满温度的

“双向奔赴”。活动既为青年职工搭
建起相识相知的平台，助力他们寻
觅良缘，更传递出城市对青年的珍
视与关怀——让他们在舟山不仅
能实现职业理想，更能拥有幸福的
家庭生活，真正做到“此心安处是
吾乡”。

回顾过往，舟山市总工会及相
关部门组织的各类青年联谊活动已
硕果累累。自去年起，以“以趣会友”
为主题，建成 15 个“学觅”社团，参
与人数超 2000 人。今年工会交友活
动全新升级，每月推出“向往的生
活”单身职工交友系列活动，同步开
展单身职工疗休、亲家见面会、沟通
技巧培训、红娘一对一牵线等服务，
今年已累计服务单身青年职工 3357
人。这些活动不仅帮助许多青年职
工找到了人生伴侣，更让他们感受
到了城市的温暖与归属感，从而更
安心地扎根舟山，为舟山作出更大
贡献。

此次活动，无疑是这份温暖的
延续与升级。我们有理由相信，在活
动现场，会有更多动人的惊喜不期
而遇，会有更多美好的故事发生。当
青年们收获爱情的甜蜜，他们将以
更饱满的热情投入到工作中，为舟
山的发展注入更强劲的动力。而舟
山这座充满活力的城市，也将更加
繁荣、更加温暖。

□一歌

金秋九月，定海白泉镇河东村枣花香家庭农场冬
枣大棚里，红绿相间的冬枣挂满枝头。作为全市唯一
实现规模化种植冬枣的家庭农场，今年农场产量虽有
所回落，但品质明显提升，刚上市就受市场青睐。农场
实行当日采摘、当日配送市民可吃到刚从树上摘下的
本地新鲜冬枣（《舟山晚报》9月24日报道）。

从登步引种东魁杨梅，到白泉试种冬枣，舟山的
地产水果版图越来越大。这说明，舟山的一方水土，也
是孕育甜蜜果的温床。但种得好，更得卖得好。现实
中，果农常遭遇卖难。明明品质不错，为何销路不畅？

过去交通不便，本地人吃本地果，地产水果不愁
卖。如今物流发达，海南的芒果、新疆的哈密瓜、陕西
的苹果、云南的蓝莓，天南海北的水果琳琅满目。消费
者选择多了，地产水果面临的是充分竞争，缺乏比较
优势就容易滞销。

河东村冬枣的乐观之处，正是找到了自己的比
较优势。通过果树间伐、隔株去树、减少栽植数量，用

减产换提质。同时，通过当日采摘、当日配送，以新鲜
度取胜。另外，农场计划推出冬枣采摘游，入园免门
票，采摘价格从36元/公斤调至30元/公斤左右。一颗
冬枣，从“论斤卖”变成“论体验卖”，附加值就上来了。

舟山土地资源有限、劳动力成本不低，较难靠“薄
利多销”取胜。出路，就是种出“人无我有、人有我优”
的好果子。登步东魁杨梅靠的是“早”——比外地杨梅
早上市半个月；河东村冬枣靠的是“鲜”和“特”——当
日达的脆甜，加上采摘游的体验。它们的共同点是：不
跟大路货拼价格，而是拼特色、拼品质、拼差异化。

当然，甜蜜果要真正成为致富果，还需要政府搭
台、品牌赋能、渠道拓宽。一颗好果子，如果只靠农场
主自己吆喝，很难打开大市场。产销对接、品牌推广、
冷链物流，这些公共服务需要跟上。让好果子卖出好
价钱，让果农的辛苦变成实实在在的收入，甜蜜果才
能真正甜到果农心里。

一方水土养一方人，一方水土也能种出一方好
果。找准比较优势，种出海岛特色，舟山的甜蜜果，一
定能成为共富路上的致富果。

甜蜜果该是致富果

□李海州

中秋国庆双节，定海古城推出五大主题 70 余
场文旅活动，冰皮月饼手作、苗侗篝火狂欢、古城
市集、东海云廊互动轮番上演，现场人头攒动（《舟
山晚报》9月26日报道）。

场面颇为热闹。但定海古城文旅活动亟待破
解一个现实问题：需要有一条贯穿全年、串联全域
的文化叙事主线。当下各类手作、市集、夜游、展演
多点开花，但各项活动彼此独立，古城街巷、东海
云廊、南洞艺谷等空间各自为战，各类体验缺少统
一文化锚点。

要形成持续深入人心的城市印象，关键要构
建“崇文—尚武—乐活”三位一体的文化路径，让
活动有归属、空间有叙事、百姓有记忆。崇文，深挖
奎光阁、状元文化、名人文脉，研学工坊、讲堂活动
围绕定海重教崇文传统设计；尚武，立足定海海防

历史，把竹山遗址、古城城墙资源融入演艺与沉浸
式体验，讲好海岛戍守往事；乐活，传承市井烟火
民俗，把非遗手作、本土市集、山海休闲结合，还原
定海百姓的日常生活图景。

在实操层面，把古城街区、东海云廊、周边文
旅点位打通，打造全年连贯的叙事脉络。节假日活
动不再简单拼盘，每一场市集、手作、演出，都对应
三位一体文化框架；日常设置小型常态化体验，不
只集中在双节等假期。街巷空间植入文化标识，让
建筑、街巷成为故事载体。由此，游客与市民，既能
沉浸式参与活动，又能读懂古城历史，把游玩体验
转化为真切的城市记忆。

总之，热闹的人气只是古城活化的起点。定海
古城现在不缺活动、不缺场地，还需要统领全局的
文化叙事。唯有锚定本土文脉，以“崇文—尚武—
乐活”串联起活动、空间与人，让古城从“假日热
闹”走向长久留存于人心的城市记忆。

让古城从“假日热闹”走向“长久记忆”


