
业主自己演，这部短剧为啥动人

扫一扫，下载竞舟客户端
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互动区

节日消费避坑
不能止于“提醒”

□闻武

短剧现在多是豪门恩怨、离奇反转，看多了也
腻。舟山长峙岛如心小镇却换了个法子：103 位业
主零报酬参演，四天拍完，35 集，每集两分钟，成
本 20 万元，不投流、不造势。这部叫《第十八个夏
天》的短剧，9 月 20 日上线。它不算大制作，但比不
少大制作有意思（《舟山晚报》9月20日报道）。

以前想拍部短剧，报价上百万。如今普通人拿
起镜头讲自己的故事，不再是多难的事。但真正让
它和流水线短剧不一样的，不是省钱，而是谁来

拍、拍给谁看。剧名是业主投票选的，演员是业主
报名的，父母、祖母、邻居、秘书，大多是本色出
演。两位女主找了有表演经验的大学生业主，其余
角色不看外貌，只看合不合适。这种拍法，商业短
剧学不来。

这次业主报名也超出预料。公众号推文、电梯
海报、员工朋友圈，没怎么大推，三天来了 103 人。
退休阿姨、年轻人、小朋友、商户都想来。有人为演
学生连夜染发、去掉美甲，年龄不合适被婉拒；七
十多岁的鲍阿姨演祖母，老伴每天拎着箱子陪到
片场，拍到深夜也守着。素人拍戏，笑场、NG 是常
事，小朋友反倒一条就过。这些镜头外的事，比剧
本还像故事。

103 位业主背后是 103 个家庭，他们发朋友
圈、跟邻居聊，天然就是一张传播网。剧组没打算
砸钱投流，更看重邻里口碑，还计划在小镇影院办
业主包场，让参演的人一起看。这种传播不是买来
的，是大家一起干出来的。

而比这些更重要的是，它让邻居熟了。现在住
一个小区，很多人只是电梯里点头。拍戏四天，每天
凌晨四点半化妆，常常拍到一两点收工，递水、对
词、等场，人与人就活络了。房子是住的，社区的温
度却是人处出来的。《第十八个夏天》不是管理方拍
给业主看的宣传片，是业主自己攒出来的东西。

20 万元、四天、零片酬，不可能到处复制。但
它说明一件事：流量之外，真实的人际关系也能把
内容传开。素人当主角，也能成；靠的不是演技，是
真。流量会过去，邻里一起做成一件小事的劲头，
会留很久。

□雷予晖

2026 年中秋、国庆“双节”将至，
商品、餐饮、旅游住宿等消费迎来高
峰。近日，市消保委结合海岛节日特
点发布消费提示，提醒市民游客理
性消费，依法维护自身权益。

从往年情况看，几类典型陷阱
极易在节日长假里冒头：海鲜排档

“时价”模糊、称重缺斤短两、加工费
隐形加价；热门民宿临时毁约加价、
退订暗藏霸王条款；部分特产商家
虚标产地、以冻充活。这些问题占节
日投诉总量的六成以上。

市消保委结合本地消费特点发
布消费提示，为市民游客梳理避坑
指南，这一举措值得肯定。但从历年
市场运行规律看，仅靠普通消费提
示不足以消解节日消费的顽疾，唯
有监管、商家、消费者三方同向发
力，才能最大限度避免消费陷阱。

市场监管部门要把力量下沉到
消费一线，针对景区周边、海鲜排档
集中区开展节前专项巡查与节日错
峰抽查，落实明码标价、“先看价后
消费”等透明化制度，发现“鬼秤”、
虚假宣传、隐形消费等问题督促整
改、快查快处。经营者要压实守法诚
信经营责任，不欺诈、不哄抬、不搞
低价引流，把透明消费落实到预订、
服务、结算的每一个细节里。消费者
要摒弃盲目跟风、贪便宜心理，在消
费时认真了解消费规则、仔细核对
价格明细、保留消费凭证、遇到侵权
行为敢于依法维权。

诚信公平经营，始终是节日消
费的底色。只有监管到位、商家自
律、消费者成熟，才能让“双节”消费
少一些套路，多一些真诚，才能让节
日真正成为百姓舒心、安心的美好
时光。

□劳仁

9月18日起，舟山将开通小干岛夜间定制公交线
路。每晚7点从浅水湾花园发车前往花溪公园，8点半
从花溪公园返程，全程13.5公里，沿途设9个站点，周
五、周六及节假日运行，单程票价5元（《舟山晚报》9
月17日报道）。

近年来，小干岛夜间消费、滨海休闲的人气持续
上升，不少市民反映晚间跨岛往返不便。民有所呼，公
交有所应——一条定制专线，精准对接了夜间出行
的核心时段。这种“你有需求，我开线路”的姿态，令人
欢喜。

曾几何时，公交是“我开什么线，你坐什么线”。线
路固定、班次固定、站点固定，市民只能去适应公交。
如今，舟山公交正悄然转型：校园定制公交，把站点设
在学生家门口，班次适配各校作息；企业通勤定制公
交，服务高新区、东港产业园职工，早晚定向发班；文
旅主题定制公交，在赏樱季、香会节期间上线；朱家尖

更推出全国首个全景区需求响应式智慧公交，手机下
单、随叫随到。加上此次的小干岛夜间专线，定制公交
已覆盖通学、通勤、文旅、休闲等多元场景，累计开通
线路数十条。

从“人等车”到“车找人”，从“固定线路”到“按需
定制”，变化的背后是服务理念的深层转型。公共交通
的公益属性没有变，但服务方式可以更灵活、更精准。
夜间出行是“小众需求”，常规公交覆盖不到，但“小
众”不等于可以忽略。恰恰是这些被忽视的“小众场
景”，最能检验一座城市的服务温度。

这种主动满足新需求、服务新场景的思路，值得
更多服务行业学习借鉴。市场在变，需求在变，服务不
能“以不变应万变”。多一些“用户思维”，少一些“我有
什么你用什么”，服务才能走进百姓心坎里。

当公交不再“高高在上”地等乘客上车，而是主动
走进社区、走进校园、走进园区、走进景区、走进夜色，
公共交通才能真正成为市民的福利。定制公交层出不
穷，百姓出行才能越来越从容。

层出不穷的定制公交令人欢喜

□敬林

近期，绍兴书圣故里“宝藏爷爷”、深圳社区退
休能人传艺服务的故事刷屏网络，银发匠人凭一
手老手艺、一腔热忱成为街区亮眼名片，为老街文
旅发展提供了全新思路（《舟山晚报》9 月 20 日报
道）。对拥有定海古城、沈家门老街、岱山东沙古镇
的我市而言，深耕本土“宝藏老人”资源，让银发手
艺群体成为特色旅游元素，是盘活老街资源、擦亮
海岛文旅招牌的有效路径。

老街古镇的灵魂，藏在烟火与手艺之中。不同
于千篇一律的商业化景致，祁尧根的竹编、徐仲华
的画扇、丁关根的木作等匠人技艺，自带温度与故
事感，成为古镇差异化亮点。我市众多老街古镇留
存着渔家编织、传统木工、民俗手作等本土手艺，
不少退休长者深耕技艺多年，是行走的“非遗”。这
些“宝藏老人”无须华丽包装，凭匠心坚守就能赋

予老街人文温度，打破网红景点同质化困境，形成
独特的文旅吸引力。

让银发匠人变身旅游主角，能实现文旅增值
与文化传承双向赋能。当前多地景区已通过匠人
展演、手作体验、非遗市集等形式，让游客从观光
打卡转向沉浸式体验。我市可借鉴先进经验，挖掘
梳理辖区退休手艺能人，将其技艺展示、公益传艺
融入老街旅游动线。常态化开设渔家手艺体验、古
镇手作工坊、匠人故事宣讲等项目，把老人的一技
之长转化为可观赏、可参与、可传播的文旅产品。

老城烟火因匠心更动人，文旅发展因传承更悠
长。我市应立足古城老街特色，搭建匠人展示平台，打
造“舟山宝藏老人”文旅IP，串联零散手艺点位形成特
色研学、体验线路。同时完善扶持机制，鼓励长者坚守
传艺，让老手艺走出深巷、走进大众视野。以银发余热
赋能老街活化，让舟山古镇既有古风古韵，更有人情
匠心，推动海岛文旅实现高质量、特色化发展。

激活“宝藏老人”流量
点亮舟山老街文旅新图景


