
放心不下的善念特别珍贵
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互动区

岱山博物馆群
要串珠成链

□盛前山

8 月 11 日 19 时 45 分，普陀区沈家门鲁家
峙大桥鲁家峙往沈家门方向，一名年轻女子突
然翻越护栏欲跳海轻生。危急关头，“00 后”大
学生骑手严子祥第一时间上前施救，并联合路

人合力将女孩从生死边缘拉回。严子祥奋勇救
人的行为值得肯定，当了解到其整个救人过程
后，更应该对他心存的那份放心不下的善念给
予赞扬(据8月15日舟山晚报）。

当晚，严子祥完成一单配送任务骑行至鲁
家峙大桥时，看见一名二十出头的女孩独自趴
在护栏边，觉得有点异常。他清楚年轻人情绪
崩溃的状态和可能造成的后果，于是停下电动
车上前询问，当得到女孩“没事”回答后，还是
没走开。正是因为他心存这份放心不下的善
念，才在女孩轻生的第一时间冲了上去，挽救
了一条年轻的生命。

在快节奏的生活中，有些人习惯“各扫门
前雪”，对周围的事漠不关心，遇事躲着走。如
果人人都是这样，那生活失意、遭遇难事、身
处困境的人可能孤立无助，导致悲剧屡现。所
以，这份放心不下的善念十分可贵——遇到小
孩在河边玩水，上前劝其离开，或许能制止一
起溺水事件发生；看到货车上装的东西倾斜，
追上去告诉司机，或许能避免路上物毁人伤；
闻到楼道内有股呛人的焦味，敲一下住户门，
或许能及时发现一起消防灾情……

有人说，你的擦肩而过，我的驻足回眸，成
了迤逦生命里，褪不去的痕。生活里，如果大
家心中多一些像严子祥一样放心不下的善念，
或多呆一会，或多问一句，或多走一步，或多
做一点，相信能给他人排忧解难，让我们的社
会更加温馨美好。

□阿蒲

8 月 12 日，AILD 智能设计大赛海洋安全
赛项全国总决赛在普陀开赛，近 1500 名中小
学生带着自制的水中无人系统来到这里，连

“蛟龙号”载人潜水器项目总体组组长刘峰等
专家也来了（《舟山晚报》8月14日报道）。

这些年，普陀教育攒下的家底，恰好碰上
产业的风口。这场赛事期间，专家们围坐在一
起聊的是青少年智能教育、海洋科技后备人才
培养。话题很“教育”，但换个角度想——普陀
正在打造海洋强区，布局高端船舶与海工装
备、人工智能、低空经济。今年上半年，全区规
上船舶修造增加值同比增长 22.9%，数字经济
核心产业营收增长 18.6%……产业往上走，最
缺什么？缺人。人从哪里来？从学校来。

普陀已是我省低空经济“先飞区”联岛试
点，“本岛—蚂蚁岛—登步岛”无人机物流网
络已常态化运营。而普陀小学的航空节、城北
小学的无人机社团，“教育启智、产业赋能”恰
好踩在同一个节拍上。回顾教育部这些年从

“双减”里做科学教育加法，从“解题”转向“解
决问题”。AILD 大赛让学生围绕“风暴应对”设
计水中无人系统，比的不是纸上分数，是水下
操作、方案展示、现场答辩。教育正在回归“育
人”本身，这才是这场赛事更深的意义所在。
而普陀恰好用一场赛事，让全国人民看到了在
这条路上的付出与收获。

赛事带来了热闹与流量。专家来了、项目
来了、关注来了，普陀的名字跟“海洋科创”
绑在一起，出现在全国教育圈和产业圈的视
野里。但我们还需要往深入想，实处做。如果
教育与产业之间能够打通，赛事的影响力就
能从赛场延伸到招商会、合作洽谈会。这并
非空想——普陀的航空特色教育已经给低空
经济攒了人才底子，深耕“海洋+科创”这条
路，完全可以从学校走向更广阔的天地。

深海逐梦，梦从少年始。而少年脚下这片
海，正在变成真正的蓝海。当课堂上的每一次动
手，都能在城市的产业版图上找到回声；当少年
手里的每一个作品，都有机会照进现实的问题，
那么未来，就不只是可期，而是正在赶来。

深蓝逐梦 未来可期

□李海州

今年暑期，岱山中国灯塔博物馆、台风博
物馆、海洋渔业博物馆等迎来游览热潮（《舟
山晚报》8 月 14 日报道）。单个博物馆的火爆令
人欣喜，但岱山的真正价值在于——它已拥有
一片“博物馆群”。

岱山海洋系列博物馆以岱山县海洋文化
博物馆为总馆，统一管理 6 座专题分馆，除上
述博物馆外，还有中国盐业博物馆、岛礁博物
馆、海防博物馆，初步形成了国内罕见的海洋
文化博物馆集群。

单座博物馆只能讲述海洋文化的片段故
事，各馆独立运营，就会容易陷入“各美其美，
却难美美与共”的困境。要真正释放这个矩阵
的潜能，关键不在“珠”多寡，而在于串珠成
链，才能让分散的亮点变成系统的力量，让一
时的暑期热度转化为持久的文化吸引力和产
业带动力。

串珠成链为何如此重要？从游客体验来
看，多数人是冲着“海洋文化”这个大主题来
的，如果各馆之间缺乏逻辑串联和动线引导，
游客看到的只是几个孤立展厅，而不是一条完
整的文化叙事。再看消费深度，单个博物馆参
观时长通常只有一两个小时，若不能将客流延
伸至餐饮、住宿、休闲等环节，文旅消费就只
能停留在门票和出口柜台，无法撬动更大的产
业价值。三看品牌塑造，分散的博物馆各打各
的牌，远不如“岱山海洋文化博物馆群”一个
整体品牌来得响亮，辨识度和传播力不可同日
而语。可以说，串珠成链，是从“有”到“优”、从

“热”到“长热”的必经之路。
岱山博物馆群已有“珠”可串，须在三个层

面下功夫。
首先，空间联动是成链的基础。目前各馆

分散于岛内不同区域，破题之道在于开设博物
馆旅游专线巴士，设计“一日通票”与定时班
车，让游客“一票在手、馆馆可达”。

其次，体验闭环是成链的核心。眼下各馆
各展各的，灯塔讲灯塔、台风讲台风，彼此缺
少主题呼应和叙事衔接。若能设计“海洋文化
探秘”主题游，推出跨馆研学课程，定期举办
联合临展，强化馆际内容呼应，游客的体验便
不再是“拼盘”而是“交响”。

最后，产业延伸是成链的目的。新闻中
提到的文创销售仍停留在每个馆的出口柜
台，属于“馆内消费”。真正的“链”应延伸至
馆外——将博物馆与渔港夜市、海岛民宿、海
上运动项目串联，让游客为一次完整的海岛文
化体验停留。

□一歌

全市 2300 余艘持专项捕捞特许证渔船解
禁开捕后，第一风梭子蟹统货价 2600 元一筐，
单只 250 克以上的大蟹最高每公斤 260 元（《舟
山晚报》8 月 13 日报道）。而随着源源不断的后
续供应，蟹价很快变得亲民起来，舟山市民又
开启了新一轮尝鲜季。

第一风梭子蟹，买两三只就得花一两百
元，确实不便宜。但还是有人凌晨 5 点就在码
头守着、有人一出手就是两三筐、经营户刚摆
上摊位就被抢空。为什么？因为“第一风”三个
字，本身就值这个价。物以稀为贵，也以早为
贵。新款手机刚上市价格高，第一风梭子蟹也
一样——抢先尝到的满足感，本身就是一种消
费体验。

但梭子蟹终归不是手机。手机买不起可以
不换，梭子蟹这口鲜，舟山人不能不尝。好在

规则是公平的：想抢鲜，花大价钱；想实惠，等
几天。大批鲜货到港，价格很快就跌了下来，
普通人家也能从容地买上几斤。

“抢鲜价”确实贵，但又不是天天吃。想提
前解馋、要招待客人，该花的钱还是花得起。
这就像下馆子——不是顿顿去，但想去的时候
能去，日子就有滋味。如果梭子蟹一直贵到让
大多数人吃不起，那才会影响幸福感。好在舟
山的市场从来不是只有“天价蟹”——抢鲜的
人有蟹抢，等得起的人有蟹等，各得其所。

共同富裕不是“齐步走”。高消费的人有高
消费的自由，普通人家也能守住体面的底线。
菜篮子的意义，就是守住这个底线——让好东
西不变成少数人的专享。眼下，各地农贸市场
的梭子蟹，价格均已回落，普通市民循价选
购，络绎不绝。这口鲜，总会落到寻常百姓家。
物以稀为贵，不稀缺的时候大家都能尝，这就
是好日子。

抢鲜与尝鲜


