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互动区

梅雨“无晴”
积极应对不利天气

突破“最后一公里”
深耕“可持续生态”

□兵哥

记者从市气象台获悉，随着华南雨
带北抬、江南雨带初步形成，13 日起舟山
与全省同步入梅，较常年（6 月 14 日）提
早 1 天。入梅后我市进入降水集中期，阶
段性降雨将明显增多（《舟山晚报》6 月
13 日报道）。

百姓对梅雨的感情有些复杂，既怕它
“不来”，又怕它“乱来”。当潮湿天闷热时，
选择怎么面对它，也取决于自己的人生态
度。梅雨有时候带来诗意和浪漫，有时候
又化身“暴力梅”袭扰人们的正常生活，着
实让人“吐槽”又“偏爱”。

打好“主动仗”才能扛住“暴力梅”的
考验。城市要扛住暴雨考验没有捷径可
走，唯有踏踏实实、认认真真把各项防汛
基础建设落实落细。一方面，对防汛排涝
的基础设施和设备要进行认真检修；另一
方面，救灾物资和生活物资要有一定的储
备，以便在汛情或灾情发生时，人民群众
的日常生活不受影响。

“居安思危，思则有备，有备无患”。梅
雨季年复一年，我市也一直经历城市防涝
的反复实战演练，积累了一定的经验以及
高效运转的应对措施。好的经验要继续总
结提炼，防涝的标准也要进一步提升，要
为未来应对可能更强的降雨留下“余量”。

持续阴雨天，光照减少，容易让人情
绪消沉低落，需要用积极心态去面对日常
生活，可以用看电影、读书、写作、游戏等
方式，积极化解沉郁的心理状态。此时，可
以适当增加社交活动，与亲友聚餐增进感
情，进行智力游戏等休闲娱乐活动，以缓
解孤独感和无聊。不妨雨中作乐，换个视
角发掘梅雨的美——这是大自然的恩赐，
这是盛夏开启的序言。

年年梅熟，年年梅雨。在这漫漫雨季，
让我们放松心态，去体会这雨的浪漫、多
情、忧愁。走过六七月的梅雨季、七八月的
三伏天，九十月的舟山必是风清气爽。

□一海

登步岛的东魁杨梅，从摘下来到坐上无人机
跨海送达，不到一小时就能铺货上市。普陀区用低
空无人机搭起的这条“即采、即递、即运”冷链通
道，确实把海岛生鲜“保鲜期短、怕停航、损耗大”
的老大难问题解决了一大半。天堑变通途，果农不
用再眼巴巴看着船班取消、鲜果烂在码头——这
事值得好好点个赞（6月16日《舟山晚报》报道）。

不过话说回来，掌声响完了，有些事还得再

琢磨琢磨。
无人机再快，解决的只是“最后一小时”。真

正决定杨梅能卖什么价的，还是“最初一公里”的
品质把控和“最后一公里”的品牌叫不叫得响。换
句话说，低空物流只是把货快速送到了集散中
心，消费者为“鲜”多掏的那部分钱，最后能不能
落到种杨梅的人手里？果农会不会刚从“运不出
去”的难题中出来，又陷入“卖不上价”的焦虑？

把每一次无人机飞出来的数据用活——这
是一个值得试试的思路。时间、温度、航线——
这些信息天生就有。如果能跟杨梅的产地地块、
采摘时间、糖度实测绑在一起，做成一份打不破
的“果品档案”，扫码就能看到这颗果子几月几
日几点从哪棵树上来，坐了哪架无人机，一路冷
链稳不稳定。这样一来，消费者信的不再是摊主
嘴里的“很新鲜”，而是一串实实在在的数据。品
牌溢价就有了硬支撑。

顺着这个思路，还可以试着推出“低空特快
杨梅”这个专属牌子。无人机运的那批单独贴
标、单独定价，专门对接高端生鲜平台或者会员
制超市。愿意为“小时级直达”买单的消费者，自
然会为这个速度付溢价。

低空无人机架起的不单是物理上的桥，更
应该是海岛共富的一条“数字天路”。数据信用、
品牌分层、绿色激励、普惠覆盖，才能确保低空
经济飞得稳，飞得远。

□一歌

艾草还是那束艾草，菖蒲还是那把菖蒲，只
是搭配了玉簪叶、香樟果、祈福卡片，再挂上小
葫芦和铃铛，身价就从几块钱涨到了几十元。端
午临近，传统门挂完成了一场“美学进化”，成为
花店爆款，在年轻消费者中圈粉无数（《舟山晚
报》6 月 16 日报道）。老习俗玩出新花样，是消费
新场景的精准打开方式。

过去挂艾草，图的是驱虫避邪，实用功能至
上。如今年轻人买艾草门挂，不仅要“有用”，还
要“好看”“有仪式感”“能拍照发朋友圈”。一束
精心搭配的艾草门挂，承载的是对传统节日的
重新认同，对生活美学的主动追求。当商品被赋
予文化内涵和情感价值，消费者愿意为这份“意
义感”支付溢价。这正是消费升级的底层逻辑：
从满足功能需求，转向满足审美需求、社交需求
和精神需求。

端午的艾草，中秋的桂花，春节的年宵花……

每一个传统节日都蕴藏着丰富的文化元素和消费
触点。过去，这些习俗往往以“土味”形式存在，
停留在自用或赠送的浅层消费。而一旦经过设
计赋能、场景再造，就能衍生出全新的产品形态
和消费场景。艾草门挂的走红，恰恰说明传统习
俗是一座待挖掘的“富矿”。关键在于找到传统
文化与现代审美的结合点，用年轻人的语言重
新讲述古老的故事。

同样的思路，可以复制到更多领域。春节的
窗花、对联，能否从批量印刷走向定制手作？中
秋的月饼，能否从“吃”延伸为“赏”和“玩”？甚至
婚庆、寿宴等传统礼仪，也能通过场景创新、体
验升级，催生新的消费热点。舟山作为海岛城
市，渔绳结、渔民画、船模等非遗技艺，同样可以
借鉴“美学进化”的思路，从“博物馆藏品”变成

“可带走的生活美学”。当传统遇见创意，当习俗
拥抱设计，消费新场景就会被不断打开。让我们
期待更多传统习俗在“美学进化”中焕发新生，
让消费的烟火气更浓、文化味更足。

以新玩法拓展消费新场景

□李海州

端午将至，岛城已漫起草木清香。卖菖蒲、艾
草的也出现两种截然不同的节日景致：菜市场
里，市民选购一把把原生态菖蒲、艾草，每把几元
钱；各大花店中，同一种艾草搭配玉簪叶、香樟果
与黄金球，挂上祈福卡片和铃铛，身价跃至二十
八到六十八元（6月16日《舟山晚报》报道）。

一旧一新、一朴一巧，两种过节方式在同一
座城市相映成趣。这引人深思，过传统节日，恰
恰需要“求同存异”的智慧——守住共同的节日
内核，容纳多样的表达方式，让传统在坚守与变
革中生生不息。“同”是根基，是节日的定力；

“异”是枝叶，是节日的活力。有根无叶则枯，有
叶无根则浮。

“求同”，求的是节日的“魂”。传统节日在于
代代相传的文化内核与精神期许，也是所有国
人共同的文化根脉。无论是三块钱的素草还是
几十元的门挂，都保留了“挂艾草、菖蒲”这个关
键动作，许的也是同一个愿“驱邪避疫、祈求平
安健康”。唯有守住这份根植人心的情感与文

化，传统节日才能拥有延续下去的根基。
年轻群体乐于接受新潮表达，主动参与其

中，让端午习俗走出老旧框架，走进日常社交与
生活场景，是真正为古老民俗注入时代气息。正
是这些接地气、有新意的创意，打破了传统节日

“老龄化”的困境，让民俗文化被更多年轻人看
见、喜爱、传承。

当然，“求同存异”不是无原则的放任，而是
有底线的包容。这个底线就是：不能丢了“端午之
所以为端午”的东西。节日创新可以追求颜值、贴
合潮流、适配市场，但不能歪曲节日内涵、消解文
化底蕴，更不能借传统之名过度营销、哗众取宠。
新式艾草门挂、端午花束，始终围绕平安祈福的
端午本意展开，是合理的创新；反之，若刻意篡改
民俗寓意、过度商业化包装，便会本末倒置。

端午草木飘香的背后，是传统与新潮的完
美交融。坚守文化内核之“同”，守住民族文化根
魂；包容表达形式之“异”，激活民俗时代活力。
秉持求同存异的理念，让老习俗适配新生活，让
传统文化焕发新光彩，传统节日方能在代代相
传中永葆魅力。

过传统节日，不妨“求同存异”


