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圆子和无恙也没想到，人生第
一部电影，就火得一塌糊涂。

她们这部时长96分钟的无限
流电影《吉时已到》在B站的播放
量突破540万，并入选B站每周必
看。围绕剧情的解析二创视频铺天
盖地，新的合作邀约也接连而来。

两位95后创作者，一起工作，也
一起生活，她们像两块天然契合的
拼图，也是彼此眼里的最佳搭档。

“我们两个人一起，可以面对一切。”

像历劫一样拍电影

拍摄《吉时已到》，圆子是编
剧、导演、策划、剪辑，还一人分饰
两角，演唱昆曲的杜丽娘和现代少
女尔尔。

作为导演，圆子得盯着镜头里
的演员；作为演员，她又得成为镜
头中的角色。

采访中，无恙提及电影里的一
场戏：男主角慕辞决定牺牲自己，
他猝然倒下之时，尔尔才恍觉爱人
离去，扑过去崩溃大哭。

当时，圆子正趴在无恙身上哭
得凄惨，那边摄影就喊了：“导演，
看一下这个行不行？”

圆子只能眼泪汪汪地爬起来，
看了效果后调整了画面，接着再趴
上去哭一次。“摄影师（那边）没有
导演，就只能拍了再确认和调整。
调整了很多遍，人的情绪都耗干
了。”饰演慕辞的无恙躺在地上，闭
着眼睛，感受圆子不断进入情绪，
抽离情绪……

这场戏拍完，无恙起来，大家
才发现地面上积了一小摊水，那是
无恙的眼泪。

其实不只是圆子，所有人都在
连轴转着拼命熬。原因无它，经费
有限，只能尽可能快速拍完。最长
的一次拍摄拍了将近18个小时。

在片场，大家也没有很明确的
分工，哪里需要，旁边的人就会上
去搭把手。“每次拍摄都跟历劫似
的。”圆子说，“但大概一起吃过苦，
就很容易成为朋友。”

每一个镜头都不敢浪费

《吉时已到》的灵感，来源于圆
子的昆曲学习经历。

她跟着老师一句一句唱，《牡
丹亭》就在脑海里慢慢长出了新的
画面。圆子花了整整三天时间，把
自己的想法一点点整理出来，再讲
给无恙听，无恙听完就哭了，“我马
上说拍拍拍！”

这是一个关于爱与执念的故
事。电影里，游戏小队“玄鸟”的队
长慕辞与队员尔尔，在大婚之日被
卷入一个以《牡丹亭》为背景的 S
级恐怖副本。队员们接连死去，慕
辞把唯一活下去的机会留给了尔
尔。而尔尔无法接受爱人与朋友的

离开，于是选择永远停留在游戏世
界里，在痛苦中一次次轮回。

许多网友评价，《吉时已到》是
一部值得N刷的电影，里面藏着许多
耐人寻味的细节。比如“药山”小队进
入尔尔主导的镜中世界后，所有文字
都是反的；吴府里亮着的灯笼数量，对
应着存活的玩家人数……

“每一个分镜都是我精心设计
的。”圆子解释，因为预算太紧张，
根本拍不起“废镜头”，所有被留下
来的画面，都必须承担意义。

这种创作方式，几乎贯穿了她们
这些年的所有作品。因为有“喜欢”这
一个理由，就不会考虑值不值得。

为了学昆曲，圆子要从无锡去
上海上课，一节课花费近千元；此
前两人拍短视频，需要舞蹈动作，
她们就真的去报舞蹈课；无恙要扮
演男性角色，还曾经细心观察过男
生走路姿势和节奏。

许多故事还在等待开机

《吉时已到》，耗资30多万元，
放在影视行业，这根本不算什么，
但对圆子和无恙来说，那是她们的
全部积蓄。但《吉时已到》偏偏又是
一部烧钱的题材，大量复杂元素堆
叠在一起，每一项都意味着新的开
支。她们正式拍摄只用了11天。可
即便已经拼命节约，钱还是超过了
原本的预算。

如今电影终于火了，每一天都
有新的合作邀约找上门来。但直到
现在，她们还没有签下任何一项版
权合作。她们拒绝合作的理由也很
简单：《吉时已到》是所有参与人员
的心血。“它不是一个商业片，它就
像是我们孩子一样。如果卖了影视
改编版权，就像是把自己的孩子卖
了。”无恙说。

她们当然渴望拍下一部电影。
圆子和无恙的脑子里，几乎永远都
有新故事在翻滚。“之前她（圆子）
也有很多很好的想法，我一听就拍
案叫绝，下一秒开始算成本。然后
算完，还是由于经费原因搁置了。”
无恙笑道。

现在已经有平台向她们抛出
“绣球”，但两个人始终对“资本进
入”这件事保持警惕。她们很清楚，
一旦资方进入，很多东西就会开始
变化，可能会失去她们最在意的创
作主导权。

“现在其实不太敢想下一部。”
圆子说。可“不敢想”并不意味着

“不想拍”。恰恰相反，她们太想拍
了。那些欲言又止，那些说到一半
又互相提醒“这个先别讲，万一以
后还要拍”的迟疑背后，是闪耀着
才华光辉的灵感。

她们知道，自己迟早还会再回
到片场。所有看过《吉时已到》的观
众，也都相信会有那一天。

据“红星新文化”微信公众号

两个女生，30万，一部电影：
她们的“吉时已到”

“两边不对称，内衬做工太粗糙，你看线头也没处理
干净……”镜头前坐着的人，不是年轻时尚的穿搭博主，
而是一位戴着老花镜、拿着软皮尺的阿姨。

她叫徐孝红，是抖音、小红书账号“孝红服装细节
控”的博主，也是诸暨市次坞诚立信服装厂的老板。她的
视频，没有花哨的色彩，没有客套的推荐，只有关于衣服
的干货。

短短半年，徐孝红和95后儿媳朱晓佳用最简陋的
设备——两张桌子、两盏补光灯、一块白板，做出了全网
超15万粉丝的专业测评账号，被网友戏称为“网购避坑
指南天花板”。

厂房里支起“测评摊”

眼前的徐孝红，利落短发，穿着一件基础polo衫。只
要手机一对准，她就进入状态，“最近毕业季，很多粉丝想
看适合拍照的小白裙，我们今天测这一条。这条裙子的亮
点是收腰设计，腰部打褶，小肚子不会鼓出来……”

徐孝红的测评之路，始于去年10月。受国际贸易局
势影响，工厂外贸订单骤减超过50%，她突然闲了下来。

儿媳朱晓佳爱刷短视频，95后的她灵机一动：“妈，
你在服装行业30多年，要不试试做服装测评？”“孝红服
装细节控”就这么诞生了。

第一条爆款测评，是一位粉丝留言带来的灵感：“你
们讲得专业，能不能测测洛丽塔裙子？”当时，朱晓佳分析：
洛丽塔裙子工期长、不能退货，买家很少能看到真实对比。
热心粉丝寄来了裙子。第一条洛丽塔测评视频，播放量破
百万。此后每个月，她们都会向粉丝征集测评内容。

从拍三四个小时才能出5分钟内容，到现在一小时
搞定，徐孝红越来越熟练。虽然是“草台班子”起步，但婆
媳俩的测评之路颇为顺利：半年全平台粉丝超15万。

这份快速上手，离不开徐孝红的行业积累。35年前，
20岁的她南下广东打工，从钉纽扣做起，四年里把各种服
装款式和工艺细节“刻”进脑海。回到诸暨后，她开过服装
店，又去萧山一家国际服装厂当车间主管，专做精品。入行
多年，从一线工人到车间主任，从流水线到精品线，她摸清
了全部门道。2010年，她创办了诚立信服装厂。

专业测评博主走红
是消费者日趋理性的体现

过去，服装“测评”“种草”大多来自穿搭博主，靠颜
值、身材和场景吸引顾客下单。这种更偏向“如何好看”
而非“是否好穿”的方式，导致货不对板、退货率高企，女
装尤其严重。

但一件衣服好不好，最终得靠事实说话。像徐孝红
这样从版型、缝线、面料入手的测评博主，这两年越来越
火，涨粉也快。他们大多有专业背景：3个月涨粉超180
万的“十一讲服装”，主理人是做服装供应链的；“Tina
面料测评”的主理人也有自己的面料工厂。

拍短视频的第一个月，就有老板找徐孝红做后道业
务；以前跑业务时留了号码的商家，看了测评后对她刮
目相看，主动递来合作意向。

据中消协此前发布的《“第三方测评”对消费者权益
影响调查报告》显示，在购物前观看“第三方测评”的消
费者占近八成，中青年群体对“第三方测评”了解程度更
是处于高位。

观看“孝红服装细节控”的用户画像也偏年轻化：以
25岁到34岁的女性为主，而观看洛丽塔裙测评的用户
年纪更小，以18~24岁居多。

像徐孝红这样的服装测评博主兴起，其实是消费者
日趋理性的体现。 据《钱江晚报》
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徐孝红和儿媳朱晓佳在拍摄测评视频

服装测评一针见血
这位服装厂老板半年吸粉超15万


