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“芒果凤梨”，是芒果和凤梨“生”的吗？
最近的水果市场，一批网红新品闪亮登

场：蓝莓葡萄、芒果凤梨、蜜桃百香果……自
带“跨界混血”感的名字，仿佛一口能尝到两
种水果的风味，让消费者对水果的口感和味
道充满想象。

一位网友在网上发布自己的经历：因为
想吃芒果，就在线上超市买了商品名为“芒果
凤梨”的果切，本以为是两种水果的双拼，可
以两种美味同享，然而收到的只是一盒凤梨
——原来，他买到的只是名字叫“芒果凤梨”
的凤梨。

这些“用水果命名的水果”，到底是跨物
种杂交品种，还是商家打造的营销噱头？农产
品的命名有哪些规定？

“草莓芭乐”“芒果凤梨”，实为
营销噱头

在网购平台以及短视频平台，不少带货
博主和直播间都在售卖“以水果命名的水
果”，例如“草莓芭乐”“草莓番茄”“芒果凤
梨”等。商家称，这些水果是杂交新品种。

记者搜索黑猫投诉平台，不少消费者直呼
上当，消费者齐先生（化名）在外卖平台购买了

“蓝莓葡萄”，到手却发现只是普通的葡萄，和
蓝莓毫无关系。“跟商品图片名称存在严重差
异，说是长得像蓝莓。投诉之后，商家就把这个
蓝莓葡萄下架了，但拒绝退货退款。”

打开相应直播间的商品链接，大多数商
品详情页只标注了芒果凤梨、黄金芒果桃等
名称，并没有标注该品种的其他名称。只有个
别商家同时注明了品种正式名称，如“台农
23号”“夏黑葡萄”。在外卖平台上同样可以
搜到这些“以水果命名的水果”，商品页大多
没有标注所售水果的正式名或别名。

所谓的“芒果凤梨”，到底是不是芒果和
凤梨杂交的？记者走访线下门店且查询相关
资料发现，所谓的“芒果凤梨”正式名称为“台
农23号”，是黄金凤梨与蜜宝凤梨杂交培育
的品种。

农业植物品种命名，不得误导
公众

芒果凤梨里没芒果，草莓芭乐里没草莓，

蜜桃百香果里也没有桃……商家在宣传和销
售时只提及“芒果凤梨”这样的商品名称是否
合规？专家表示，预包装鲜水果产品的名称应
遵循《新鲜水果包装标识通则》，同时标注产
品和品种名称，不得隐瞒。

那么，上述水果的品种能否直接命名为
“芒果凤梨”？根据农业农村部2012年发布、
2022年修订的《农业植物品种命名规定》，品
种名称不得存在易使公众误认为该品种具有
某种特性或特征，但该品种不具备该特性或
特征；或易使公众误认为该品种来源于另一
品种或者与另一品种有关，实际并不具有联
系的命名。

也就是说，一般情况下，不允许采取以一
种水果命名另一种水果品种的命名方式，否
则容易对公众产生误导。去年3月份发布的
《食品标识监督管理办法》将从2027年 3月
16日起施行，其中也对包括水果在内的食品
标识作出了进一步的规范。

“芒果凤梨”这类靠虚构“杂交”“新品种”
误导消费者的行为，不仅违背了诚信原则，也
损害了消费者的合法权益。另一方面，对于打
造差异化品牌与真实标注之间该如何平衡的
问题，专家表示，首先要做到如实标注，如果
想突出产品的差异化优势，可以在标签里详
细注明，或在宣传过程中着重介绍商品的优
点和特性。
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近日，江苏无锡一男子将罐装发泡剂
遗留在车内，车辆经太阳暴晒后温度急剧
升高，发泡剂受热发生爆炸，泡沫布满整个
车厢。

待发现时，泡沫早已结块硬化，车内按键
也被牢牢“封印”，清理难度极大。所幸该男子
事发时不在车内，未造成人员受伤。

近期气温升高，消防提醒，阳光直射的密
闭车厢内温度可飙升到60℃—70℃，需警惕
高温炙烤下车内物品化身“危险品”。

高温下，警惕车内这些危险品

罐装喷雾
消防员将几瓶罐装喷雾放置在车内仪表

盘上，约25分钟后，罐体突然爆炸，挡风玻璃
被炸出直径超过20厘米的爆裂纹。

打火机
消防员将打火机、香水、矿泉水瓶等物品

放置在车内，室外气温达到35℃时，车内气
温很快超过70℃。关闭车门仅10分钟后，打
火机膨胀爆炸。这是因为打火机一般以液态
丁烷为燃料，这种燃料填充到机体后，在高温
下极易膨胀，若遇明火还会发生爆炸。

充电宝
充电宝本身不具有稳定性，若将其放

在车内，一旦受到阳光暴晒，容易导致内部
起火。

液态香水
香水的酒精浓度通常在40%—80%，高

温密闭条件下会加速挥发，遇热源或明火极
易燃烧，进而引发车辆起火。

矿泉水瓶、水晶球、眼镜等
这类具有凸透镜效果的物品，若放置在

车内阳光直射处，会像放大镜一样聚集光线，
长时间照射容易引燃车内可燃物。

车辆起火，如何扑救？

小火快灭
出现轻微烟雾或小部位起火时，可用车

载灭火器、毛毯、沙子覆盖，迅速扑灭火源，避
免火势扩大。

建议将车载灭火器放置在触手可及处，
比如左前门储物格或副驾驶手套箱，也可以
用灭火器固定装置将其固定在座椅下。如果
把灭火器放在后备厢，务必固定牢靠，防止滚
动，确保紧急情况下能快速取用。

中火阻氧
若火苗从车辆缝隙里蹿出，切勿直接开

引擎盖，应先开一条小缝喷灭火剂，确认无烟
后再清理，避免氧气突然涌入引发爆燃。

大火速逃
如果火势凶猛无法控制，人员应尽快远

离车辆，再拨打火警电话 119 求助，确保人
身安全。 据人民日报微信公众号

天热了，车里别放这些东西

网购时遇到商品问题，随手拍张照片申请售后，
本是消费者维权的常规操作。可近期，不少电商商家
反映，有买家使用AI伪造出来的“问题图”申请仅退
款，不用退货还能白拿商品，这让商家叫苦不迭。

对此，部分网友推荐使用国家反诈中心APP近期
上线的“AI内容鉴定”功能，用户可通过上传图片、视
频、音频或文本来检测AI生成痕迹，主要用于识别诈
骗场景中的伪造内容。也有部分网友提出疑问，用AI
治理恶意AI能有效果吗？是否能利用“AI内容鉴定”
功能进行维权？

买家以AI 伪造枯黄果苗图片，申请
“仅退款”

河北辛集市的张先生是一名无花果树种植户，上
个月他把店开到了某直播电商平台，售卖无花果苗。
然而仅卖出12单，他就收到了一份“仅退款”申请，对
方的理由是收到的无花果苗已干枯死亡，随申请附上
的，是一张叶片全黄、毫无生机的果苗图片。

张先生满心疑惑，自己明明是带盆发货，两天时
间果苗怎么会完全枯死？“我是带盆发货的，发货之前
也会保证土壤湿润。发货到客户收到就两天时间，苗
不可能干到颜色枯黄。缺水枯黄至少要5天到7天。”

凭借多年种植经验，张先生找出了图片中的破
绽。“如果真的失水，就是运输途中有问题的话，它的
叶子不会展开，应该是皱且下垂的。这个图片枯萎死
亡的状态，完全是把正常植物的叶片改成枯黄的颜
色，稍微有点经验的人都能看出来。”

张先生断定，这是AI造假。他随即驳回了申请，并
联系买家退货退款，但买家直接申请了平台介入。尽管
张先生据理力争，平台还是依据顾客发来的这张图片，
几分钟内就批准了“仅退款”申请。最终，这笔45元的订
单让张先生直接启动退店流程，不再在该平台卖苗。

在社交平台上，不少商家现身说法，讲述自己见
过的AI伪造售后图片。五只衣架在同一位置整齐断
裂、塑料手机壳断裂边缘出现毛刺、手串破碎后呈空
心壳状……记者梳理多位商家晒出的疑似AI造假图
发现，这些图片虽然乍看逼真，但细看却漏洞百出，存
在逻辑硬伤。

国家反诈中心APP上线鉴定功能，
记者体验AI鉴真工具使用效果

近期，国家反诈中心 APP 正式上线“AI 内容鉴
定”功能，引发网友关注。该功能支持图像、视频等内
容的AI识别检测，与此同时，各互联网平台也在积极
布局“AI鉴真工具”。

记者在网络上随机选取了十张商家宣称的疑似AI
生成“售后图”，上传国家反诈中心APP及多个AI鉴真
工具，结果无一例外，均被系统判定为“图像含AI生成
痕迹”。张先生提供的干枯无花果图片也被系统认定“图
像含AI生成痕迹”。与之相对比，记者上传一张自己随
手拍摄的照片，系统则提示“未检测到合成痕迹”。

某网络平台安全内容视觉算法负责人介绍，检测
方法由两部分组成，一部分是小模型来学习AIGC模
型生成内容的模式，基于大量的内容学习和训练，然
后进行判断。另外会用大模型来关注内容本身，看它
内容上有没有物理上的瑕疵，比如文字有没有乱码；
此外也会看它逻辑语义上是否会出现不符合逻辑的
问题。最终小模型和大模型结合，一起来进行判断。

业内人士表示，应对AI造假，核心在于“以AI治
AI”。目前较为成熟的鉴真工具几乎能不误伤真实内
容，又能较为精准识别AI造假内容。

AI伪造图片骗取退款的行为，本质是民事欺诈，
若不及时遏制，将威胁电子商务的正常秩序与健康发
展。AI鉴真工具能大幅降低商家的辨别成本，既能震
慑不法分子，也能作为商家与平台交涉、维护自身权
益的有力证据。
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“AI内容鉴定”

国家反诈中心APP
上线新功能


