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互动区

让红色基因在“量身定制”中火出圈

为“反诈帮帮团”叫好
□兵哥

近日，北园社区“反诈帮帮团”正式成立。这
支由 20 余名热心居民组成的志愿队伍，将依托邻
里亲缘、地缘优势，通过日常走访、入户宣传、拉
家常等接地气的方式，把反诈知识送到居民身边
（《舟山晚报》3月20日报道）。

读罢这一消息，笔者不由得眼前一亮，精神
更为之一振。这个“反诈帮帮团”成立得好！

现如今，“线上线下”各类诈骗，尤其是针对
老年人的“骗局”十分猖獗。尽管警方加大了宣
传和查处打击力度，但仍有不法分子变着花样、
换了“马甲”，继续行骗作恶。不少老年人错把

“陷阱”当“馅饼”，血汗钱养老钱被骗一空，教
训极为惨痛。

在这一背景下，北园社区成立由 20 余名志愿
者组成的“反诈帮帮团”，同派出所民警协作配
合，把反诈知识送到居民身边。他们通过线上与
线下双管齐下，吸引了大批老年人参加反诈宣传
活动，使不少社区老人避免了上当受骗。

“反诈帮帮团”值得学习借鉴，也值得在岛
城 全 面 推 广 。期 待“ 反 诈 帮 帮 团 ”队 伍 不 断 壮
大，进一步提高老年人的反诈能力，以免他们上
当受骗。

当然，面对当前不断翻新的诈骗伎俩，仅靠
“反诈帮帮团”的“单打独斗”是不够的。反诈宣传
也不能“赶时髦”“一阵风”，或流于形式。相关部
门要不断创新反诈技术和措施，增强反诈效果。
更要全民发动、全员行动，筑牢反诈骗的“天罗地
网”，让诈骗分子无所遁形。

五分钱里的大道理
□薛卿

这两天，定海何老伯因为五分钱较了回真。
他在超市购物应付70.65元，商家以没分币为由直
接收了 70.7 元。老伯不干了，投诉到消保委，最后
讨回了说法（《舟山晚报》3月18日报道）。

五分钱能干什么？现在可能干不了什么。但
何老伯这口气，咽不下去。

这事的积极意义，恰恰在于这五分钱的分
量。老伯较真，较的不是钱，是理——凭什么不
打招呼就多收？消保委介入，管的也不是钱，是
公平——再小的金额，也得讲规矩。这种“小题大
做”，恰恰是消费者权益意识的体现，也是市场监
管不缺位的证明。

但 换 个 角 度 想 ，这 件 事 也 让 人 有 点 不 是
滋味。

商家那句“分币早没人用了”，听着是不是很
耳熟？移动支付普及了，很多人确实几年没见过
分币。但“没人用”不等于“可以不给”，更不等于

“可以乱收”。何老伯用现金，是他的权利，分币没
废止就是钱。商家嫌麻烦就擅自“四舍五入”，说
到底，是把方便留给自己，把麻烦推给顾客。

更值得琢磨的是，被“四舍五入”的，往往是
谁？是像何老伯这样习惯用现金的老年人。他们
不太会手机支付，拿着人民币去消费，却可能一
次次遭遇“没零钱找”“我们只收扫码”。数字化
浪潮里，这群人正在被悄悄边缘化。五分钱事
小，但这种“被做主”的感觉，恐怕不少老人都体
验过。

说到底，这“五分钱”的纠纷，问的是商家有
没有把每一位顾客放在眼里。收银台备不备分
币，是经营细节；擅自多收道不道歉，是服务态
度。而对整个社会来说，我们有没有为那些不习
惯数字化的人留好通道，有没有尊重每一种支付
方式，这是文明程度的标尺。

何老伯讨回了五分钱，更讨回了一份尊重。
但愿更多的商家能看懂这件事：公平交易，不分
金额大小；尊重顾客，不分老幼。

从“靠海采收”
到“向海图强”

□陈斌

近期，《漫说蚂蚁岛》红色主题绘本正式出版
发行，这本读物一改过往宣讲的刻板印象，巧妙
采用小学生研学打卡的视角，内容鲜活生动、叙
事节奏明快，用诙谐的漫画生动还原了渔民们搓
草绳买大船、共筑海塘的奋斗图景（《舟山晚报》3
月20日报道）。

好故事该怎么“讲”？“讲”的本质应是触达心
灵而非照本宣科，得学会拆解红色基因的底层逻
辑，而非只盯表面的宏大叙事。如果把“宣讲”异
化为机械复刻，看似省了力气，实则丢了“因人制

宜”的思考，最终难免水土不服，沦为空谈。
“生硬灌输”，看似省事，实则是把传播主动

权交给了“惯性”，潜藏多重风险。一些传统红色
宣教之所以遇冷，症结正在于“三缺”：一是缺乏
对时代土壤的考量，把成人化的严肃史料硬套进
青少年的认知世界。二是缺乏因地制宜的智慧，
照搬宏大叙述却忽略受众的情感共鸣。三是缺少
周全的预判，未能厘清阅读门槛、群众接受度与
后续的长效传播力。

大众偏爱“润物无声”的真意，而非“削足适
履”的敷衍。所谓“传承”，从来不是复制粘贴的
机械重复，若少了“量体裁衣”的清醒，捷径终
成弯路，热情反成尴尬。因此，不能盲目说教，
不能轻易“念稿子”，更不能为了走个形式乱拍
脑袋。

真正的高明，是活化，是基于精神禀赋而进
行的创新，是打出招牌形成品牌，找到适合红色
文化传承的路径。不盲从、不照搬，立足本地奋斗
历程与群众需求，深挖独一无二的蚂蚁岛基因，
把历史做成亮点，把亮点育成品牌。如此创新，既
避免了同质化宣讲，又能以鲜明标识赢得关注与
认同。

“生硬说教”不如创路子，“空喊口号”不如把
精神打造成名牌。即便“讲”，也应该守正创新，让
历史的“火种”点燃时代的“炉灶”，烹出真正接地
气、有回甘的文化好菜。说到底，着力打造红色文
化的“金字招牌”，这是文化自信的彰显，也是精
神生命力的源泉，更值得点赞。

□呼吸的鱼

一种俗称“地豆”的特色牡蛎在嵊泗
海域悄然走红。它肉质饱满，入口带着淡
淡奶油香，却因产量稀少，让食客常常

“可遇不可求”。近日，浙江海洋大学研究
团队传来消息，他们已成功实现“地豆”
的人工育苗，376.8 万粒苗种正陆续送往
各岛屿开展试养（《舟山晚报》3 月 20 日
报道）。

“地豆”与市面上常见的长牡蛎不
同，它在夏季最为肥美，自然分布范围狭
窄，仅见于舟山、温州、台州部分海域的
低潮区和潮下带。过去只能靠赶海者潜
水采挖，产量极不稳定。2022 年起，浙江
海洋大学团队历时一年多，对舟山 26 座
岛屿开展系统调查，设立 154 个采样点，
累计采集样品 2000 余份，鉴定出舟山海
域自然分布有 5 属 16 种牡蛎。正是这一
扎实的基础研究，为“地豆”从野生走向
人工养殖奠定了基础。2025 年，团队利用
枸杞干斜海域采集的野生亲贝，在本地
育苗厂协作下成功培育出苗种，到9月出
池稚贝达 376.8 万粒，平均壳长 4 毫米。这
标志着“地豆”实现了从“靠海采收”到

“人工繁育”的关键跨越。
育苗成功只是第一步，要让“地豆”

真正走上百姓餐桌，还需多方发力。当前
苗种已在泗礁、绿华、嵊山、枸杞等岛屿
试养，应持续跟踪不同海域的生长表现，
优化养殖技术规范，巩固其夏季品质优
势，为填补夏季牡蛎市场空白做好准备。
同时，依托嵊泗县东海贻贝科技创新服
务公司等本地平台，组织养殖户观摩培
训，让渔农民亲眼看到养殖效益，降低试
养门槛。还可借鉴贻贝养殖经验，探索

“企业+合作社+渔户”的合作模式，让技
术成果真正惠及基层。

“地豆”因稀有和独特风味，具备打
造高端海产品的潜力。当地应提前谋划
区域公用品牌，结合海岛旅游，将“地豆”
与渔家乐、海鲜餐饮深度绑定，让游客

“为了一口鲜”而来，从而带动全域消费。
一粒良种，孕育一片产业的新希望。

向海图强，根在种业。唯有持续挖掘本土
资源、深耕科技攻关、打通推广链条，才
能让更多“可遇不可求”的海中珍味，变
成渔村振兴的富民产业。


