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舟山“蟹”逅新春：
以技术控鲜撬动高端市场

扫一扫，下载竞舟客户端

让赶集
闹猛起来

□一歌

腊月 里 的 白 泉 农 贸 市 场 年 味 浓
郁、直接，充满了泥土与海风交织的烟
火气。在这里，从谢年祭祖用品到年夜
饭餐桌所需，传统年味可以一站式购
齐（《舟山晚报》1 月 29 日报道）。不但
如此，还能趁着赶集品尝特色小吃，感
受传统文化，让身心沉浸在浓浓的乡
愁中。这样的赶集，显然是网购难以替
代的。

随着网购的风靡，传统意义上的赶
集成了很多人的回忆。然而，许多美好
正是留存于回忆中。眼下，太多的东西
确实可以动动手指就买到，但即使如
此，互联网也依然不是万能的。快过年
了，固然可以网购到全国各地的特产，
但要真切感受家乡的年味，还得人挤人
地去赶集。白泉农贸市场的红火，底层
逻辑就在于浓浓的烟火气。

现实表明，现代人虽然离不开网
购，但同时也需要线下赶集。线上线下
购物不该是“二选一”的站队，而应该是
各得其所、相得益彰，这样才会有更丰
富的购物体验，也才能更好地提振消
费。多年以来，一直有“网店打垮了实体
店”的说法，但白泉农贸市场的年味给
人们带来了新的启示：扬长避短、错位
竞争，线下生意不但依然能做，而且可
以越做越旺。

白泉农贸市场不仅固守海岛年味，
还兼容并蓄了许多外来口味，“一品香
卤店”“胖子炒货店”均已开了 20 多年，
而更多的新店还在继续开张。可见，营
造消费场景，打造红火集市，也需要久
久为功的积淀，其间少不了市场的优胜
劣汰。

让赶集闹猛起来，不仅仅是为了
“追”年味，也是为了三餐四季的红火。

□李海州

近日，四川甘孜海螺沟景区发生一男子未
报备擅入封山区域徒步失联，90 余人历经 3 天
2 夜 救 援 将 其 安 全 救 出 ，最 终 该 男 子 被 罚 款
3000 元并全额承担 27200 元救援费（据 2 月 1
日《舟山晚报》报道）。这一事件为我们敲响了
安全警钟。

随着春节临近，户外探险热度攀升。然而，
海螺沟的警钟提醒我们：户外欢游不能“任性”，
必须系牢“安全绳”，将安全工作重心从昂贵的

“事后救援”坚决转向牢固的“事前预防”。
春节的欢乐祥和，极易在人们心中蒙上一

层“风险滤镜”。长假带来的松弛感、社交媒体对
“小众秘境”的渲染，都在无形中降低了对自然
风险的敬畏。部分爱好者为求独特体验，贸然闯
入未开发区域，却忽视了那里地形复杂、通信断
绝，一旦遇险，救援行动便如大海捞针，代价高
昂。无数案例表明，这种节日的“冒险冲动”，不

仅将自身置于险境，更会无谓消耗宝贵的公共
救援资源。

“平安顺遂”是春节最好的“年礼”。将安
全融入节日文化，应该成为一种新的过年风尚。
如今，春节旅游已从传统的走亲访友，延伸到户
外休闲、自然探索等多元形式。当“安全”成为
节日出行的必备前提，新的过年风尚便有了深
刻内涵，比如出发前查询天气与路况、提前向景
区或家人报备行程、携带必要的安全装备，这些
看似琐碎的细节，正是对自己和家人负责的体
现。这种风尚既保留了春节的休闲属性，又赋予
了节日“敬畏规则、重视安全”的价值导向，让
过年不仅有温度，更有安全感。

春节户外游，安全是底线，更是前提。系好
户外活动的“安全绳”，不仅是系上一道物理保
险，更是系上一份对生命、对家庭、对公共资源
的责任感。唯有将“事前预防”落到实处，让安
全意识深入人心，把安全习惯融入节日文化，才
能让每一次春节出行都平安顺遂。

春节户外游需系好“安全绳”

□郑英律

1 月 23 日，中央文明办发布 2025 年第四期
“中国好人榜”，岱山县长涂镇残疾人居家安养
联络员邱伟芬入选敬业奉献类“中国好人”。

好人群体擦亮城市文明底色。截至目前，我
市已有 26 人获评“中国好人”，197 人入选“浙江
好人”。十余年用坚强和真爱撑起一个风雨飘摇
家庭的代丽萍、三十余年守岛保护五峙山列岛
鸟类的王忠德，两次果断斩断几十万元蟹笼救
起 32 名落水船员的沈华忠……一位位从舟山走
出来的“中国好人”，是舟山精神文明建设成果
的缩影，也筑起了“千岛之城”的道德高地。

颇为难得的是，这次邱伟芬入选敬业奉献
类“中国好人”出自养老行业。她投身海岛养老
事业十年，在担任长涂镇敬老院负责人期间，主
动扛起照护 17 位高龄多病五保老人的责任；转

任残疾人居家安养联络员后，又挑起了岛上 14
户老人及特困户的居家帮扶重担。邱伟芬以这
种“助人即乐己”的无私奉献，为孤寡老人撑起
了依靠，让残疾人重燃了希望，让这座偏僻海岛
流淌脉脉温情。

事业成就好人，好人推动事业。截至 2024 年
底，舟山有 60 周岁以上老年人 34 万，户籍人口
老龄化率 36.2%。但相对老年人口多和居住分散
的情况，养老人才仍存在缺口大、稳定率低、职
业吸引力不足等问题。入职华康颐养园的 95 后
姑娘陈奕羽凭借热爱和坚持成为行业标兵和老
人眼里的“小孙女”，中大朗颐(岱山)养老服务中
心男护士马意斌，以超越年龄的沉稳与细致短
时间内赢得老人信任……养老服务中更多人将
本职工作当作事业来热爱，不断提高专业技能，
养成高尚职业操守，为老年人福祉全身心投入，
就能稳稳托起幸福“夕阳红”。

用好人精神托起幸福“夕阳红”

□一海

春节海鲜消费旺季，《舟山晚报》的两则新
闻映照出长三角高端海鲜市场的活跃：一边是
22 吨俄罗斯雪蟹直抵宁波象山新港码头，另一
边是舟山暂养基地内工人正忙着打捞、分拣帝
王蟹供应各地。

在这看似平常的贸易往来背后，我们不难发
现，舟山帝王蟹产业正依托自身独特的产业基础，
悄然构建起一条从进口暂养到全国分销的高效链

路，在强邻环伺的市场中开辟出自己的赛道。
舟山帝王蟹产业近年来发展势头迅猛，其

核心竞争力并非在于“最先抵达”，而在于“最好
存活”。暂养技术是其立足市场的关键。以舟山
浩广水产为例，其通过配备恒温系统的专业暂
养池与自主开发的监控系统，实现了帝王蟹暂
养存活率超过 90%、运输损耗率低于 1%的行业
佳绩。正是这种确保海鲜“鲜活度”的精细化运
营能力，构成了舟山的独特优势，支撑其 2025 年
产值6200 余万元，同比增长超过40%。

要让“舟山帝王蟹”的品牌真正走向全国、
赢得长远未来，仍需在多方面持续发力。首要任
务是坚守并放大“技术控鲜”的品质标签，将高
存活率的技术优势转化为深入人心的品牌信
誉。其次，在市场拓展上需“内外兼修”，在深耕
长三角核心市场的同时，继续拓展已触及的东
北、华北、华南等远端市场，深化渠道合作，并积
极探索新零售模式。最终，产业的未来在于协同
升级——既要深化与宁波等地的物流协作，形
成“口岸直通+专业暂养”的高效组合；也要推动
产业链向精深加工、品牌化包装及餐饮供应链
服务等高附加值环节延伸，提升整体竞争力。

在激烈的区域竞合中，扬长避短、深耕专业
领域同样能够赢得市场。舟山若要在中国高端
海鲜的版图中，稳稳占据一席之地，关键还是在
于将暂养技术的硬实力，彻底转化为品牌影响
力和供应链掌控力。


