
最近，中国平安宣布，

知名乒乓球运动员马龙成
为公司品牌大使。中国平

安表示，马龙作为乒坛常
青树，凭借顶尖实力、持久

恒心、高超球商，驰骋赛场

二十余年，不遗余力地推
广乒乓球运动及健康积极
的生活方式，这与中国平

安守护客户健康美好生

活、助力建设健康中国的
初心不谋而合。顺应客户

健康保障需要，中国平安

旗下平安人寿近期焕新推

出e生保系列医疗险产品，

该系列产品低保费、高保

额、可灵活组合选择、配套

全流程就医协助服务。值

得关注的是，马龙也成为e
生保用户，与广大客户一

起规划健康保障，奔赴平

安美好生活。

以平安人寿e生保惠
享版为例，一名有基本医
疗保险的30岁男性首次投

保，首年保费仅需410元，

且保证续保20年。e生保总
给付限额高达800万元，保

障覆盖二级及以上公立及
私立定点医院普通部，其

中e生保加享版还覆盖多
种特定药品和先进疗法。

e生保系列采用“基座+
自选”组合模式，客户可根

据实际保障需求和经济承
受能力，合理规划选择e生

保系列保险产品计划。同

时，e生保配套的“安有医”

健康服务计划，能为客户提

供就医陪诊、住院照护、就

医协助、院外药械直付等服
务，覆盖院前、院中、院后就

医全流程。

（中国平安浙江分公司）

随着传统消费旺季

的到来，建行舟山分行提
前布局、精准发力，聚焦

购物、餐饮、文旅等与百

姓生活息息相关的领域，

推出一整套惠民助商组
合拳。

在信用卡消费促进方

面：建行舟山分行全面启
动“建行信用卡·立减消

费礼”系列活动。该活动

深度融入本地商业脉络，

精选华之友超市、定海古

城文化商圈、新城宝龙广

场、东港杉杉广场等城市
核心商业区，与信誉良

好、服务优质的商户建立
合作，覆盖从日常购物、

家庭聚餐到休闲娱乐的多

元场景。市民持建行信用

卡在这些指定商户消费，

即可享受单笔满额直接立
减的优惠，规则清晰、操

作简便、立享实惠。这一

举措不仅切实降低了居民
的消费成本，激发了即时

消费意愿，也为合作商户

带来了显著且稳定的客流
增长，形成了“市民得实

惠、商户增营收、银行促

活跃”的良性循环。

在消费信贷支持方
面：建行舟山分行双管齐
下，既做政策的“传声

筒”，也当服务的“实践

者”。一方面，该行积极担

当财政贴息政策的宣传桥
梁，通过本地媒体、公交移

动媒体等多渠道进行广泛

社会宣传；各营业网点作
为客户服务主阵地，客户

经理主动为前来办理业务

的市民细致讲解政策适用
范围、申请条件与贴息方
式，消除信息壁垒，确保政

策红利应知尽知、应享尽

享。另一方面，该行持续优

化自身消费信贷产品与服
务流程，针对居民家装、购

车、旅游、教育等合理大宗

消费需求，提供了全程线
上申请、智能快速审批、还

款方式多样的一站式贷款

服务，将金融服务变得触

手可及、便捷高效。截至上

月20日，该行2025年累计
投放消费贷款11.55亿元，

同比增长0.82亿元，增幅

7.6%；消贷财政贴息政策
实施以来，累计办理5606
笔个人消费贷款贴息业

务，涉及消费贷款金额
318.73万元。这些资金如
同涓涓细流，精准滴灌至

万千家庭的消费升级需求

中，有效释放了潜在的消
费动能。

（谢增艳）
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本地草莓：
减产价扬，供不应求

在定海双桥的傅记家庭农场草莓大棚
内，绿意盎然的叶片下，泛红的果实却寥寥

无几。种植户刘颖娜表示：“去年11月28日
就开始采摘了，但产量一直跟不上。”往年

此时，她的8亩大棚草莓地每天能收获几百
斤，如今全天产量仅四五十斤，最多不超过

60斤。

产量锐减的直接原因是气温偏高。刘颖

娜解释：“草莓9月种下后，10到11月是花芽
分化的关键期，去年气温偏高，影响了结果

量。”这导致草莓花芽分化延迟、根系生长受

阻，今年草莓前期产量同比减少60%。
成本是支撑草莓高价的重要因素。“现

在雇佣本地阿姨每天工资200元，男性工人
要230元。”刘颖娜介绍。舟山气候特殊，风

大、天气多变，农业种植难度大，进一步推高

了本地农产品的种植成本。

面对减产，刘颖娜的农场将顶级红草莓

维持在55～65元/斤，白草莓100元/斤，与往
年基本持平。“定价要考虑成本和消费者购
买力，不能因稀缺盲目涨价。”她表示，往年

此时草莓大量上市价格会回落，但今年产量

有限，价格自然坚挺。

农场草莓品种丰富，今年培育了章姬牛

奶草莓、巧克力草莓、白草莓和黑草莓四大

品种，眼下率先成熟上市的章姬牛奶草莓以

及巧克力草莓，凭借鲜嫩多汁的口感，成为

冬日里的抢手鲜果。还有新引进的“脆蜜”品

种，口感脆甜，受到不少消费者青睐。但市场

也存在乱象，部分商家将外地草莓冒充本地

双桥草莓售卖，价格虽低，口感却相差甚远。

刘颖娜提醒，购买时尽量选择有明确产地标
识或口碑好的种植基地直供渠道。

车厘子：
供应充足，减产不涨价

与草莓价格坚挺形成对比的，是车厘子价

格的明显下跌。记者走访舟山多家水果市场、

商超发现，五斤装的2J级智利车厘子售价

118～139元，3J级售价168～188元，折算单价
分别为23.6～27.8元/斤和33.6～37.6元/斤。多

家水果店的店员表示，今年车厘子价格较去年

明显下降，较上市初期近乎“腰斩”。

新城一家水果店工作人员介绍，随着供

应量增加，车厘子整体价格已下降20%至

30%。低价刺激了消费，近期到店询问和购买
车厘子的顾客明显增多，销量较价格高位时

翻了几倍。

尽管智利车厘子本产季出口量预计同比

减少12.1%，但价格未现上涨，这背后有多重

因素。供应节奏上，智利车厘子采收期提前
7～10天，到货时间更加集中；同时，智利直

航中国的车厘子海运“快线”已增至32班，数

量比2024年增加一倍，运输效率提升也保证
了市场供应。2025年产季预计有超过50万吨
智利车厘子进入中国，供应量约为2024年同

期的两倍。

成本方面，“保底代销制”也让经销商面

临销售压力。行业普遍采用的“保底代销制”

意味着当售价低于约定底价时，需进口商贴

补亏损，这抑制了终端价格的上涨空间。

市场走势：
草莓价或回落，车厘子迎小高峰

价格反转之下，消费者的购买偏好出现

明显分化。不少市民表示，虽然草莓价格偏

高，但作为本土应季鲜果，新鲜度和口感更

有保障，依然愿意购买尝鲜。“车厘子便宜

些，但毕竟是进口的，运输时间长，不如本地

草莓现摘现卖新鲜。”市民李女士的观点代

表了一部分消费者的选择。

也有消费者偏爱“性价比之选”，趁着车

厘子低价囤货。正在选购车厘子的张先生表

示：“年底招待客人、送礼，车厘子量大实惠，

草莓少买一点尝鲜就行。”

对于后续市场走势，业内人士分析，年前

本地草莓批量上市后，价格可能小幅回落，

但幅度有限；与此同时，车厘子市场因桑缇

娜等中早熟品种出口基本结束，后续供应结

构将逐步转向以中晚期品种为主，叠加春节

消费需求的拉动，预计在节前可能出现一拨
“消费小高峰”，但整体价格将保持平稳。消

费者可根据自身需求选择，若追求新鲜口

感，可关注本地草莓的批量上市节点；若注

重性价比，当前正是入手车厘子的好时机。

从车厘子“自由”到草莓“显贵”，舟山水

果市场的价格反转本质是供需关系的再平
衡。随着春节临近，水果市场还将迎来新一

拨消费热潮，这场围绕冬日鲜果的“选择难

题”仍将持续，而消费者的决策正变得更加
理性与多元。

照片由受访者提供

草莓价超车厘子
舟山冬日水果市场迎来价格反转
□记者 陈佩佩

2026年伊始，舟山冬日水果市场上演了一出“反常戏码”：本地草莓与智利车厘

子双双面临减产，但价格走势却截然相反。在舟山多家水果店，红草莓零售价普遍在

35～50元/斤，白草莓更是突破60元/斤，而2J、3J规格的智利车厘子售价仅为25～

35元/斤，部分店铺促销价甚至跌破20元/斤。

不少消费者注意到，曾经需要掂量购买的车厘子如今变得亲民，而本地草莓却

成了需要斟酌的“轻奢品”。这种价格反转不仅反映了市场供需变化，更折射出冬季

水果消费的新动态。

中国平安
携手品牌大使马龙
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