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金饰与服装
传统吉祥寓意的现代表达

近日，记者在多个商圈看到，多家金饰
品牌已推出以马为主题的系列产品，将传
统意象与现代工艺巧妙结合。

新城凯虹广场曼卡龙店长蒋女士介
绍，曼卡龙推出了“天马行空”系列，这是与
徐悲鸿的大师联名系列，形式包括马首金、

《群奔》收藏金票、挂饰吊坠等。“马的寓意非
常吉祥，相关吉祥词汇也很多，相比即将过去
的蛇年元素，马的形象受众面更广。”她提到，
目前该系列尤其受本命年顾客青睐，购买者
中也不乏单纯喜爱马形象的消费者。

老凤祥则从唐文化中汲取灵感，推出
“盛唐风华·奇骥”系列。新城宝龙广场老凤
祥经理陈女士介绍了两款主打的系列吊
坠：“奇骥系列吊坠以唐马为原型，这两款
圆润可爱的吊坠‘唐飞飞’和‘唐墩墩’，造
型胖萌，搭配彩色钻石，既有古风韵味又不
失时尚感。”该系列按克重销售，受到许多
年轻顾客喜爱，体现了传统金饰在生肖主
题下的创新突破与文化传承。

在服饰领域，马元素被赋予深厚文化
内涵与时尚设计，成为新年消费中的亮点。
新城凯虹广场的纳俪女装店在显眼处展示了
一件有马图案的红色毛衣，店长余女士表示：

“我们每年临近新年都会推出几款融入生肖
元素的服装，今年推出了两款带小马图案的
毛衣，已经售出几件。有的顾客生肖属马，特

意为本命年准备，也有的是单纯喜欢设计。”
波司登则推出“马踏飞雪”系列羽绒

服，在胸前位置饰以奔马纹样，将冬日保暖
与新年寓意结合。巴拉巴拉童装则在儿童
连体衣上添加小马造型玩偶，增添童趣与
年味。运动品牌如耐克、阿迪达斯也纷纷推
出马年限定系列，以“脱缰”“奔腾”等为主
题，吸引年轻潮流人群。

潮玩与日常用品
萌趣设计激活年轻消费

在潮玩与日常用品领域，马元素以可
爱、谐趣的形象出现，吸引大量年轻消费者
与家庭客群。

知名潮玩品牌泡泡玛特近期将推出
“马力全开”系列毛绒挂件，融合七大热门
IP，并以“马”谐音创意命名，如“收款马”

“好运嘉马”等，巧妙结合网络流行语与新
年祝福，成为社交媒体上的热门话题。在线
下潮玩日用品店，记者也看到了不少马元
素饰品，如在新城宝龙广场的名创优品，记
者就找到了几款小马造型毛绒发夹、钥匙
扣等小物，设计活泼。

超市则成为马元素呈现的生活化场
景。在新城宝龙广场负一楼的世纪联华超
市，春节布置已随处可见马图案与吉祥话：
工作人员正悬挂绘有奔马水墨画的春联，
零食区一片红火，格力高、卫龙等品牌推出
马年主题包装，将零食消费与新年彩头绑
定，激发购买欲。

此外，家居用品、文具、红包等领域也
涌现许多马元素设计。如马形抱枕、带马纹
的春节红包等，均以红色、金色为主调，突

出传统喜庆氛围。这些产品不仅满足实用
需求，更成为传递新年祝福的载体，融入日
常生活的方方面面。

线上创意无限
马元素“破圈”生长

线上平台凭借其传播优势与创意空
间，成为马元素展示与销售的重要阵地。

在电商平台，许多饰品店铺推出小马主
题商品，如毛毡挂坠项链、马形耳环、手链等，
设计风格从复古到可爱不一而足，满足个性
化搭配需求。汉服商家也抓住时机，推出马纹
刺绣、马图案织锦的汉服“新年战袍”。

20 岁市民小黄上周网购了一套马年
主题汉服，准备在正月初一穿上拜岁，“去
年也在差不多的时间购入了一套蛇元素明
制汉服，今年也不例外，就是图个应景和吉
利。”小黄观察到，新年主题汉服通常为了
应景，选择金色、黄色、红色为主色，主题上
则突出“马到成功”“龙马精神”“马上有钱
花”等吉祥寓意，将马纹样搭配以铜钱、祥
云等元素。

社交平台上，马元素以更具创意与互
动性的方式呈现。如在小红书平台上，不
少博主在近期分享马年特色福字画法，用
毛笔勾勒卡通小马融入“福”字，既传统又
俏皮。网友创意层出不穷，纷纷用“马上
放假”“马上脱单”等自组词汇传达各自
的新年祈愿，在网络上形成轻松有趣的
网络年俗。

甚至社媒平台官方也玩起潮流“热
梗”。如抖音在商城年终狂欢季的马年营销
里玩转“爱你老己”网络热梗，将青花瓷、水
墨、苏绣、琉璃等非遗美学元素，与当下流
行的 AIGC（人工智能生成内容）技术结合
制作了一支影片，用“放自己一马”的主题
向大众传达向内关照自我的祝愿。

从线下到线上，从传统金饰到潮流玩
物，马元素以多样形态渗透各个消费领域，
既承载着千年生肖文化的吉祥寓意，又注
入现代设计的活力与趣味。它不仅是新年
的装饰符号，更成为连接情感、传递祝福、
激发创意的文化媒介。

随着春节临近，这股“马”上到来的消
费热潮，正伴随着越来越浓的年味，奔腾进
千家万户的生活之中。

生肖经济“马力全开”

马元素“奔腾”融入岛城新年消费潮
□记者 姚舜妤 文/摄

随着农历新年的脚步渐近，舟山街头巷尾的年味也一天天浓烈起来。走进商场、超市，随处可见与“马”相

关的装饰与吉祥话：“马上有福”“马上来财”“马到成功”……马，作为中国传统生肖中象征奔腾、奋进与吉祥

的动物，正以各种创意形式融入新年氛围中。

从金饰珠宝到服装潮玩，从线下超市到线上平台，如今马元素不再局限于传统的年画与春联，而是跨越领域、

融合现代设计，成为连接传统与时尚的文化符号。无论是寓意深远的金饰，还是萌趣可爱的玩偶，抑或是“谐音梗”

满满的潮玩挂件，马的形象正以多元姿态走进人们的日常生活，承载着人们对新一年的美好期盼。

童装上的小马玩偶曼卡龙推出徐悲鸿大师联名系列金饰

老凤祥的唐马金饰

线上饰品店的小马项链

生活用品店的马形颈枕


