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“佛印”之名
源于一枚天然“印章”

“别看它其貌不扬，内里可是大有乾

坤。”农场经营者李洋指着枝头的果子介
绍道。这种被称为“佛印橘”的果子，学名

实为“春香”，是一种从日本引进、经象山

技术嫁接而来的橘柚杂交品种。它继承

了柚子的部分形态与柑橘的风味，形成

了自己独特的气质，去年是他们种植佛

印橘的第七年，口感达到最佳。

为何叫“佛印橘”？李洋拿起一个果

子，翻转底部，揭示了奥秘所在。普通橘

子底部通常内凹，且皮薄。而眼前这个果

子底部却是外凸的，更为奇特的是，凸起

的内圈有一道深邃而规则的凹痕，整体

造型宛如一枚古朴的印章，又似一圈守

护果实的“护城河”。正是这枚天然的印

记，为它赢得了“佛印”的雅称。

“它的果皮确实比较厚，和柚子皮接

近，这也是它最初不被市场看好的原因

之一。”李洋坦言。几年前，当“红美人”等

高端柑橘凭借细腻口感、靓丽外观风靡

市场时，外表粗粝的佛印橘几乎无人问
津。“那时候大家都追捧皮薄肉嫩、高甜

度的果子，‘颜值’和甜度是硬指标。”

风味逆袭
清甜不火，耐储藏的“时间之果”

李洋坚持种植，并让越来越多的顾

客尝到了佛印橘的独特之处。它最大的

特点在于风味清雅，甜度虽不似“红美

人”那般浓烈，却自带一股怡人的清香。

更难得的是，它继承了柚子“吃多不上

火”的优点，且极其耐储藏。

“它最好吃的时间其实在春天。”李

洋说，“而且挂果期超长，从十二月中旬

开始采摘，可以持续到第二年二三月份。

果子在树上不易腐烂，摘回家后，只要存

放得当，就像柚子一样，糖分会随着时间

转化积累，越放越甜。”这种特性，让它成

了名副其实的“时间之果”，无须急于一

时消耗，反而能享受其风味渐入佳境的

过程。

2025年，农场里20亩地种植的佛印
橘迎来了丰产，预计总产量在三四万斤，

虽然单果个头比上一年略小，但整体品

质稳定，每斤价格在8元至10元之间。李

洋剥开一个刚采下的果子，厚实的外皮

包裹着饱满的果肉，品尝之下，橘子的柔

软多汁与柚子特有的清香交织，形成一

种温和而富有层次的味觉体验。

从滞销到追捧
小众口味找到知音

“现在关注度明显高了，吃的人也越

来越多。”李洋欣慰地说。尤其是一些固

定的老客户，今年已经预约过采摘了。

“他们明确表示，不是特别喜欢那种甜得
发腻的感觉，反而中意佛印橘这股清爽的

香气和温和的甜味。”这种消费者与产品

之间形成的品味共鸣，让这款小众柑橘逐

渐走出了属于自己的路。据悉，佛印橘刚

刚上市十天左右，销量已有四五千斤。

除了直接销售，杨浩家庭农场近年
来也推出了采摘体验项目，主打亲子游。

李洋制定了颇具吸引力的规则：“入园采

摘，一个大人可以带一个小孩，在果园内

畅吃，前提是不浪费。带走的话，今年价

格更优惠，按斤算8元一斤，采摘体验价
10元一斤，五斤起摘，50元就能带走五

斤。”相较于往年统一定价10元，今年的
优惠进一步降低了品尝门槛。

李洋表示，推出采摘游不仅是拓宽
销路，更是希望让久居城市的孩子和家

长，能亲身感受山野采摘的乐趣，认识这

种并非流水线生产的、充满自然印记的

果实。亲手摘下那颗带着“佛印”的果子，

本身就是一种独特的体验。

为切实履行金融机构反
诈主体责任，筑牢金融反诈坚
固防线，建行新城支行近日成

功堵截一起涉股票荐股类电
信诈骗事件，及时为在校大学
生挽回潜在资金损失，守护客

户资金安全。

一天上午，客户茹先生来
到网点，申请办理银行卡用于
接收学校奖学金。柜员在业务

办理中发现，客户名下已持有
一张一类银行卡，且该账户因

命中涉赌涉诈风控模型，被采

取不收不付的管控措施。

柜员当即提高警觉，仔细

询问情况。客户透露，其近期

在小红书平台看到股票荐股

类主播内容后，主动加入相关

聊天群组。在尝试购买群内推
荐股票并获得小额盈利后，他

已向对方支付1800元初级会
员费，正打算投入更多资金参

与“进阶投资”。

网点工作人员查看客户
与所谓“客户经理”“私募投资

群”的聊天记录后，当即判定

这是一起典型的荐股类电信

诈骗。但客户深信投资资金流
入正规证券交易所，对诈骗说

辞执迷不悟。

为彻底打消客户错误认
知，网点第一时间联系当地派
出所。民警迅速赶赴网点，与

营运主管共同为客户开展反
诈知识宣讲，结合同类诈骗案
例，拆解犯罪分子“小额返利

诱导大额投入”的惯用套路，

清晰揭示荐股诈骗的本质与
危害。

在银警合力劝导下，客户

最终认清诈骗真相，当场删除

诈骗联系人及相关非法APP，
并及时赎回前期投资款项，成

功阻断后续大额资金投入的

风险。

此次事件的成功处置，既

体现网点员工敏锐的风险识别

能力与高度的责任意识，更彰

显银警联动反诈机制的高效。

下一步，建行新城支行将持续
强化反诈宣传力度，针对学生

等易受骗群体开展精准宣教，

织密织牢金融安全防护网。

(任悦)

为积极响应国家《“十四

五”国家老龄事业发展和养老
服务体系规划》关于丰富老年

人精神文化生活的号召，平安

人寿携手央视频共同打造“银

龄舞集”系列展演活动，这场展

演不仅是一场舞蹈竞技，更是

一场风采、交流情感、享受艺术

的文化盛会。2025年12月24日
至25日，“银龄舞集”浙江站在

杭州大剧院圆满落下帷幕。

平安人寿浙江分公司于
去年9月启动“银龄舞集”舞蹈

展演活动，经过为期两个月的

报名与选拔，来自浙江各地区
的 100支优秀舞蹈队脱颖而
出。本次活动不仅为银龄群体

搭建起展示才艺与活力的舞
台，更通过为期两天的精彩演
出，展现了他们饱满的生活热

情与艺术追求。

活动现场洋溢着热烈与

欢腾，每支登台表演的队伍都
呈现出精心设计的节目，内容

生动且富有创意。舞者们的年

龄并未定义他们的舞台表现，

每一个动作都自然流畅且充
满感染力，真挚地传递出对生
活的热爱与对艺术的执着追

求。从深情演绎地方风情的片
段，到生动表现日常生活的场
景，每一个细节都凝聚着他们
的热情与才情，映照出当今银

龄群体积极乐观的生活态度
与深厚的文化素养。

除了精彩的舞蹈展演，活

动现场还特别设置了“银龄市

集”，打造了涵盖金融、体育、教

育、文化、养老、医健六大主题

的场景摊位。每个摊位都设计
了丰富有趣的互动体验游戏，

让参与者在观演之余，也能沉

浸式体验平安人寿带来的多元

化、场景化服务，感受到“好生

活 享平安”的客户服务理念。

“省心、省时又省钱”是平

安人寿“三省工程”理念。2025

年，平安人寿浙江分公司为持
续推动服务创新与本土化落
地，正式发布“好生活 享平

安”客户权益体系，标志着公

司在服务优化与区域深耕上
迈出关键一步。该体系围绕浙

江客户对品质生活的核心需
求，提供高价值、可感知的精

选权益，助力本地客户轻松享
受更美好的生活体验。

“银龄舞集”浙江站虽已

圆满落幕，但平安对银龄客户
的关爱与服务从未停步。未

来，平安人寿将继续秉持“专

业，让生活更简单”的理念，

以客户为中心，不断升级服务

体验，陪伴每一位客户乐享银
龄，舞动人生。

(平安人寿浙江分公司）

普陀“佛印橘”迎来采摘季，清甜不上火惹人爱
这种耐储藏的“时间之果”上市十天左右，销量已有四五千斤

秋末冬初，柑橘市场向来是“红美人”等明星品种竞相争艳的舞台。然而，

在普陀区展茅街道的山坡上，一种外表质朴、内蕴清香的杂交柑橘———“佛印

橘”，这两年日渐成为舟山消费者钟爱的水果。

走进展茅杨浩家庭农场的果园，映入眼帘的就是黄灿灿的佛印橘，累累

果实压弯了枝头。

平安人寿携手央视频打造
“银龄舞集”系列展演

建行新城支行成功堵截
一起荐股类电信诈骗

□记者 李晓旭

采摘 记者 李晓旭 摄诱人的佛印橘 受访者提供


