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ZHOUSHAN EVENING NEWS

□薛卿

据9月16日《舟山晚报》报道，舟山车船联票服务
持续升级成效显著：从新城到嵊泗联票破解换乘、购

票痛点，实现“一次购票、连贯出行”；到宁波至枸杞
岛双向联票全新上线，每日7:25发车对接9:35船班，

全程3小时40分钟，耗时缩短超1小时，且保持“一次
安检、一次检票”，还优化购票渠道、细分票价，明确
回程票查询路径。这不仅构建“交通+旅游”模式，带

动嵊泗旅游升温，更夯实区域协同根基，充分证明其

升级具备广阔探索空间。

舟山车船联票迭代，是交旅融合“以用户需求
为核心”的创新。从“内部整合”打破舟山本岛与嵊

泗隔阂，到“跨区域协同”串联宁波与枸杞岛，升级
避开大规模基建高成本，靠流程优化、资源整合破

痛点，激活海岛旅游潜力，实现“交通减负、旅游增
收”双赢。这种轻量化模式为后续探索奠基，当前
联票虽在“便捷出行”站稳脚跟，但“增值体验”与

“场景延伸”仍有探索空间。

未来可探索“联票+”多元融合，将联票与景区
门票、民宿、海岛体验打包，推出“一票通玩”；还可

推进智能升级，依托数据预判客流、动态调班次，

推送个性化行程，让服务从“被动满足”转向“主动

创造体验”。更关键的是，舟山模式无须特殊资源，

只需打破部门壁垒，可复制到更多山水、海岛地
区，全国推广将推动交旅深度融合。

舟山车船联票现有成果只是起点，业态拓展、

智能升级、模式推广都需深耕。唯有持续探索突
破，才能让其从“便捷工具”变为“旅游价值载体”，

为区域发展注入更多动能。

□劳仁

花鸟岛上，灯塔村与花鸟村这

两个村庄的老人，在就餐保障方面
存在基础条件差距，人大代表聚焦
群众困难，独辟蹊径，当地政府倾力

而为，通过引入配备北斗定位系统
和智能温控舱的送餐无人车，让住

在偏远村落的老人们吃上了热乎饭
菜（《舟山日报》9月16日报道）。“我

们要算经济账，更要算民生账。”送
餐无人车为何能在小岛上跑起来？

市人大代表、花鸟乡乡长白霓衣的
这句话是最好的注释。

在路况差、信号弱、人口少的悬
水小岛引入送餐无人车，假如算经
济账肯定是划不来的。但从民生角

度看，越是基础设施薄弱、公共服务
短缺的偏远地区，越需要“远”水楼
台先得月。毫无疑问，与家门口就有

“幸福食堂”的城市老人相比，灯塔
村的老人们更期盼高大上的送餐无
人车。

正因算好了民生账，花鸟乡舍
得花钱，并千方百计借助公益力量，

为老人们争取到了全市第一台送餐

无人车。事实表明，算好了民生账，
所有的投入就会物超所值。这是因
为，小岛老人的获得感、幸福感千金

难买。
最近几年，我市大力推进“小岛

你好”海岛共富行动，算的就是民生

账。随着公共财政持续投入，以及各
方力量人往小岛走、力往小岛使，偏

远小岛的基础设施不断完善、公共
服务日益优化，呈现出海陆、城乡一
体均衡发展的良好态势。

坚持以人民为中心的发展思

想，上上下下用心算好民生账，共同
富裕的成色必定会越来越足。

□阿康

随着为期4个半月的东海伏季休渔期正式结

束，一年一度的开渔捕捞季如约启幕。9月16日清
晨，沈家门、衢山、嵊山等主要渔港内机器轰鸣、旌

旗招展。渔民们早早做好准备工作，整网、检修设

备、补充物资，满怀期待迎接开渔“第一网”（据《舟
山晚报》9月17日报道）。

千帆竞发，万人争睹。历经4个半月的漫长等
待，东海正式进入捕捞期，至此，全市 4365艘渔船
全部进入生产期。一艘艘渔船拔锚起航，承载着海

鲜满舱的期盼，开启新一轮的耕海征程。

千帆竞发追“鲜”的场景，既是我市海洋经济
蓬勃发展的缩影，也激活了地方特色文化的传承
与创新。作为沿海地区传统的渔耕文化活动，开渔

承载着舟山人民深厚的情感与历史记忆。开渔后，

新鲜海产将丰富市场供应，带动渔业产业链活跃，

促进贸易流通，为经济增长注入强劲动力。这不仅
关乎渔民生计，更牵系海岛渔区的经济繁荣，是舟

山海洋经济发展的重要推动。

千帆竞发向海去，背后是舟山对海洋经济的
高度重视和大力支持。近年来，我市紧紧围绕海洋
经济主题做文章，出台一系列扶持渔业发展的政
策措施，加大对渔业基础设施建设的投入，加强渔
业科技创新和人才培养，推动渔业产业转型升级。

同时，积极拓展渔业产业链，发展水产品加工、冷

链物流、海洋旅游等产业，实现渔业一二三产业的
融合发展，让我市在“耕海牧渔”的道路上走得更

稳、更远。

千帆竞发，未来可期。舟山的渔船驶向的不
仅是丰饶的渔场，更是海洋经济高质量发展的新

航道。相信舟山将继续深挖海洋潜力，书写更加
辉煌的海洋篇章，让人们听见更多舟山与海的动
人故事。

□李海州

日前，舟山市消保委公布了2025年“舟山特色

伴手礼”名录，23家经营主体的48件产品成功入
选。2020年以来，舟山已连续六年开展特色伴手礼
评测活动，累计190件产品被认定为“舟山特色伴

手礼”，其中24件更是获评“浙江特色伴手礼”。
这份名录不仅是地方特产的“荣誉榜”，更折

射出地方特产正在经历一场从“土味”到“精品”的
提质蜕变。从过去简单的贝壳饰品、散装海产，到
如今融合海洋文化与现代设计的精品礼盒，舟山

伴手礼正以全新姿态诠释“舟山心意”，出现在“浙

BA”赛场、让游客喜闻乐见。产品形态从单一走向

多元，文化内涵从模糊走向鲜明，品牌意识从薄弱
走向“文化IP”觉醒。

然而，“出圈”之路并非止于名录的公布和产
品的升级，更重要的是如何走向更广阔的市场。舟
山伴手礼要想真正从“本地礼”走向“全国货”，仍
面临诸多现实挑战。其一，品牌影响力仍局限于区
域范围，缺乏具有全国知名度的拳头产品和标志

性品牌；其二，不少产品在营销推广、渠道建设、供
应链管理等方面仍沿用传统模式，难以适应电商
化、快传播的新消费环境；其三，同质化竞争显现，

传统海产加工品占比过高，部分文创产品如钥匙

扣、摆饰等与全国景区纪念品大同小异，缺乏独特
的记忆点。

要实现真正“出圈”，舟山伴手礼必须在多个
层面实现突破。首要的是持续强化品牌叙事，深入
挖掘海洋文化等本土元素，打造具有代表性的超

级IP，并以此为基础衍生孵化系列产品。其次应充
分利用数字渠道，拓展电商平台、直播带货、社交

媒体推广等新路径，以内容驱动传播，以口碑拉动
销量。最后，要构建产业生态，推动伴手礼与旅游、

节庆、民宿等业态深度融合，形成“以旅带礼、以礼
促旅”的良性循环。

舟山伴手礼“出圈”之路，最终是地方特色产
品如何走向更广阔市场。唯有以品质立足、以文化
铸魂、以市场为导向，方能在坚守本土特色的同

时，赢得更多消费者的青睐。未来的舟山伴手礼，
不应只是一张产品名录，更应成为一个真正具有
影响力的文化IP。

“舟山伴手礼”的出圈之路

且看千帆竞发向海去

车船联票服务升级值得更多探索

扫一扫，下载竞舟客户端

就是要
算好民生账


