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扫一扫，下载竞舟客户端

□一歌

距离中秋节还有一段时间，各家糕饼、烘焙

店的月饼已早早做了起来。在沈家门船厂路有一

家开了十七年的中式糕饼店，每到中秋前两个

月，便会迎来最热闹的月饼季，不管是老式糕点

也好，中秋节的苏式月饼也好，早已被很多吃客

期待（据《舟山晚报》9月11日报道）。

价格实惠、滋味不赖的月饼，在让人吃出几多

美好的同时，也常能带来不少感怀。在中秋佳节来

临之际，哪能少得了制作精致、口味纯正的的月饼？

这时候，人们享受的不仅仅是美味，还有团圆的亲

情、悠远的乡愁和浪漫的诗意。真得感谢那些传统美

食的传承者，在市场行情的起起落落中始终坚守这

口地道的“老味道”，使人们每逢佳节总能如愿以“尝”。

当然，时代在变，口味也在变。尤其是，在生

活改善、营养过剩的情况下，人们的“忌口”也越

来越多了，这也是传统月饼平日里难以热销的原
因。好在，有心人并不会抱残守缺故步自封。就如

沈家门船厂路这家温馨的家庭糕饼店，多年来一

直在推出新品，将传统月饼衍生出花样繁多的日
常糕点。正如店名“日新糕点”，不断以新口味满

足顾客的新需求、新期待。

不仅仅是月饼，在日新月异的新时代，任何

事物都应在传承中不断创新。坚守传统才能源远
流长，锐意创新才能与时俱进，两者相辅相成不

可偏废。当我们品尝各式月饼的美味时，或许会

感悟到传承的可贵、创新的价值，果能如此，也就

有了超乎寻常的“营养”。

传承诚可贵 创新价更高

□独步天下

据9月8日《舟山晚报》报道，国庆、中秋双假

期临近，我市旅行社迎来预订热潮。云南、贵州、

四川及西北等热门线路延续暑期旺势，北京线更
是咨询量显著攀升。面对这股出游热潮，对于我

市计划出行的市民而言，提前做好全方位谋划，

无疑是避开旅途麻烦、收获舒心体验的关键。

首先要提前谋划好行程与目的地，做好“路线

适配”。若市民迟迟不确定行程，可能因后期热门

线路名额告急、机票酒店涨价，面临“选不到好路

线”“预算超支”的困境。建议市民结合家庭成员
年龄（如是否有老人小孩）、兴趣偏好（如偏爱自

然风光还是人文体验）与预算范围，尽早敲定目

的地，为后续预订环节打下扎实基础。

其次要重视住宿预订与行前细节，筑牢“旅途

保障”。前往云、贵、川、北京等热门地区，若不提

前预订，很可能抵达后遭遇“一房难求”的窘境，

打乱整体行程。

另外，行前细节准备也不能忽视：前往北京参

观相关景点，需提前通过官方渠道确认预约流程
与所需证件，避免因“无预约”无法入场等。这些

看似细微的准备，能有效规避住宿、景点参观等

意外状况，让旅途更顺畅。
长假出游本是陪伴家人、放松身心的好机会，

对我市市民来说，唯有提前将行程规划、住宿预

订、行前细节逐一落实到位，才能真正卸下顾虑、
享受假期，让每一段旅途都顺心如意，留下难忘

的假期回忆。

提前谋划，长假出游更顺心

□李海州

今年8月，首部浙产养老题材微短剧《白发少

年派》在多个主流网络平台同步上线，受到了老

年人热捧（据9月7日《舟山晚报》报道）。《白发少

年派》的成功印证了一个朴素道理，老年人的影视

文化需求，要更多“被看见”。

数据显示，我国2025年60岁以上人口将突破

3.1亿，占总人口超21%。中国网络视听节目服务
协会发布的《2024微短剧行业生态洞察报告》显

示，近一半中老年人每天都会看微短剧，82.3%的

中老年人每周至少观看一次。然而，专注老年题
材的微短剧作品却近乎空白。

老年人影视文化未被重视，根源在于认知偏

差。多数影视公司将目光锁定在付费意愿更强的
年轻群体，忽视了老年网民付费能力。这直接导

致了供给与需求之间的严重脱节，市场上专为老

年人创作的内容不多，老年人被迫只能在并非自
己喜欢的内容池中“捡拾”乐趣，其真正的影视文

化消费需求被选择性忽视。

重视老年人影视文化需求，从社会维度而言，

优质影视文化能缓解老年人的孤独感，当老年人

在屏幕上看到自己的生活被尊重、被呈现，其社会

参与感与自我认同感也将显著提升。从文化产业

而言，“银发经济”不仅是物质经济，更是“精神经

济”。随着人口老龄化进程加速，老年群体的文化
消费潜力将日益凸显，提前布局这一赛道具有重
要的战略意义。

要实现老年人影视文化需求真正“被看见”，

需要多方合力，采取切实可行的措施。在政策与

资本层面，要引导资本关注社会效益与长期价值，

看到“银发赛道”的广阔前景，设立专项基金扶持

现实题材老年剧。在平台供给层面，要建立专属

频道与体系。主流视频平台应该设立“银发剧场”

或“老年专区”，聚合适老内容，精准对接需求，让

老年人方便找剧。在影视创作层面，制作团队应

该深入老年群体，观察真实生活，告别“想象式”

创作，确保作品真实反映老年群体的心声和视角。

《白发少年派》的微光，照亮了老年影视文化需
求的广阔蓝海。当影视创作者能真正俯下身来倾听
老年人的心声，当市场能给予老年人群体更多的关
注，那么，老年人精神文化生活必将更加丰富。

银发文化需求,不应“被遗忘”的蓝海

□谭野

近日，消费者俞女士前往沈家门

某超市购买了一些零食，价格19.9元。

结算时，她向商家出示前几天该商家
赠送的消费券要求抵扣，却被对方拒

绝。后在市场监管部门的调解下，成

功维权。

优惠券是常见的促销手段，更是

商家与消费者之间的一种契约和承
诺。这件消费纠纷的焦点，是商家以

“未满20元”为由拒绝。可优惠券上除
了写明使用期限、不找零不兑现外，

未设置包括最低消费在内的使用门

槛。商家辩称，店内的收银系统经过
设置，必须消费超过20元才能使用赠
送的优惠券，且这是行业操作常识，

这样的说法显然站不住脚。要知道，

优惠券既然发出了，就应该按约定兑
现优惠承诺，不能随意反悔。

俞女士维权成功了，她是幸运

的。但现实中一些商家优惠券套路满
满、自说自话，一不小心让消费者陷

入其布设的消费陷阱。比如，一边优

惠、一边提价，消费后才知道被商
家“薅了羊毛”；又如，当你兴冲冲到

店去消费，却被告知周末不能用、午

晚餐饭点不能用、本门店不通用、

这类商品不能用等等，总之现在不能

用……凡此种种，无一不在侵蚀着消
费者的信任与满意度。

促销引流考验商业诚信。在这个

“流量为王”的时代，发放优惠券无疑

是商业引流的一种好方法。但如果商

家将营销活动视为试探人们消费意

愿的游戏，用套路和算计来损害消费
者利益，那么再大的流量也可能引发
反噬。这警示商家，优惠券的发放和

使用应遵循自愿、公平、诚实原则，明
确、全面地告知消费者使用规则、限

制条件等信息，避免误导甚至欺诈消
费者。同时也提醒消费者，在面对各

类促销活动或优惠券时，务必仔细阅

读规则，理性对待优惠，如果遇到商

家不遵守规定履约，应该勇敢维护自

己合法权益。

优惠券，应该是商家与消费者之
间的桥梁，是双方共赢的“福利”。只

有当商家诚信经营，消费者明智消

费，优惠券才能发挥其应有的作用，

让消费更有温度、生活更加精彩。

商家促销
要引流更要诚信


