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平民英雄
“感动中国”

幼有所育解民忧

“吃”出文旅消费新动能

□一歌

我市近日出台《舟山市推进托育教育一体化

实施方案》，重点聚焦我市的“托育难”问题，计划

到2027年实现2至3岁婴幼儿托位充分供给，幼儿

园托位供给率提升至80%，普惠性托位占比稳定
在90%以上（《舟山晚报》8月20日报道）。该方案下

月起就能实行，有望纾解众多家庭的托育难题。

生活越好，人们对优生优育的要求也就越高。

随着新生育政策的实施，托幼机构数量不足、质量
不高的短板日益呈现，生育二孩、三孩家庭的育儿

负担也明显加重。特别是一些没有老人帮衬的年
轻夫妻，更容易喘不过气来，这也是很多人对二胎
三胎“想说爱你不容易”的原因。托育教育一体化

实施方案的施行，显然是下了一场及时雨。
优化幼有所育，实现从“有得托”到“托得起”

“托得好”的升级，体现了新时代公共服务的高质

量发展。在市场经济条件下，社会成员之间难免

因职业性质、劳动技能等原因造成生活境遇的差
距。从幼有所育做起，通过不断促进教育公平、优

化公共服务，有利于“起跑线上的公平”，让老百

姓更好地共享改革发展成果。所有的孩子都能轻
松入托，必能给全社会带来勃勃生机。

我市经过3年的实践探索，目前已构建起覆

盖2至6岁婴幼儿的托幼一体化服务体系，为构建

育儿友好型社会打下了扎实基础。幼有所育、老

有所养、病有所医……优化公共服务供给侧，就

要紧紧抓住人民最关心最直接最现实的利益问
题，坚持尽力而为、量力而行，不断解决好人民群
众急难愁盼问题。

□郑英律

8月16日晚9时30分，“感动中国”2024

年度人物盛典在央视新闻频道（CCTV13）
播出，我市“浙岱渔 11492”船老大沈华忠
因两次上演“舍财救人”壮举，荣膺感动中
国年度人物。

感动中国人物是年度遴选出的具有震
撼人心、令人感动的人物和团队。沈华

忠———岱山一位普通船老大，他两次挥刀砍
断自家蟹笼、奋勇救人的事迹感动了许多人，

曾获得舟山市见义勇为二等功、浙江省见义
勇为道德模范、2024年第四季度“见义勇为类
中国好人”等荣誉。如今又入选2024年度感动

中国十大人物，这是对他见义勇为行为的再
次褒奖，也托起了城市文明新高度。

见义勇为、奋勇救人了不起，斩断价
值数十万元蟹笼舍己救人更显高尚。在颁

奖现场，当主持人询问沈华忠这样的决心
是怎么下的时，他淡淡地说：“人救上来了
安全了，那时心里自己有安慰了。”把他人
生命放在第一位，两次都做出同样的选
择，这是何等高尚的大爱，闪耀着人性光

辉，彰显沈华忠的英雄本色。

沈华忠这位平民英雄生长的“蓝土
地”，也是英雄辈出的地方。为救落水渔民

不幸牺牲的丁红武，定海海滨公园3位接力
救人的普通市民、不顾严寒跳海救人的舟
山船员许波……这些平凡的人平时或许并

不起眼，但在危急时刻，那种积淀在心底的
侠义就瞬间释放，尽显海洋环境孕育的扶
危济困、助人为乐的城市基因底色，也成为
驱动社会向善向上的强大力量。

美德受奖赏，社风更向上。近些年，从
评选道德模范，到出台见义勇为人员奖励

和保障实施办法，再到实施志愿者激励嘉
许，我市以典型引导、政策托举、社会支
持，大力弘扬见义勇为精神。让英雄不抱
憾，让英雄及其家人受敬重，在这样“正向
反馈”下，人人高山仰止、见贤思齐，争做

美德守护者、弘扬者，正能量阵地就能不
断扩大，城市文明将达到新的高度。

“星辰大海”，方能拥抱“诗和远方”
□陈斌

近日，一场名为“星辰大海 青山诗乐”的大

青山诗乐会在舟山浪漫上演。450名星空爱好者
齐聚海边，当望远镜中出现自带光环的土星时，

人群中爆发出阵阵惊叹。“手可摘星辰”的画卷，

是一场文旅活动的成功剪影，更映照出绿水青山

与璀璨星空所蕴含的巨大价值，诠释“保护是为

了更好的开发”的时代命题。

当城市的光污染日益严重，仰望星空逐渐成

为一种奢侈，星空诗乐会便显得尤为珍贵。最质

朴的自然景观，同样是撬动文旅产业发展、满足
人民精神文化需求的“稀缺资源”。从“哇，我看到

了土星”的由衷赞叹，到“只有频率相同的人，才

能读懂你的星辰大海”的情感共鸣，人们不再满

足于走马观花的打卡式旅游，而是渴望获得更具

深度、更富情感、更能安放心灵的沉浸式体验。将

海岛的静谧生态与天文的浩瀚浪漫相结合，用一

场“小而美”的活动，成功引爆了“大流量”，是“生
态优先，绿色发展”的生动实践。

这场活动的成功关键，是对“保护”与“开发”

辩证关系的精准把握。试想，如果大青山周边灯

火通明、过度商业化，何来清晰璀璨的星空？保护

得越好，开发的底气就越足，发展的空间就越大，

发展的品质就越高。

当然，一场活动的“出圈”只是起点。如何将“星
辰大海”这张名片擦得更亮，让“流量”变为“留量”，

要在“融”字上做文章，不应止步于单一的观星活
动，而应将星空主题与海岛文化、渔家民俗、禅修康

养、亲子研学等深度融合，打造集科普、度假、艺术、

休闲于一体的“星空+”产业链，让游客白天体验“山

海经”，夜晚畅游“星辰海”。在“精”字上下功夫，提

升服务品质与内涵。培养一批既懂天文又懂旅游的
专业人才，提供更高质量的讲解和服务，让每一次
仰望，都成为一次知识与情感的双重收获。在“恒”

字上见真章，坚持可持续发展，科学规划与管控，将

生态保护的“紧箍咒”转化为绿色发展的“护身符”，

确保子孙后代也能拥有这片“诗和远方”。

“我看到了自带光环的土星”，这样的惊叹，

是市场给予生态保护者的最佳褒奖。期待更多地
方能读懂“星辰大海”，在守护绿水青山中，找到

通往金山银山的璀璨航道。

□李海州

“普陀第一鲜”第一季“蟹逅普陀”活动，于近日火
热启幕，上千名市民游客齐聚沈家门渔港，开启了一
场梭子蟹狂欢（据8月18日《舟山晚报》报道）。作为全
国闻名的海鲜美食集聚地，沈家门的“普陀第一鲜”活

动，在拉动消费、助力共富等方面发挥了重要作用。

俗话说“民以食为天”。在旅游“吃住行游购

娱”六大要素中，“吃”排在首位，其重要性不言
而喻。舟山梭子蟹从捕捞、烹饪到零售、观光，“普
陀第一鲜”串联起餐饮、农业、文旅等多产业，形

成消费闭环。可见，“吃”不仅能满足游客的味蕾
需求，更能成为拉动文旅消费的新动能。

放眼全国，以“吃”带动文旅的案例屡见不
鲜，其成功逻辑值得深挖。其一，要打好“特色
牌”，打造差异化 IP，避免同质化竞争。各地自然

环境、文化传统等不同，形成了独具特色的饮食

文化。我们要深入挖掘本地特色美食，从食材选

择、烹饪技艺、口味特色等方面入手，突出美食的

独特性，打造具有地域标识的美食品牌，让游客

“一听就想来，一吃就难忘”。比如，重庆火锅、广

州早茶、柳州螺蛳粉、淄博烧烤、舟山梭子蟹。

其二，要打好“融合牌”，做好“吃+各行各
业”。文旅消费是一个综合性的消费场景，“吃”不

应孤立存在，要与其他要素深度融合。

其三，要打好“服务牌”，完善配套服务，提升满
意度。优质的服务是吸引游客、留住游客的关键。相

关部门要加强对餐饮行业的监管，确保食品安全、

卫生，规范市场秩序；餐饮企业要提升服务质量，从

菜品品质、服务态度、就餐环境等方面入手，为游客

提供良好的消费体验。此外，还要完善交通、住宿等
配套设施，让游客来得方便、住得舒适。尤其是应对

旅游旺季，要增加停车位，为游客提供便利。

“普陀第一鲜”梭子蟹盛宴点燃夏夜狂欢，也

撬动了当地文旅消费新动能。未来，我们要充分

挖掘美食的潜力，打好“特色牌”“融合牌”“服务

牌”，以“吃”为支点，撬动文旅消费新动能，推动

文旅产业高质量发展。
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