
金秋时节，硕果飘香。新城某家
庭农场的果蔬种植园内，农户就地
取材，选取南瓜、玉米、高粱、小米、
棉花等十余种秋收农作物，搭起别
致的丰收小景。五彩农作物错落排
布，乡土气息扑面而来，吸引众多市
民游客前来打卡拍照、沉浸式感受
丰收喜悦。

一处小小的丰收景观，折射出
乡村文旅创新发展的无限可能。这
组布景没有大兴土木，不依赖昂贵
装饰，只是将田间收获的农作物巧
妙组合，把实实在在的农耕收获转
化为可视可感的文旅景观，依靠低
成本创意收获了不少人气。这一实
践启示我们，推进美丽乡村建设、发
展乡村旅游，并非一定要上马大项
目、投入巨额资金。脚下的土地、丰
收的物产、代代相传的民俗，本身就
是乡村最宝贵的资源。

晒秋，源自民间传统农事习俗，
秋收时节晾晒谷物瓜果，既是储存
作物的生产方式，也是老百姓庆祝
丰收的朴素表达。活化晒秋民俗、打
造晒秋场景，精准契合当下市民走
出城市、亲近田园的出游需求。我市

岛屿众多、耕地碎片化，不必追求大
面积晒秋景观，这种小而精的丰收
造景模式，恰好契合舟山乡村禀赋，
为我市乡村旅游提质扩容开辟了新
路径。

舟山山海兼具，海岛农耕物产
特 色 鲜 明 ，发 展 晒 秋 主 题 旅 游 大
有 潜 力 。南 洞 艺 谷 这 类 成 熟 乡 村
文 旅 景 点 、白 沙 岛 等 特 色 海 岛 村
落 、册 子 岛 田 园 片 区 以 及 遍 布 全
市 的 家 庭 农 场 ，都 可 以 结 合 自 身

条 件 因 地 制 宜 尝 试 。有 谷 地 田 园
的村庄，可以利用匾、木架分区陈
列，晾晒稻谷、番薯、花生，悬挂玉
米串、红 辣 椒 ，堆 叠 南 瓜；临 近 村
落 街 巷 的 地 点 ，可 以 在 墙 角 、庭
院 打 造 小 型 丰 收 小 品 ，绘 就 原 汁
原 味 的 海 岛 晒 秋 画 卷 。在 静 态 观
赏 之 外 ，还 可 以 延 伸 业 态 ，配 套
简 易 农 事 体 验 项 目 ，邀 请 游 客 参
与 采 摘 、翻 晒 ，策 划 丰 收 主 题 小
型 文 化 展 演 ，把 单 纯 的 拍 照 打 卡

升 级 为 沉 浸 式 农 耕 文 化 体 验 ，形
成 多 点 开 花 、各 具 特 色 的 乡 村 秋
游格局。

打造晒秋场景，提升乡村旅游
吸引力，更要守住乡土本真，谨防
形式主义。晒秋之美，贵在质朴自
然。各地策划活动要坚持低成本、
本土化思路，优先选用本地当季农
产，不搞过度人工包装，活动结束
后，景观农作物还可回收利用，避
免资源浪费。要充分考虑海岛多风
多雨的气候特点，提前做好管护预
案，同步完善停车、导览、保洁等配
套设施，做到好看、省钱、务实，切
实提升游客体验。

乡村振兴，既要美丽风光，更
要有乡土文化与富民产业作为支
撑。丰收田野，正是海岛乡村最动
人的底色。期待我市各地借鉴新城
家庭农场丰收小景的创新思路，深
入挖掘本土农耕民俗，鼓励有条件
的乡村、农场因地制宜打造特色晒
秋场景，把田间“丰景”转化为实实
在在的文旅流量。让更多市民游客
走进海岛乡野，亲近土地、感受丰
收，持续增强乡村旅游吸引力，激
活乡村文旅内生动力，为海岛乡村
振兴注入源源不断的活力。

薛晓波海客谈H

打造晒秋场景，增加乡村旅游吸引力
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用心促成舟山旅游金秋“黄金月”

李海州点滴录D
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国庆假期刚过，普陀山国际机
场多条进出舟山航线票价应声“跳
水”。记者查询发现，多条国内进出
舟 山 空 港 航 线 票 价 跌 至 200 元 左
右，部分航线票价降幅超七成。其中
舟山到济南机票价格降幅达 71%，
舟山到深圳降幅在 67%以上；太原、
郑州、重庆等地到舟山的机票价格
只要 200 元起。国庆假期舟山全域
旅游人数达 127.1 万人次，同比增长
8.1%；过夜游客 86.4 万人次，同比增
长 3.7%。黄金周的余温尚在，而节后
出行成本大幅回落，秋高气爽的十
月正是出游的好时光。如何延续国
庆的热度，让黄金周变成“黄金月”，
值得用心谋划。

做足“天涯若比邻”文章

机票价格“大跳水”，来舟山变
得既快又省。国庆期间单程要 1000
多元的航线，节后往返才 600 元出
头。这意味着，开发远距离客源市场
的窗口正在打开。

过去，舟山的旅游客源高度依赖
长三角。江浙沪一带的游客自驾来舟
山，车程在三四个小时，构成了舟山
旅游的“基本盘”。但基本盘之外，还
有广阔的市场有待开拓。机票跌至

200 元，让太原、郑州、重庆等地的游
客，一下子觉得舟山是“打个飞的就
能到”的目的地。一个周末，一张机
票，一顿海鲜，一片沙滩——这不再
是长三角游客的专属，也成了中原、
西南游客可以拥有的日常。

开发远距离客源，要在促销上
做文章。普朱文旅部门此前在济南、
天津举办推介会，面向两地市民推
出近 3 个月的“市民专属优惠季”。
两地市民凭有效证件游览普陀山、
大青山、南沙等核心景区均可享受
门票半价，同时还可享受住宿餐饮
联动折扣。活动累计销售额突破 140
万元。这种“带着诚意上门、带着优
惠请客”的做法，值得在更多目标城
市推广。

另外，还要未雨绸缪，迎接高铁
时代的到来。甬舟铁路正在建设，未
来舟山将接入高铁网络，沿线城市
的旅游预热应尽早布局，让“坐着高
铁来舟山”和“打个飞的来舟山”一
样深入人心。

做旺金秋时节银发旅游

节后错峰出游，最大的受益群
体是老年人。他们不受假期限制，
不必挤在黄金周的人潮里；节后交
通不拥挤，气候更凉爽，机票还打
折——天时地利人和，正是银发旅

游的黄金窗口。
舟山本身就是一座对老年人友

好的旅游城市。普陀山全程有观光
车，上山有缆车代步，不用长时间
徒步；朱家尖南沙沙滩细腻平缓，
乌石塘地势平坦，适合老人散步；
景区门票给予 60 至 69 周岁老人半
价、70 周岁以上免票的优惠，这是
实打实的优待。有游客在网上分享

“带爸妈五刷舟山”的经历，评价舟
山是“最适合带长辈度假的神仙海
岛”，核心原因就是“温柔又治愈，
完全不用赶行程”。

要把银发旅游做旺，还需要在
“友好”二字上继续加码。交通上，能
否与航空公司合作，推出老年人专属
的“机票+酒店+门票”优惠套餐？服
务上，能否在码头、景区增设更多休
息座椅、无障碍通道，在酒店配备适
老化房间设施？产品上，能否针对老
年人设计慢节奏的“祈福游”“养生
游”“渔村体验游”线路？老年友好，不
只是门票打折，更是从出发到返程的
每一个环节都让人感到安心和舒心。
把银发旅游做旺了，金秋的“黄金月”
就有了最稳定的客源支撑。

加大文旅产品供给

有了便捷的交通、合适的客源，
还得有丰富的内容把人留住。金秋

游舟山，除了好山好水好风光，更要
让游客有得看、有得玩、有得吃、有
得买。

沙雕节要办得红红火火。今年
朱家尖南沙的沙雕嘉年华以“马跃
金沙”为主题，融合音乐、沙雕、AI科
技与非遗文化，作品围绕马文化意
象打造，既有传统典故造型，也有潮
流 IP 形象。可以围绕沙雕推出摄影
比赛、亲子 DIY、夜游灯光秀等配套
活动，把看沙雕变成玩沙雕。

体育赛事要借势发力。“浙 BA”
城市争霸赛正打得火热，舟山队主
场赛事持续到年底。此前推出的“票
根经济”已经证明有效，金秋可以继
续做深这一模式，并将票根优惠从
体育赛事拓展到音乐节、非遗展演、
电影首映等更多场景，让每一张票
根都成为消费的“入口”。

海鲜美食要唱好主角。金秋是
海鲜最肥美的时节，应进一步打造

“金秋海鲜美食季”，推出海鲜宴、渔
家菜等特色美食，打造特色小吃街，
让“来舟山吃海鲜”成为秋季出游的
核心理由。

国庆黄金周再次证明了舟山旅
游的吸引力，这份吸引力理应在十
月延续、在金秋升温。天时地利俱
备，关键在人和。用心谋划、用心服
务、用心供给，舟山旅游的金秋“黄
金月”定能从愿景变成现实。

东海开渔季，市司法局、市海洋经济发展局
等部门抢抓渔业生产节点，把普法课堂搬上船
头、送进渔村、延伸到远洋，将法治宣传融入

“一条鱼”的全产业链，走出一条贴合海岛实际
的精准普法路径。

今年是“九五”普法（2026—2030年）的开局
之年。与过去 8 个五年周期不同，这一轮普法面
临的核心命题，不再是“普不普”，而是“准不
准”。舟山的解法，是把普法从“活动”变成“嵌
入”——嵌入“一条鱼”产业链的每一个环节，
覆盖每一类人群、每一种场景。

首先是对象精准，找到重点人群。普法不
再只聚焦船东船长，还覆盖船副、助理船副、

“东海渔嫂”等不同群体，兼顾近海作业与远
洋航行群体，做到分类覆盖。船副是海上作业
的实际执行者，渔嫂是渔民家庭决策的参与
者——普法对象的精准识别，本身就是对渔业
生产关系的深刻理解。

其次是场景精准，让普法发生在“用法的
地方”。岱山升级“渔法同行”品牌，嵊泗开设

“船头讲法小课堂”，普陀做实航前集训、航中
随船宣教，定海依托执法船设立海上工作室，
把课堂搬到船头码头、海上牧场、远洋渔船。

最后是载体精准，突破纸质读本的局限。依
托渔民号子、法治小品、方言短视频、普法U盘，
巧用无人机向锚地渔船投送普法物资，借助海洋
非遗打造本土化法治文化产品，打通渔民海上学
习的难点堵点，让法律伴随渔业生产全过程。

舟山此次嵌入“一条鱼”产业链精准普法，
不是“把同样的话对更多人讲”，而是“对不同
的人用不同的方式讲不同的话，并且让讲法发
生在用法的地方”。“九五”普法规划明确提出，
要着力破解部分地方普法针对性不够、效果感
知不强等问题，做到“人群在哪里，普法就跟进
到哪里”。舟山的实践，恰恰是对这一要求的务
实回应：精准不是口号，而是承认渔民和市民
不一样、船头和课堂不一样、远洋和近海不一
样，然后踏踏实实为“不一样”设计解法。

舟山以“一条鱼”为纽带，把法治嵌入渔业
全链条，为行业领域精准普法提供鲜活样本。
当普法从活动变成嵌入，法律就不再是外在于
生产生活的东西，而是成为渔民出海时随身携
带的规则、遇事时首先想到的依据。

面向未来，普法工作应当继续坚持需求导
向，跳出固定模式，把法律送到群众生产生活
一线，以精准普法护航产业发展、守护群众利
益，夯实海岛善治的法治根基。


