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中菲合作遣返4名
涉绑架犯罪嫌疑人

新华社马尼拉6月 23日电
（记者 赵晨捷 李萌）中国驻菲
律宾大使馆 23 日发布消息，中
菲两国执法部门 19 日合作抓获
遣返两名在菲从事博彩业并实
施绑架犯罪的嫌疑人，于 22 日
再次合作遣返两名参与 2023 年

10 月薄荷岛绑架案的嫌疑人，
该案受害人已由中菲警方合作
解救。

中 国 驻 菲 使 馆 表 示 ，中 方
将 继 续 坚 定 打 击 跨 国 犯 罪 ，
保 护 在 菲 中 国 公 民 生 命 财 产
安 全。

高市早苗及其秘书
涉虚假记载政治资金遭检举

新华社东京6月23日电（记
者 李子越 梁晨）日本神户学院
大学教授上脇博之 22 日在社交
媒体披露，日本首相高市早苗及
其秘书木下刚志涉嫌违反《政治
资金规正法》，存在政治资金收
支报告虚假记载等问题，上脇已
就此向检察机关提出检举。

上脇通过调查高市事务所
内部账簿发现，高市阵营涉嫌将
企业高层购买政治筹款派对券
的资金记为个人政治捐款，从而
造成政治资金收支报告虚假记
载。此外，由于购券者可借“捐
款”名义享受所得税减免，该行
为还涉嫌逃税及帮助逃税。

上脇掌握的资料显示，此类
操作最早可追溯至十余年前，是

长期、有组织的行为。他因此在
检举书和情况说明中认定该行
为“性质恶劣”。

2023 年底，日本自民党被曝
出“黑金”丑闻，部分派阀要求所
属议员按指标出售政治筹款派
对券，将超额部分以“回扣”形式
返还给议员，而相关资金并未登
记在政治资金收支报告中，成为
不受监管的秘密资金。

高市 2025 年 10 月就任首相
后，不仅任命多名涉“黑金”丑闻
的政治人物担任政府要职，她本
人还于同年 12 月因违规收受企
业政治捐款遭到起诉，引发日本
社会强烈不满。日本舆论认为，
高市在“黑金”问题上态度含糊，
无意从根本上改正。

伊朗代表：霍尔木兹海峡已免费开放
新华社日内瓦6月 23日电

（记者 王露 王娅楠）伊朗常驻联
合国日内瓦办事处代表阿里·巴
赫雷尼 23 日表示，霍尔木兹海峡
已对商船完全开放，且不收取任
何费用。

巴赫雷尼当天就伊朗和美
国谈判情况回答联合国日内瓦
记者协会的提问时说，霍尔木兹
海峡现已开放，为期 60 天，其间
不会收取任何费用。此外，伊美
双方决定就此问题建立沟通机
制，以监控和解决可能出现的任
何问题。60 天后，海峡开放的具
体情况将由伊美之间的谈判结
果决定。

伊美谈判代表22日在瑞士比
尔根山结束了关于落实双方上周

签署的谅解备忘录的首轮会谈。
巴赫雷尼表示，根据这份备

忘录，美国应解冻伊朗的资产，
伊朗也应完全有权使用其在境
外被冻结的资产。他说：“伊朗是
唯一有权决定如何处置这些资
产的国家，任何其他国家或实体
都无权干涉。”

巴赫雷尼驳斥了美国关于
伊朗已同意邀请国际原子能机
构核查人员再次入境伊朗核查
的说法，并指出有关伊朗核活动
的讨论将在下一阶段进行。

“目前还没有这样的决定，
甚至连这样的讨论都没有，”巴
赫雷尼说道，“因此，任何关于伊
朗可能允许核查人员入境的消
息都是不正确的。”

全链条扩大汽车消费 多部门详解新举措
新华社北京 6月 23 日电（记

者 邹雨沁 谢希瑶）汽车业是扩消
费、稳投资、惠民生的重要领域。商务
部等部门23日发布关于培育壮大汽
车后市场消费若干措施的通知，以
及汽车流通消费改革试点城市名
单。国新办当日举行新闻发布会，解
读相关政策措施，回应外界关切。

商务部副部长盛秋平说，近年
来，中国在成为全球第一大汽车消
费市场的基础上，先后实现了新能
源汽车产销量第一、汽车出口总量
第一、中国车企全球销量第一。汽
车已经成为消费市场的热点、外商
投资的重点和对外贸易的亮点。

盛秋平说，出台若干措施和支
持地方开展汽车流通消费改革试
点，总的工作措施体现在三个方面：
既有统一部署，又有先行先试；既注
重盘活存量，又坚持做优增量；既要

“管得好”，又要推动“放得活”。
具体来看，围绕汽车改装、汽车

赛事、房车露营、汽车维修、汽车租
赁、传统经典车等后市场领域存在
的管理制度不完善、标准体系不健
全、优质供给不充分等问题，提出系
列对策举措。同时，围绕汽车后市

场、新车消费、二手车流通、报废车
回收利用等环节，择优确定 40 个试
点城市，开展汽车流通消费改革试
点，形成各具特色的试点成果。

针对房车上路难、停车难的问
题，提出支持各地优化房车上路通
行管理措施；加强汽车人才培养，
支持高校、职业院校开设相关专
业；支持相关汽车流通消费改革试
点城市因地制宜发展汽车运动，培
育引进国内外知名汽车赛事；推广

“异地还车”“以租代购”等多元化
服务模式……

围绕汽车使用形成的后市场，
是一个万亿产业。“当前，中国乘用
车平均年龄 7 年以上的占比已经突
破 50% ，将 迎 来 后 市 场 快 速 增 长
期。”盛秋平说，此次出台的若干措
施，聚焦汽车改装、房车露营等六
大领域，提出 17 条具体举措，旨在
破除行业发展障碍，夯实产业发展
根基，推动“小众爱好”变成“大众
选择”，满足群众多层次、高质量消
费需求。

当前，文旅体商多业态融合发
展呈现蓬勃态势，房车露营、汽车赛
事等持续升温，汽车文化也是汽车

流通消费改革试点的重要方向。文
化和旅游部产业发展司司长缪沐阳
说，下一步，文旅部将会同有关部
门，以汽车文化为切入点，进一步整
合地方文旅资源、丰富消费场景，激
发汽车后市场活力，更好地满足人
民群众多样化的汽车消费需求。

全链条扩大汽车消费，离不开
供需两侧协同发力。工业和信息化
部装备工业一司负责人郭守刚表
示，下一步，将加快编制出台智能网
联新能源汽车产业发展“十五五”规
划，推动产业转型升级；加快新一代
动力电池、车用芯片、操作系统、自
动驾驶等技术攻关及产业化，让更
多创新技术成果惠及广大消费者。

“以钉钉子精神持续巩固深化
前期工作成效，坚决维护健康有序、
风清气正的市场秩序。”郭守刚说。

当日公布的 40 个汽车流通消
费改革试点城市中，杭州重点优化
汽车限购、建设汽车流通消费综合
改革承载区。

杭州市委常委、副市长章登峰
介绍，杭州作为全国新车上牌“一
件事”改革首批试点城市，极大简
化消费者购车流程；全国首创推出

机动车电子登记信息，提升消费者
汽车以旧换新补贴申报效率；在全
国率先建成城市级停车平台，系统
接入停车场库 6300 个……接下来
将发挥数字产业优势，推动大数
据、人工智能等技术的深度应用，
全链条激发汽车消费活力。

同为试点城市的成都，以汽车
赛事、传统经典车、二手车流通为
重点改革创新方向。

成都市副市长陈志勇说，成都
依托赛事活动，持续集聚改装、高
端零部件、汽车研发等优质企业，
并催生汽车文创、车友经济等衍生
消费，形成了“赛事引流、产业落
地、消费承接”的良性生态，构建起
多元化全链条汽车业态。下一步，
成都将深耕“赛事+产业+消费”融
合路径，丰富赛事矩阵，完善产业
配套，创新消费场景，更好满足群
众高品质生活需求。

“下一步，商务部将会同各地
区各部门，进一步完善配套措施，
与汽车流通消费改革试点工作协
同发力，加快做大做优汽车后市场
服务供给，更好满足百姓多样化、
品质化消费需求。”盛秋平说。

更好保护消费者权益 商标法修订草案新看点
新华社北京 6月 23 日电（记

者 刘祯）打击“心机商标”，更好保
护消费者合法权益。6月 23日，商标
法修订草案二审稿提请十四届全国
人大常委会第二十三次会议审议。

从规范商标的注册和使用，到
打击以误导公众方式使用注册商
标行为，再到加强对商标代理机构
和商标代理从业人员监管……草
案二审稿直面社会关注热点、行业
发展痛点，扎紧制度篱笆，释放从

“优注册”到“强治理”的鲜明信号。
亮出打击“硬拳头”——
当前，类似“树上熟”“0 添加”

等将商标设计成商品成分、生产工
艺的“心机商标”，扰乱商标管理秩
序，损害消费者合法权益。

草案二审稿加大打击力度，明
确以误导公众的方式使用注册商
标的，由负责商标执法的部门责令
限期改正，违法经营额五万元以上
的，可以处违法经营额五倍以下的
罚款；没有违法经营额或者违法经
营额不足五万元的，可以处二十五

万元以下的罚款。
“这强化了消费者保护导向。”

中国科学院大学知识产权学院院
长马一德说，下一步应完善配套机
制，加强消费提示和普法宣传，提
高经营者诚信经营意识和消费者
识别“心机商标”的能力。

针对商标代理机构恶意抢注、
囤积倒卖商标等行业乱象，草案二
审稿明确，商标代理机构及其商标
代理从业人员的相关信息应当报
国务院商标管理部门备案。

“商标代理市场的治理难点在
于从业者素质参差不齐、行业组织
管理规范不够健全。这一修改释放
出强监管的信号，有助于形成更健
康有序的从业环境。”中国社会科
学院法学研究所研究员管育鹰说。

织密监管“防护网”——
互联网及数字技术的发展，为

商标的使用带来新场域。
草案二审稿明确“商标的使

用，包括通过互联网等信息网络实
施的使用行为”，体现出强化网络

空间治理、引导数字经济健康发展
的时代需求。

专家指出，网络平台、社交媒
体乃至元宇宙等虚拟空间，已经成
为商品宣传推广和消费者做出购
买决策的重要场景。将互联网环境
下的商标使用纳入调整范围，是对
商业实践发展的积极回应。

把严注册“入口关”——
为了规范商标注册、把好第一

道关口，草案二审稿对不得作为商
标注册和使用的标志作出更加细
致的规定。其中明确，同中国共产
党的重要理论成就、历史事件相关
的标志性要素等相同或者近似的，
不得作为商标注册和使用。同时规
定，国家公园标志、奥林匹克标志、
特殊标志等标志作为商标注册和
使用的，依照商标法和有关法律、
行政法规的规定执行。

瑞幸咖啡商标在泰国被抢注，
“绍兴花雕酒”“女儿红”商标在日
本被抢注……恶意注册商标问题
时有发生，我国企业境外权益保障

受到各方关注。
对此，草案二审稿完善处理境外

商标侵权案件相关规定，加强我国企
业境外权益保障，明确以欺诈等不
正当手段为中国境内委托人办理境
外商标注册申请或者其他商标事
宜，损害委托人利益或者国家利益、
社会公共利益、他人合法权益的，依
照商标法相关规定处理、处罚。

管育鹰认为，进一步规制海外
抢注，有利于维护出海企业海外合
法权益，形成国内外协调发展的营
商环境。

随着经济社会发展，商标作为
企业“金字招牌”的作用愈加凸显。
截至 2025 年底，我国国内（不含港
澳台）有效注册商标量为 4987.7 万
件。全球前 5000 个品牌中，我国品
牌价值达 1.81 万亿美元，位居全球
第二。

顺应时代发展，规范行业秩序，
期待更加完善的法律为千千万万经
营主体和消费者撑起一把更牢靠的

“保护伞”，让市场环境更加清朗。


