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从寻常的渔获物到全产业链核
心，从地理标志到共富品牌，“舟山带

鱼”的成长历程，是舟山海洋经济品牌
化、产业化、融合化发展的生动实践。

如今，以“舟山带鱼”为引领，我市已
构建起多元化的水产品品牌矩阵，带动区域特

色渔业产值超百亿元；直播工坊、电商企业、冷链物流
等相关业态联动发展，为当地渔民提供了上千个就业
岗位，让渔民从传统的“单打独斗”捕捞者，转变为全

产业链的参与者、受益者，实现了产业增效、渔
民增收的双赢局面。

舟山海域独特的自然环境，造就
了这方水土下渔农产品的独特品质。

目前除“舟山带鱼”外，“嵊泗贻贝”
“舟山大黄鱼”等 7 种海水产品均获

批国家地理标志证明商标，成为舟
山水产品品牌硬实力的最佳佐证。

2022 年，中国（舟山）水产品品
牌发展大会在普陀举办，业内专
家、企业代表齐聚一堂，共商水产品
品牌创新建设大计。

与会人员纷纷表示，水产品品牌
建设需充分调动各类市场主体的积极

性，引导企业加大技术创新力度，以此推
动地方海洋经济向市场化、品牌化、国际化方

向迈进。
“‘舟山带鱼’等地理标志产品已成为当地特色产

业增收致富的‘金名片’，有效激活了乡村发展活力，
助力区域经济高质量发展。”国家知识产权局副局长
芮文彪在会上肯定了舟山近年来在商标品牌战略上
的工作。

与此同时，我市商务等相关部门也积极助推“舟山
名品”走向国际，将欧洲全球水产展、新加坡亚洲海鲜
及渔业水产展列入重点支持展会，并启动“三年一轮
回、一年一重点”的外展助企行动，为本土水产企业搭
建国际交流合作平台，让“舟山带鱼”等特色水产品的
国际认可度进一步提升，不断提升“舟山名品”全球影
响力。

“在品牌保护与推广方面，我们也将持续发力。尤
其在面对假冒侵权等损害品牌声誉的行为，会同相关
部门继续开展维权行动。”舟山市水产流通与加工协会
相关负责人表示，他们从线下超市、商场到线上电商平
台，构建起全方位、立体化的品牌保护体系，全力守护

“舟山带鱼”的品牌形象。
此前，中国水产流通与加工协会会长崔和在接受

记者采访时表示，“舟山带鱼”等舟山名品实现产业链
延伸与价值链提升，不仅契合浙江高质量发展建设共
同富裕示范区的时代要求，更为全国沿海地区发展特
色渔业、打造富民兴村的渔业产业链提供了可复制、可
推广的“舟山样本”。

□□记者 陈斌娜

这个春节，舟山带鱼再度迎

来全国热销季。线上线下，舟山

带鱼的身影随处可见，成为年货

市场的热门品类。

作为舟山四大经济鱼类之

一，带鱼不仅承载着海洋的馈

赠，更映照着一段产业转型与品

牌崛起的历程。

从世代渔民撒网捕捞的传

统鱼货，到荣获国家地理标志

“金字招牌”，再到串联起多元业

态的全产业链条，舟山带鱼走出

了一条“鱼货—地理标识—共富

引擎”的高质量发展路径，为海

洋经济与乡村振兴深度融合绘

就了一幅生动的共富画卷。

品牌破局：
从“质优价不优”到地理标志标杆
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上世纪五十年代后期，嵊山渔场形成大
规模冬季带鱼渔汛，浙江各地及省外渔船纷
纷奔赴此地作业。

自此，舟山渔场成为我国冬季带鱼的主
要捕捞海域，老一辈舟山人也亲切地将本地
带鱼称作“内洋带鱼”。

数据显示，浙江省带鱼捕捞量占全国总
产量的 35%以上，舟山渔场正是核心捕捞作
业海域。2024 年，舟山带鱼捕捞量达 8.57 万
吨，销售范围覆盖黑龙江、山东、北京、上海、
广东等 20 多个省、自治区、直辖市，同时远销
美国、韩国、日本、欧盟等国际市场，年销售额
超 60 亿元。

冬汛时节的舟山带鱼，凭借得天独厚的
海洋生长环境，造就了肉质嫩美、入口即化
的独特品质。民间素有“冬至过，带鱼肥如猪
油”之说，道出其巅峰品质，被誉为带鱼界的

“爱马仕”。
早在上世纪六七十年代，舟山带鱼便在

北京市场上独树一帜，更曾在国宴餐桌占
得一席。

1980 年，舟山第一艘远航日本的水产运
销冷藏船满载着舟山带鱼冻品，正式开启舟
山带鱼国际市场的旅程。

尽管拥有得天独厚的资源禀赋与世代传
承的渔业底蕴，但舟山带鱼在发展初期也曾
遭遇成长瓶颈。

“过去舟山带鱼虽品质出众，但全靠口口
相传，缺乏统一的标识与质量标准，长期陷入

‘质优价不优’的发展困境。”市海洋经济发展
局相关负责人坦言。

为破解这一难题，舟山自 2004 年起便启
动特色海产品品牌化建设相关筹备工作，并
于 2007 年同步向国家工商总局商标局申报

“舟山带鱼”“舟山大黄鱼”“舟山三疣梭子蟹”
3 个地理标志证明商标。

经多方努力，2009 年“舟山带鱼”等商标
成功注册，成为全国首批海水产品地理标志
证明商标，开创了我国海水产品地理标志认
证的先河。

“从此，‘舟山带鱼’不再只是鱼货，更成
为舟山渔业的重要品牌之一。”深耕舟山海产
品品牌建设 20 余年的市海洋经济发展局相
关人员感慨道。

地理标志的加持，让“舟山带鱼”的品牌
赋能成效立竿见影。

浙江兴业集团有限公司当年在上海市场
首次推出印有国家地理标志的“舟山带鱼”

“舟山大黄鱼”“舟山三疣梭子蟹”海鲜产品
时，日均销售额较此前增长 4 倍，更吸引了全
国数十家酒店、经销商前来洽谈加盟合作。

“如今顶级舟山带鱼的鲜货售价在 200 多
块一斤，较 2010 年翻了 10 倍多。”舟山国际水
产城活鲜经营户陈先生介绍。

品牌价值的提升同样亮眼，2011 年，“舟
山带鱼”以 22.14 亿元的品牌价值位列全国水
产类品牌第五；2017 年入选中国百强农产品
区域公用品牌，品牌价值攀升至 47.29 亿元。

即便后续未参与相关评选，其品牌溢价
能力依旧突出——与其他海域同类带鱼相
比，舟山带鱼市场价格高出约 30%；而合法使
用地理标志专用标志的舟山带鱼，价格又较
未使用的产品高出 15%至 20%。

市水产流通与加工协会相关负责人表
示，地理标志证明商标注册和产品认证为这
条鱼核发了一张国家认证的“身份证”，既为
品牌发展筑牢知识产权保护屏障，又为其开
拓国内外更广阔的市场搭建了桥梁。

目前，“舟山带鱼”地理标志专用标志使
用主体已达 107 家，其中 86 家使用企业完成
上链备案，品牌规范化发展水平持续提升。

品牌建设的核心，在于打破产业边界、释放价值潜
能。舟山带鱼逐渐从“初级原料产品”转向“全产业链价
值产品”，实现了跨界融合与价值延伸。

叶宇是舟山当地的“船二代”，家族主业为造船，他
却将目光投向了海鲜产销领域，而其电商事业的起点，
正是舟山带鱼。在他的运营下，店铺订单量、营收最高
的正是这条带鱼。

如今，全市已有超 300 家像叶宇这样的海鲜电商
企业，在拼多多、京东、抖音等多个平台构建起完善的
电商生态圈，年线上销售额突破 35 亿元，“宏基水产”
等本土企业和电商更将舟山带鱼打造成年销千万的
网红爆款产品。

以品牌为引领，舟山正全面推动地理标志赋能产业
转型，实现“产区”向“景区”转变、“产品”向“礼品”升级。

舟山带鱼的产业链条不断延伸，与电商直播、旅游
休闲、文化餐饮等多元业态深度融合，从捕捞、加工、流
通到销售，每个环节都在不断挖掘价值、创造效益，既
带动了本地渔民的收入增长，也为上下游相关产业带
来了广阔的商业机遇。

在文化融合方面，岱山“十大碗”等地方美食 IP 打
造中将舟山带鱼与地域文化深度绑定，成为各地游客
打卡舟山的特色“味觉符号”。

2023 年 12 月 15 日，首届中国舟山带鱼节顺利举
办。当地以节为媒，举办各类展会、网上年货节等活动，
通过溯源直播、专区联动等形式打造“舟味年礼”品牌，
让舟山带鱼跨越山海，走进更多百姓家。

近年来，在各方协同发力下，“舟山带鱼”产业链持
续延伸、价值链不断提升，契合浙江高质量发展建设共
同富裕示范区的要求，推动农村一、二、三产业深度融
合，形成闭环发展的完整产业链，为舟山海洋经济高质
量发展注入源源不断的新活力。

市市场监管局的数据印证了舟山带鱼品牌建设的
丰硕成果：2020 年，“舟山带鱼”入选中欧地理标志第二
批保护名单，海外市场竞争力进一步加强；2023 年，“舟
山带鱼”入选第二批地理标志助力乡村振兴典型案例，
同年斩获首届浙江省知识产权奖地理标志类一等奖；
2025年，“舟山带鱼”被国家知识产权局予以地理标志产
品认定，并实施保护，地理标志的“含金量”持续提升。

随着“舟山带鱼”的品牌知名度与美誉度持续攀
升，地理标志不仅成为产品的“金字招牌”，更与当地直
播电商、旅游休闲、文化餐饮等业态深度融合，成为助
推新渔村建设、走好乡村振兴的“新引擎”。

共富引领：
从品牌标杆到区域发展动力

全链升级：
从“卖原料”到多元业态融合

张磊 摄


