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本版署名文章不代表本报立场
每个人都应有话筒，欢迎争鸣

畅通岛内蔬菜保供大循环
“智慧体检”
好丝滑

一根锚链突围带来的深刻启示

每年一次去舟山医院体检，今年

给我的体验感是最好的。由于智能化
升级，整个体检过程毫无卡顿、相当
丝滑。这不禁让人感叹：数字生活就
该化繁为简，让用户获得简单便捷的
体验。

往年去体检，总有一种上紧了发
条似的紧张感。一边要眼头活络找无
须排队的项目尽快完成，一边还得早
早赶到容易拥堵的CT、B超等项目

“抢占先机”，稍有怠慢就会变成“持
久战”。但即便大家都掌握了讨巧的
攻略，效率终究难以大幅提升，免费
的早餐往往只能当作午餐。

今年的体检流程却令人耳目一
新。进入体检中心后，一路有智慧导
引，完全不用费心规划路径，前一站
的医生会主动告知下一站该去哪儿。

而且，所到之处几乎都刚好轮到自己，
系统早已提前安排好了，从而避免了
盲目扎堆的情况。有一位老人因子女
有事未能陪同，起初有些慌张，一进入

体检流程便立马变得从容起来。这样
的“智慧体检”，几乎没有“门槛”。

由此可见，智能化、数字化虽然
依赖复杂的内部系统，但呈现给用户

的应当是简单易懂的操作，这样才能
以贴心的设计、便利的服务让生活更

美好。舟山医院的“智慧体检”应用，
是我市智慧城市建设的一个缩影。近
年来，从持续深化的“最多跑一次”改
革，到日益便捷的智慧停车、智慧票
务，数字生活正为人们带来越来越多

的美好体验。
当然，数字化改革也并非一帆风

顺，不时出现的“数字鸿沟”常让人进
退两难。比如，有些单位推出的智慧

服务看似带来了掌上办事的便利，但
设计的APP既不直观也不简便，操作
起来犹如走迷宫，真不如多跑点路接

受线下人工服务。在同样的技术背景
下，智慧服务为何会有“丝滑”和卡顿
之别？这就需要从服务群众的观念上

找原因。
希望更多的智慧服务能像“智

慧体检”一样变得顺畅便捷，让人们
在数字生活中不断提升获得感与幸

福感。

近日，在2025年中国国际海事会展
上，中国船级社（CCS）为舟山中南锚链
有限公司研发的自动化锚链横档智能

焊接系统，颁发了智能焊接设备能力
认证证书和焊接工艺数据库认可证
书。该公司董事长鲍中南难掩喜悦之
情，在全球最大海事会展上，公司两项

认证实现历史性突破，一项行业首创，
一项省内首创。

舟山船舶修造业的全球地位毋庸
置疑，全国四成修船产值、全球五分之
一修船份额，以及跻身世界前十的头
部船企集群，共同铸就了这座城市“国

际修船之都”的金字招牌。但光鲜背
后，“造船强、配套弱”的结构性矛盾依
然突出，本土船舶配套率偏低，大量船
用配件依赖外地采购，既推高了生产

成本，又制约了产业链的自主可控能
力。而中南锚链凭借核心技术突破斩
获权威认证，成功跻身国内外高端市

场，为舟山破解产业链短板、实现从
“船舶修造大市”向“船舶产业强市”跨
越提供了深刻启示。

做强本土配套，是舟山船舶产业
筑牢根基的必由之路。船舶产业是典

型的集群化产业，从锚链、螺旋桨到
导航系统，任何一个配件的供给稳
定与质量可靠性，都直接影响整船
制造与维修的效率和信誉。长期以

来，舟山船舶产业“单兵突进”，配套
产业发展相对滞后，不仅让本土船企
陷入“舍近求远买配件”的尴尬，更
错失了产业链分工中的高附加值环

节。中南锚链的实践证明，船舶配件
领域并非“小打小闹”，而是蕴藏着

广阔的市场空间。专注锚链这一细分
赛道，通过技术创新实现产品升级，
既能为本土船企提供家门口的优质
供给，降低物流与沟通成本，更能凭

借差异化优势抢占国内外市场，形成
“本土配套—支撑主业—反哺集群”
的良性循环。

持续创新突破，是配套企业扎根
成长的核心关键。在船舶产业技术迭
代加速的当下，没有核心技术的企业
终将被淘汰。中南锚链的成功，不在于
“跟风生产”，而在于“深耕创新”———

依托舟山船舶修造的产业土壤，紧盯
行业痛点持续攻关，最终以过硬的产
品质量通过国际权威认证，敲开了全
球市场的大门。这启示我们，舟山本土

配套企业不必追求“大而全”，而应聚
焦“专而精”。无论是船用电子设备、海

洋工程装备附件，还是环保节能装置，
只要瞄准技术空白点、市场需求点，加
大研发投入，加强产学研协同，就能在
细分领域形成竞争优势，从“配套配

角”成长为“行业主角”。
锚链出海的意义，更在于唤醒舟山

船舶产业链的协同觉醒。一条产业链
的做强，从来不是单个企业的“独角

戏”，而是众多企业的“交响乐”。中南
锚链的突围，为舟山吸引更多配套企
业落户树立了标杆，也为政府部门完

善产业政策提供了方向。未来，舟山既
要培育更多像中南锚链这样的“单项
冠军”，也要搭建产业协同平台，推动
本土船企与配套企业建立长期合作关
系；既要完善技术研发、人才引育、金

融支持等支撑体系，为配套企业创新
赋能，也要引导企业抱团发展，共同参
与国际竞争。唯有如此，才能让更多
“舟山造”船舶配件走向世界，让舟山

船舶产业真正形成“修造引领、配套协
同、创新驱动、全球布局”的高质量发

展格局。
一根锚链，链接的是舟山船舶产业

的过去与未来；一次认证，开启的是产
业链强链补链的全新征程。舟山船舶

产业的做强之路，离不开每一个细分
领域的深耕细作，离不开每一家本土
企业的创新坚守。以中南锚链为范本，
让更多“小配件”实现“大突破”，舟山

必将在全球船舶产业竞争中占据更核
心的位置，奋力书写海洋经济高质量
发展的新篇章。

日前，在市农业农村局举行的舟
山市蔬菜订单农业产销对接会上，来
自全市的33家农产品种植基地与23家

采购商面对面洽谈，不仅现场敲定多
笔合作订单，更推出多项新举措，破
解蔬菜种植户和经营户“各自为战”
的产销壁垒，全力构建“生产稳、流通

畅、供给足”的“菜篮子”保障体系。这
显然是一个良好的开端，有助于畅通

岛内蔬菜保供大循环，拎稳海岛“菜
篮子”。

长期以来，海岛菜价偏高是由多种
因素造成的，其中之一便是蔬菜保供岛

内循环不畅。正如定海马岙富亮家庭农
场负责人梁富亮所言，以往再好的蔬菜

也愁销路。一边是本地蔬菜销售难，一边
却要从外地采购蔬菜，增加了运输及损
耗成本，菜价怎能不高？此外，蔬菜销售
难还会影响农户的种菜积极性，进一步
削弱海岛蔬菜的保供能力。

在这次蔬菜订单农业产销对接会
上，浙江凯虹集团、金叶批发市场等采
购方，与舟山龙荫农业专业合作社、舟
山锦敏旭生态农业科技有限公司等10

余家生产主体现场签订订单协议，涵
盖番茄、生菜等多个优势蔬菜品种。采

购方代表表示，本地直供模式既能保
障货源新鲜度，又能有效降低运营成
本，是提升核心竞争力的关键。为避免
产销对接“一阵风”，市“菜篮子”工程

还围绕“种什么”“怎么卖”“卖给谁”三
个环节，建立信息交流和长期合作机

制，这无疑有助于通过供需精准对接
促进岛内蔬菜保供大循环。

当然，仅依靠种植大户还不够。海
岛地区土地资源稀缺且分散，许多“菜
园子”由一家一户的农户经营，看似规

模不大，但总量可观。畅通岛内蔬菜保
供大循环，必须充分调动广大农户的
积极性，让更多的“菜园子”直通菜市
场。这样，才能在增强海岛“菜篮子”保

供能力的同时，有效挖掘零星土地潜
力、助力农户通过种植实现增收。

现实情况是，每逢时令蔬菜上市季
节，零星农户常常遭遇“卖难”现象。各
大菜场的自产自销摊位终究有限，更
多菜农只能在农贸市场及居民小区周

边“提篮小卖”，不仅耗时耗力，还影响环
境卫生和交通秩序。如何让蔬菜供应者

避免成为违规设摊者，显然需要一套疏
堵结合的解决措施。是否可以将产销对
接的触角向末端延伸，通过加强蔬菜合
作社建设，将零星农户组织起来，畅通蔬
菜销售渠道？这既关乎蔬菜保供，也涉及

群众切身利益，需要政府有关部门及基
层组织协同推进。

抓“大”不放“小”，促进本地蔬菜
提质增量、循环畅通，形成以岛内大循

环为主、岛内岛外双循环相互促进的保
供格局，海岛菜价偏高问题便有望得到

缓解。舟山岛屿分散，各地都应通过推动
土地流转、推广设施农业，充分挖掘蔬菜
生产潜力，同时优化岛内循环子系统。这
样一来，构建起既各自发力又整体协同

的蔬菜保供体系，舟山的一方水土必
将果蔬丰饶、惠及千家万户。

一叶扁舟海客谈H

黄鹤里海客谈H

打造消费新场景，要既鼓励消费又反对浪费

强冷空气带来强降温，羽绒服、羽
绒被等御寒物品迅速成为市场上的热
销品。与往年相比，将旧羽绒制品送至
专门的加工店翻新，正成为越来越多
市民的选择。把家中闲置的羽绒制品

重新加工成款式新颖的羽绒服或保暖
实用的羽绒被，这样的绿色消费行为

值得赞赏。
翻新旧羽绒制品的顾客增多，也就

意味着购买新羽绒服、羽绒被的人少了，

是否会影响提振消费？这样的担忧其实
是多余的。且不说翻新旧羽绒制品本身
也是“变旧为新”的消费行为，单论鼓励

消费，其本身也与反对浪费、厉行节约并
行不悖。消费与浪费虽仅一字之差，本质

却迥然不同：消费是为满足合理需求的
经济行为，而浪费则是无益的资源消耗。
这一区别对个人行为、社会风尚乃至可
持续发展都具有深远影响。

扩大内需、提振消费是当前中国经

济增长的重要策略，主要通过提高居
民收入、优化消费环境、推动以旧换新

等方式实现。提振消费不仅有利于满
足人民群众日益增长的美好生活需
要，也有助于培育和壮大消费新增长

点，促进形成强大国内市场、激发经济
新动能。值得关注的是，打造消费新场
景，始终围绕有效需求、倡导绿色低

碳，做到既鼓励消费又反对浪费，从而
实现经济社会可持续发展。

随着收入提升、生活改善，民众的
消费需求自然提高。但羽绒服作为耐
穿服装，往往外观过时而内里依然完
好，既想穿新款又不愿浪费，该如何处
理？旧羽绒制品翻新业务的兴起，恰恰

契合了这类新的消费需求。
既鼓励消费又反对浪费，在扩大内

需的同时弘扬崇尚节俭的传统美德、
推动绿色低碳的循环经济发展，显然符
合高质量发展的要求。国家大力推动汽

车、家电等耐用消费品以旧换新，正是为
了在促进消费的同时避免资源浪费，使
尚有价值的原材料有序进入下一轮循

环。在促进餐饮消费时倡导“光盘行动”、
鼓励剩余打包，也是引导人们在享受美

食的同时厉行节约。冷空气来临，旧羽绒
制品翻新生意迅速红火，同样是民众兼
顾时尚与节俭的生动体现。

消费新场景是消费新业态、新模
式、新产品的系统集成，对促进消费提

质升级、满足人们更高品质的消费需
求具有积极意义。越来越多的人热衷
于把旧羽绒制品送店翻新，也对商品
和服务供给的创新形成了倒逼。如何

推出更受欢迎的当季新品，如何更好
满足人们以旧换新的需求，相信羽绒
制品生产厂家必将随之积极回应，而
广大消费者终将成为最终的受益者。

明德海客谈H


