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本月下旬，舟山普陀山机场有限公
司与舟山市海丰通用航空服务有限公
司联手打造的固定翼观光体验项目即
将正式启航。一架钻石40型固定翼飞
机将载着游客攀升至约300米高空，让
普陀山的禅意古刹、朱家尖的金沙碧
海以“航拍视角”呈现在眼前，带来前
所未有的观景体验。这一新产品的推
出，标志着舟山在低空旅游领域的探
索迈入了全新阶段（据《舟山日报》9月
23日报道)。

回顾舟山低空旅游的发展历程，

从早期解决跨岛出行的“海岛快巴”，
到后来串联多岛风光的“海岛环飞”，
每一步都体现了对旅游形态的持续优
化。此次推出的固定翼观光项目，完全
跳出了“交通代步”的传统定位，将重
点放在空中观光体验上。同时，实现从
直升机到固定翼的机型升级，更凸显
出舟山构建海陆空多元旅游生态的坚
定决心。

值得一提的是，就在固定翼飞机
完成测试的当天，舟山新一代智能电
动舢板也顺利通过验收。这款舢板以
静音环保为核心优势，并搭载手机APP
一键呼叫功能，真正实现了“水上打

车”式的智能接驳服务。两种创新产品
同步亮相并非偶然，而是舟山精心布
局“海空联动、立体游览”旅游新格局
的明确信号，让“上天入地观千岛”从
愿景变为现实。

当前，长三角地区低空旅游项目
同质化竞争日趋激烈，舟山要想脱
颖而出，必须依托自身独特的海洋文
化与海岛资源。西湖景区打造的“空
中诗路”提供了有益借鉴，舟山可引
入AR等数字技术，让游客在高空飞
行中同步聆听普陀梵音、解读渔都
诗韵，使空中观光成为文化传播的
新载体。

从长远看，舟山还可规划建设集
固定翼飞机起降、智能舢板码头、传统
渔船体验于一体的旅游综合体。在此
基础上设计“海空一日游”特色线路。
我们不妨展开想象：清晨乘固定翼飞
机俯瞰千岛晨曦，午后乘智能舢板探
秘岛礁风情，傍晚乘传统渔船体验渔
家灯火，形成多层次、沉浸式的完整旅
游体验。

从单一交通到立体游览体验，从
资源展示到文化赋能，舟山的海空联
动探索不仅为自身旅游发展开辟了新
赛道，更为海岛旅游的创新升级提供
了可借鉴的范本。

近日，“普陀第一鲜”第一季第三
场“蟹逅普陀”活动圆满收官。市民和
游客围坐一堂，品尝现烹梭子蟹，通过
大屏实时观看体育赛事直播，参与啤
酒挑战、赛果竞猜等，有效点燃普陀商
圈的新活力（据《舟山日报》9月21日报
道）。这场活动通过“海鲜+赛事+娱
乐”的多元融合，成功构建了一个集味
觉、视觉、听觉和互动于一体的沉浸式
体验场景，其本质远非一场普通节庆
活动，而是一次精心打造的沉浸式文
旅实践，为城市文旅高质量发展提供
了新理念与新路径。

沉浸式体验是一种借助多维度感
官刺激和情感连接，使参与者从“旁观
者”转变为“参与者”乃至“共创者”的

体验模式。在文旅高质量发展的背景
下，沉浸式体验的重要性愈发凸显。一
方面，随着大众消费升级，游客不再满
足于走马观花式的观光，更追求有温
度、有互动、有记忆点的深度体验，沉
浸式体验恰好契合这一需求，能提升
游客的满意度与复游意愿；另一方
面，沉浸式体验能打破文旅产业各业
态的壁垒，推动“文旅+商业”“文旅+体
育”“文旅+文化”等跨界融合，丰富文旅
产品供给，形成差异化竞争优势，助力城
市打造独特的文旅品牌，增强吸引力与
竞争力。更重要的是，沉浸式体验能够延
长游客停留时间，提升消费附加值，实现
“流量”变“留量”的转化。

要系统打造优质的沉浸式文旅体
验，需从以下三方面着力：首先，深耕
本土特色资源。应深入挖掘城市的历

史文化、民俗风情、特色产业等核心资
源，并将其融入体验场景设计中，如
“蟹逅普陀”依托舟山海鲜特色与体育
赛事资源，打造出差异化体验。其次，
推动“文旅+”跨界融合。结合体育、艺
术、商业等多元业态，构建综合消费场
景，拓展体验维度。最后，完善公共服
务配套。从体验前的宣传引流，到体验
中的流程优化与细节服务，再到体验
后的反馈互动，形成管理闭环，全面提
升游客全程体验满意度。

当前，城市文旅活动容易陷入“一
次性”狂欢的困境，活动结束后热度骤
降，难以形成长效影响力。因此，需构
建可持续发展模式。应建立常态化运
营机制，将单次活动转化为系列品牌
活动，定期更新主题与内容，如“普陀
第一鲜”可按季节推出不同海鲜主题

活动，保持新鲜感；要打造“体验+消
费”闭环，围绕沉浸式体验开发周边产
品、特色餐饮、主题住宿等衍生服务，
延伸消费链条，实现“体验引流、消费
变现”的良性循环；还应联动多方主体
共建，整合政府、企业、社区、游客等资
源，形成共建共享机制。政府提供政策支
持与规划引导，企业负责运营与创新，同
时鼓励本地居民和商户参与共创，增强
活动的文化根植性与创新活力。
“蟹逅普陀”活动的成功举办表明，

沉浸式体验已成为释放文旅消费潜力、
提升城市品牌形象的重要方式。未来，
唯有深度挖掘城市文化内涵、推动跨界
融合、持续聚焦体验创新，不断优化游
客的沉浸式感受，才能在文旅融合的新
赛道中赢得先机，真正实现文旅业的高
质量发展。

津西钢铁集团实际控股的全资子
公司浙江秉乾供应链管理有限公司，
目前已完成入驻浙江国际大宗商品
交易中心（以下简称浙江大宗）的流
程，相关经营业务将逐步展开，如积
极参与铁矿石、钢铁产品等品种的现
货交易，同时探索与上海期货交易所
等机构的期现合作模式，利用平台优

势优化采购与销售渠道（据《舟山日
报》9月20日报道）。津西钢铁集团作
为年销售收入超千亿元的大型综合
企业集团，已连续21年跻身“中国企
业500强”。从初次接触到正式落地舟
山，整个过程仅用了不到2个月时间，
充分体现出枢纽建设形成的集聚效
应，以及舟山良好营商环境产生的强

大引力。
国务院批复的《中国（浙江）自由

贸易试验区大宗商品资源配置枢纽建
设方案》明确提出，“大宗商品资源配
置枢纽建设以浙江自贸试验区舟山离
岛片区、舟山岛北部片区、舟山岛南部
片区为基础”。这对舟山而言，既是重
大机遇，也是严峻考验。着眼于国家战
略的实现和海洋经济的发展，必须构
建高质量储备体系，吸引全球资源商、
贸易商集聚，开展储备和贸易交易，并
带动加工链、服务链协同发展。

聚焦主攻方向，推进“三基地两中
心”建设，谋划布局大宗商品储备、运
营、加工、贸易全产业链，舟山正逐步
展现高水平开发开放的美好图景。截
至目前，物产中大集团和浙江大宗已
引进各类战略新品类企业百余家，累

计集聚会员企业近3700家。本次引进
的秉乾供应链背靠津西钢铁集团，拥
有完整的钢铁产业链资源，在唐山地
区具备强大的生产与贸易基础，可为
浙江大宗带来稳定的现货资源与产业
协同效应。

当然，任何合作都是彼此助力、相
互成就的过程。秉乾供应链落地舟山
后，有望借助浙江大宗平台，通过整合
资源、创新模式，进一步拓展长三角乃
至国际市场，有效提升资源配置效率。
可见，随着大宗商品资源配置枢纽建
设的推进，舟山招商引资的优势更加
明显、底气更加充足，强强联合的条件
也日趋成熟。

平台成就企业、企业赋能平台。合
作共赢所开启的良性循环不断刷新着
经济格局，使舟山在促进国内国际双

循环中发挥越来越重要的作用。大宗
商品资源配置枢纽建设方兴未艾，迫
切需要更多世界500强、中国500强企业
布局舟山。全市上下必须坚持“项目为
王”，持续加大招商引资力度，不断增
强海纳百川的集聚效应。

“入驻浙江大宗是津西集团战略
升级的关键一步。我们之所以选择入
驻浙江大宗，主要是因为舟山营商环
境比较好，而且浙江大宗作为全国首
个大宗商品资源配置枢纽建设的核心
平台，具有十分成熟且完善的服务能
力。”浙江秉乾供应链管理有限公司负
责人的这番话，对舟山的营商环境既
是肯定，也是一种鞭策。要实现招大
商、招好商的目标，首先必须做优自
身，优化营商环境、提升服务能力的努
力永无止境。

月湖海客谈H
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要做
就要做到极致

不断增强海纳百川的集聚效应

日前，定海解放西路一家新开张
的快餐店出现了排长队现象。16元任
选三菜，米饭、粥、汤、豆浆免费，性价
比媲美机关单位内部食堂。毫无疑问，
这家店至少在价格上做到了极致，难
怪门庭若市。

不过，开业酬宾并不罕见，这家餐
饮店究竟是一时低价还是能够长期坚
持，仍有待观察。事实上，没有利润的
低价难以持续，唯有薄利多销才是可
靠的经营之道，也才是长久之计。希望
这家餐饮店能将“16元任选三菜”保质
保量地延续下去，从而为快餐行业树
立起价廉物美的新标杆。

有人认为，“16元任选三菜”即便
在家做饭也难以实现。但我们也要看
到，成本控制本就是专业性强、技术含
量高的工作，看似“不可能完成的任
务”未必没有实现的可能。既然投身餐
饮行业，就应当追求极致、挑战极限，
只有这样，才能在竞争激烈的市场中
站稳脚跟。

眼下，不少店家抱怨“生意难做”。
其实，若没有一两样绝活，想要在竞争
充分的市场上立足，生意自然难做。如
今，外出就餐的人虽然越来越多，但
消费者的选择余地也越来越大，一旦
对某些方面稍有不满，很可能就不再
光顾同一家店。因此，要打破“生意难
做”的魔咒，就必须在方方面面争做到
极致。

前几天朋友请客，席间加了好几
道他自己从嵊泗带来的梭子蟹、厚壳
贻贝等海鲜，让大家吃得大喊过瘾。那
家酒店本身的海鲜其实也不错，但一
经比较就逊色不少，说明其在进货渠
道上并未做到极致。原料稍差一点、厨
艺稍弱一点、价格稍高一点……点点
滴滴累积起来，生意自然就不好做了。

“16元任选三菜”让一家新店迅速
走红，说明消费者的“嗅觉”是非常灵
敏，餐饮店的每一份努力都会得到市场
公平的回报。

要做，就要做到极致，餐饮业如此，
其他行业又何尝不是这样？

沉浸式体验激活文旅活力

海空联动织就千岛新图景
阿蒲海客谈H


