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以文脉赓续赋能海洋历史文化名城建设
□胡嘉富

2003年，时任浙江省委书记习近平同志在舟山调研期间指出，“充分发挥渔、港、景优势和区位优势，建海洋经济强市，创海洋文化名城”。今年是习近平总

书记部署实施文化建设“八项工程”20周年。舟山深刻感悟总书记在浙江的文化足迹，循迹溯源，加快推进海洋文化发展。舟山市委八届八次全体（扩大）会

议提出，要加快建设海洋历史文化名城。海洋历史文脉是舟山的“根”与“魂”，赓续海洋历史文脉对于建设海洋历史文化名城至为关键。因而，亟须探讨如

何使城市文脉深度浸润市民日常生活，并在与时代精神的持续对话中，引领海洋历史文化名城实现高质量跃升。
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历史文脉是构建海洋历史文
化名城的重要基础

历史文脉乃城市之魂。城市文脉是文明赓

续的载体，也是维系市民情感、彰显城市个性的

关键所在。个体对城市的认同，往往始于对城市

文化的认同，所谓“一方水土养一方人”，正是深

层文化认同的生动写照。正如舟山人提及海岛

家乡时，首先浮现的便是蓝海与渔港，此乃海洋

文化认同之显影。文脉亦决定城市气质，舟山历

代先民的生存实践，铸就了“顽强拼搏、敢于冒

险”的海洋精神，如今已成为舟山文脉不可或缺

的核心要素，此种精神塑造了“敢拼”的舟山人

形象，并被进一步凝练为“舟山精神”的核心内

涵，升华为这座城市的文化IP。

历史文脉深刻影响城市之空间逻辑。城市

格局并非骤然形成，而是历经岁月积淀的文化

传承。以定海古城为例，其雏形肇始于宋代昌国

城，至今犹存：依山面海，城墙、濠河与镇鳌山环

列，三面襟水，西北负山，呈梯形之势，兼得背

山、面水、向阳之宜，城市重心略偏南而北轻。状

元桥为枢，东、南、西、北、中五条大街自此放射，

贯通全域，乃典型江南水城，有“东方威尼斯”之

誉。此一空间范式，于今海上花园城市的建设仍

具深远影响。规划秉持“微更新、微改造”理念，

在守护既有肌理的前提下实施品质提升，其宗

旨正是延续文脉、保鲜城市记忆。

历史文脉是城市经济社会跃迁的深层引

擎。文化产业在GDP中的权重日益抬升，其核心

竞争力正根植于城市的历史文化基因。对舟山

而言，构建现代海洋文旅产业链、推进文旅深

度融合，是壮大海洋文化产业的首要议程。近

年来，舟山围绕“星辰大海”计划，投资兴建多

个文旅项目，开通多条主题线路，回应了市民

与游客的文化需求。在这些亮眼项目背后，舟

山海洋文化提供了价值支点，研学线路的推出

尤为典型，其本质乃海洋文化符号的商业化转

译。传统的普陀山禅修研学、渔俗研学，将观音

信仰、渔文化、船文化等历史母题转化为沉浸

式体验；新兴两廊生态研学、鸦片战争遗址

研学，则把商帮文化、古城文化、海防文化

等叙事资源转化为可触可感的学习场景。

可见，由舟山历史文脉沉淀而来的多元文

化IP，正协同催生多样化、复合化的文化产

业新生态。

舟山海洋历史文脉的三
个层面

一是以老建筑、老街巷、老城区等为代

表的物质层面，它们呈现了城市自然环境

和空间形态的演化过程。舟山老建筑以定

海古城为集群代表，又散见于各县区，既是

城市由小到大、由海隅渔村到现代港城的

立体见证，也是海岛文化基因的重要载体。

定海古城内保留并修缮了东城门、奎光阁、

文笔峰、砚池等地标性建筑；普陀有明崇祯

十三年建桃花岛新白鹤庙；蚂蚁岛则保存

“三八海塘”与长沙塘大井潭等近现代渔港

遗存……这些建筑或木构石砌、或海塘庙

宇，共同构成舟山“山海共生、渔舟耕海”的

文化叙事。保护这些老建筑，便是在城市更

新中留住可辨识的历史天际线，使舟山的

历史纵深与当下现实在同一空间叙事中绵

延赓续。

二是以重要历史人物、重大事件、行政

区划沿革等为代表的社会层面，它们承载

着城市的经济社会结构和生产生活方式的

变革进程。舟山自先秦称“甬东”，僻处海

隅，多为流放之所；唐开元二十六年（738

年）首置翁山县，标志王朝政权正式将其纳

入滨海防御与市舶管理体系。北宋熙宁六

年（1073年）改“昌国县”，取“昌壮国势”之

义，凸显其作为东海门户的战略地位；元

至元十五年（1278年）再升为“昌国州”，成

为控扼漕粮北运、通商日本高丽的枢纽。

明清海禁，洪武二年（1369年）撤州降县，

旋废县置“定海卫”，康熙二十七年（1688

年）复置定海县。区划名称反映了战略地

位的摆动，也深层次体现了王朝海洋政策的

张弛。与此同步，人物与事件不断为城市叙

事增添厚度，抗倭名将、商帮先贤……他们

从诗词、实业、海防等多元维度，为舟山注入

了跨越时空的文化基因，构成一幅动态的城

市人文图谱。

三是以具有鲜明地方性的文学、艺术、语

言、民俗等为代表的人文层面，它们代表了城

市的空间精神与区域特色。舟山文学史上不

乏华章：散文如金性尧《海隅杂拾》、诗歌如厉

敏《蓝色诱惑》，均浸润海洋审美，多叙航海与

岛居日常。艺术方面，舟山锣鼓以排鼓、锣、

钹、唢呐交织出浪涌的节奏，渔民号子曲调随

性自由却又高亢激昂，既表达了渔民自我激

励的心声，也传递了收获之后的喜悦。舟山渔

谚如“东风带雨勿开洋，西风响，蟹脚痒”“立

夏东南风，乌贼爬上笼”，凝练了渔汛经验与

行船禁忌；民俗如“祭海”“请船菩萨”等仪式

感强烈，旨在祈求出海平安，天佑安康。这些

人文符码是人与海深度对话的结果，最终汇

聚成为一种独特的城市精神。

赓续海洋历史文脉推动海
洋历史文化名城建设

重视载体，加强历史文化遗产保护。舟山

海洋历史文化遗存丰富，亟须整体统筹保护。

要完善体制机制。对全域遗产展开普查评估

并发布分级名录，严格执行“考古前置”，同时

吸纳高校、社团、企业等多元主体，构建政

府—社会协同机制。要加强文化遗产的活化

利用，推进文旅深度融合。可围绕马岙等遗址

打造史前海岸考古研学线路，复原稻作—盐

灶场景；依托“六海”遗址建设海防遗址公园、

数字遗产博物馆。最后，构建“数字＋遗产”新

范式。利用多波束声呐、AUV在舟山海域持续

搜寻水下遗存，并布设“物联网＋大数据”微

环境监测，实现由事后修复转向预防性保护。

在展示端，可考虑在东海文廊、鸦片战争纪念

馆、定海古城等情感高黏性场域植入AR导览、

全息沙盘、虚拟漫游等数字体验设施，让公众在

交互体验中与历史对话。

以人为本，打造诗意的栖居空间。中国传统

“天人合一”“民为邦本”思想，为城市更新提供了

价值坐标。文脉之存续，在于人与城的日常互动，

因此，要在“人—城”的互动中赓续文脉。其一，更

新须与记忆并行。对于古城古街之修缮，应坚持

“微更新”“微改造”策略，修旧如旧，保留街巷肌

理与文化底蕴，使烟火气与历史感并存。其二，赋

权市民，完善社区参与机制，鼓励其积极参与城

市建设工作。可借鉴杭州“湖滨晴雨”议事厅、成

都“社区规划师”制度，构建“街道—社区—居民”

三级协商平台，让居民参与方案投票、施工监督

与后续运维。同时设立“记忆银行”，口述史、老照

片皆可入档，转化为公共空间叙事，强化归属与

责任。

文明共生，促文脉纵横互融。延续非线性单

传，而在历史层积与文明交换中生成。纵览千年，

河姆渡稻作、良渚玉礼已沉淀为舟山风土基因，

若轻弃旧体，则断史脉、裂民心，故须以敬畏之心

修缮古城、复原遗址，再谋功能迭代。横观海陆，

舟山自唐宋接棒丝路、明清通商互市，至近代开

埠、葡荷驻舶，多元文化早成其肌理。面对人类命

运共同体浪潮，舟山应持“世界的舟山”之襟怀。

一面吸纳全球海洋治理、低碳港航等先进理念，

激活本土渔盐、海防与禅茶传统；一面借“里斯本

丸”史实国际传播范例，构建多语种数据库、沉浸

式影厅、数字孪生港口，讲好舟山故事，并同步推

进文化“新三样”出海工程，搭建跨文化贸易桥

梁，使舟山海洋文明在全球语境中可见、可感、可

持续。

建设海洋历史文化名城是舟山贯彻习近平

文化思想、落实浙江文化强省部署的战略举措，

而赓续海岛历史文脉则是延续了这座城市的人

格精神。我们应该坚定文化自信，汇聚多元文化

力量，在文明内涵延续中留住人们的乡愁，在文

明形态更新中让城市充满活力，从而在不断激活

舟山海洋文化基因的过程中加快建设海洋历史

文化名城。

作者单位：中共舟山市委党校

千帆竞发东海滨，蟹香引客四海来。作为我

市海洋资源的标志性产物，梭子蟹不仅是牵动

千家万户味蕾的“海味名片”，更是成为串联产

业、激活消费、赋能城市发展的关键纽带。自今

年8月5日以来，舟山数千艘渔船奔赴海域捕捞，

首批梭子蟹通过拼多多等电商平台直达长三角

乃至全国餐桌，“一只蟹”带动的消费热潮，生动

诠释了海洋特色资源对城市活力的激发作用。

本文结合我市实践与国内沿海城市经验，围绕

“以蟹为媒”的路径展开思考，提出增强海洋城

市动能的具体建议。

“以蟹为媒”激发城市活力的
舟山实践

当前，我市已突破“单纯卖海鲜”的传统模

式，通过场景创新、数字赋能，让梭子蟹成为拉

动经济、聚集人气的“引擎”，其实践可总结为两

大方向：

1.“蟹+多元场景”：打破消费边界，激活体
验式消费

我市将梭子蟹与体育、文化等场景深度融

合，打造“为了一道菜，奔赴一座城”的消费吸引

力。例如，在普陀东港12海里海上餐厅旁的海滨

栈道，“蟹逅篮球盛宴”成功落地———清蒸小门

子蟹、葱油粉丝白蟹等地道蟹味搭配时令食材，

成为“浙BA”赛事的配套亮点。外地游客专程提

前抵达，既为观赛助威，也为品尝蟹鲜，这种“美

食+赛事”的组合，不仅提升了餐饮消费，更带动

了交通、住宿等关联产业，让梭子蟹从“餐桌食

材”升级为“消费引流符号”。

2.“蟹+数字经济”：拓宽产销渠道，放大市
场辐射力

为破解“海鲜保鲜难、销路窄”的痛点，我市

借力电商平台推动梭子蟹产业数字化转型。开

渔前夕，“2025多多好特产”专项小组走进我市，

为上百名海鲜商家提供定制化培训；平台针对

梭子蟹开辟鲜活蟹类、冻蟹、冰鲜蟹等专属类

目，通过流量扶持、标准规范鼓励商家主打“品

质蟹”。数字化手段不仅缩短了“码头到餐桌”

的供应链，更让舟山梭子蟹的市场覆盖从

本地拓展至全国，实现“开渔即热销”的产

销盛况，为传统渔业注入现代化活力。

美食激发城市动能的国
内沿海城市经验借鉴

我市以蟹为媒的实践并非孤例，国内

多座沿海城市通过挖掘特色海鲜美食价

值，形成了“美食引流、产业联动”的成熟路

径，为舟山提供了可参考的经验：

1.象山：以“蟹 IP+文旅融合”延长消费
链条

象山以梭子蟹（地理标志农产品）为核

心，构建“美食+文化+住宿”的融合体系。一

方面，梭子蟹直接带动餐饮消费———当地

海鲜面馆在蟹季客流量翻倍，鹤浦镇夜排

档的梭子蟹常因热销提前售罄；另一方面，

象山创新推出“渔家盛宴”，将蟹宴与渔家

文化、市集体验结合，据象山县民宿经济促

进会数据，“渔家盛宴”发布两天内160桌即

被抢订，85%为县外游客，且75%以上选择留

宿。这种模式打破了“吃海鲜即走”的短期

消费，实现“流量”向“留量”的转化。

2.霞浦：以“蟹+全域旅游”构建消费生
态闭环

福建霞浦将海鲜美食嵌入全域旅游布

局，形成“住、拍、吃、玩”全链条体验。当地

600多家民宿组成“滨海住宿集群”（三沙镇

占 230多家），71个摄影点吸引游客定格滩

涂美景，太康路美食街打造“中国滩涂海鲜

美食地标”，低空飞行基地提供空中观景服

务，梭子蟹等海鲜作为“味觉核心”，串联起

住宿、摄影、娱乐等多元业态，让游客从“单

一品蟹”升级为“深度游霞浦”，显著提升了

城市文旅的综合竞争力。

3.北部湾：以“区域联动+开海 IP”放大
美食效应

广西北部湾三市（防城港、北海、钦州）

通过协同举办开海节，打造“区域级海鲜

IP”。北海侨港开海嘉年华设置开海仪式、头

鲜拍卖、千人海鲜盛宴等环节，将海鲜美食与

归侨文化、疍家风情结合；当地侨港风情街

400多家餐饮商户在嘉年华期间营业额大幅

增长。这种“跨城市联动、资源共享”的模式，

快 速 放 大 了 海 鲜 美 食 的 影 响 力 ， 形 成

“1+1+1>3”的规模效应，为区域海洋经济注入

合力。

以蟹为媒增强城市动能的
对策建议

结合自身实践与外部经验，舟山需从“产

业融合、全域布局、品牌赋能、区域协同、服务

保障”五大维度发力，让梭子蟹真正成为推动

海洋城市高质量发展动能。

1.深化“蟹文化+”产业融合，拓展价值
边界

打造特色IP活动：定期举办“舟山国际梭

子蟹美食文化节”，设置蟹宴品鉴、蟹文化展

览、渔歌表演等环节；开发蟹壳雕刻、蟹主题

文创产品，推动“吃蟹”向“品蟹文化”升级，形

成具有辨识度的城市文化符号。

联动多元业态：延续“蟹 +体育”模式，探

索“蟹+会展”（如海洋渔业博览会）、“蟹 +研

学”（如渔文化研学营）、“蟹+康养”（如海鲜养

生体验）等新场景，让梭子蟹成为串联多产业

的“纽带”。

2.构建“蟹主题”全域旅游体系，提升消
费黏性

设计全流程体验线路：以梭子蟹为核心，

串联沈家门渔港（观捕捞）、东港海鲜排档（品

蟹鲜）、海岛民宿（住渔家）、渔文化博物馆（学

蟹知识），打造“捕蟹—品蟹—玩蟹—学蟹”的

主题旅游线路，延长游客停留时间。

推动城乡协同发展：借鉴宁海强蛟“自在

宁海湾风景线”经验，将沿海村庄有机串联，

引导各村发展“蟹主题民宿”“蟹味农家乐”，

形成“一村一特色、错位互补”的滨海文旅集

群，避免同质化竞争。

3.强化品牌与数字双赋能，提升市场竞争力
健全品牌标准体系：制定“舟山梭子蟹”地理

标志产品标准（明确新鲜度、规格、净重等指标），

联合电商平台推出“地标认证”标签，对优质商家

给予流量扶持，打造“舟山梭子蟹 =高品质”的市

场认知。

推动产业数字化转型：深化与拼多多、小红

书等平台合作，开设“舟山梭子蟹专属专区”，提

供“线上预订+线下自提”“直播带货+产地直发”

服务；培育本地海产品牌（参考象山“星仔岛”），

发展梭子蟹精深加工（如蟹肉罐头、蟹黄酱），提

升产品附加值。

4.深化区域联动，放大协同效应
加强舟山群岛内部联动：整合相关县区区域

资源，设计跨岛旅游线路，如“普陀品蟹 +嵊泗海

岛游”“岱山蟹文化+秀山滑泥”，实现“一岛一亮

点、多岛共引流”，避免内部竞争。

推动长三角海洋城市协同：联合宁波（象

山）、上海（崇明）、江苏（连云港）等长三角沿海城

市，共同举办“长三角海鲜美食节”，共享客源、共

推品牌，形成“长三角海洋美食经济带”，放大区

域海洋经济影响力。

5.优化消费环境，筑牢服务保障
加强市场监管：在沈家门、东港等核心海鲜

消费区建立“诚信商家认证体系”，严查缺斤短

两、以次充好等问题；设立游客投诉快速响应通

道，确保消费体验“零差评”。

完善配套设施：提升住宿接待能力，重点发

展海岛特色民宿；增加景区停车场、公共厕所、游

客服务中心等基础设施；开通“海鲜美食专线”公

交，串联各大消费场景，提升出行便捷度。

从象山135万人次的蟹季客流，到松兰山27

万人次的度假区接待量，国内沿海城市的实践已

证明：特色海鲜美食是激发海洋城市活力的“金

钥匙”。对于我市而言，梭子蟹不仅是“海味名

片”，更应成为“动能引擎”。未来，通过深化产业

融合、构建全域生态、强化品牌赋能，“一只蟹”也

能撬动千亿级海洋经济，推动海洋城市活力与动

能实现质的跃升。
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