
26℃~34℃今日
晴到多云。偏南风5~6级，傍晚起5~6级阵
风7级。

26℃~34℃明日
多云，午后到夜里局部有阵雨或雷雨。偏南
风5~6级。
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阴记者 何菁

首店经济已成为各地角逐的

新赛道，也成为城市消费能级及

商业活力的标志之一。

近日，浙江省商务厅等 7部门
印发《加快推进首店经济发展三

年行动方案（2025~2027年）》，于9
月 13日施行，浙江“首店经济”版
图也进一步明晰。根据方案，到

2027年全省将新增2000家首店。
正站在消费升级的风口，舟

山如何以首店经济为钥，打开激

发消费能级、重塑商业格局的新

大门，是值得思考的话题。

多点开花，点燃商业新热度

夜幕降临，舟山宝龙广场人

头攒动。

90后母亲王欣欣推着婴儿车，
手中握着一杯新开业的网红奶茶。

“这里总有新品牌让人眼前一亮，

连奶茶都有好几家新店可选。”她

说，等会想去找个新店吃晚饭。

在东港凯虹广场，即便是过

了饭点，“山缓缓”门口仍有不少

人在排队。今年6月，“山缓缓”在
东港凯虹开设了舟山首家门店。

开业当天，现场气氛热烈非凡，店

门口早早便排起了长队。

几个月下来，“山缓缓”品牌

热度不减，成为东港凯虹的热门

打卡地和舟山美食界的新宠儿，

店里的生意依旧火爆。“这家店引

进得蛮顺利，我们是希望通过品

牌带来流量，他们决定来舟山开

店，则是基于东港本身的旅游资

源考虑。”浙江凯虹集团有限公司

相关负责人贺经理介绍。

近年来，舟山首店经济呈现

蓬勃态势，餐饮、零售、娱乐、生活

服务等领域均有知名品牌首店入

驻，既为消费者带来新鲜体验，也

让城市商业活力持续迸发。

在定海凯虹广场，“王春春鸡

汤饭”作为全国连锁品牌的舟山

首店，堂食与外卖双火爆。市民张

女士直言：“不用去外地就能吃到

特色连锁美食，价格实惠，我常来

光顾。”而在舟山宝龙广场，优衣

库等时尚零售品牌的区域首店，

成了年轻人的“打卡地”。

据统计，今年截至目前，凯虹

集团已引进18家首店品牌。这些
首店不仅填补了舟山部分商业业

态的空白，更以差异化体验吸引

客流，让商圈人气持续攀升，推动

城市商业品质稳步提升。

在舟山宝龙广场相关负责人

余红飞看来，“首店生产力”就是

超级竞争力。最近宝龙广场刚刚

上新的“王社长街边烤肉食堂”与

“小牧牛自助火锅”皆为自创品牌

的浙江省首店；“梅果”“小菜园”

“老乡鸡”“本就”“满丼肉剧场”

“乔杉杉”等为舟山市首店。今年

7~8月，舟山宝龙广场新开店铺首
店占比达到了70%。

筑巢引凤，特色与政策双驱动

“之前在普陀山的时候喝过，

非常好喝，没想到开到了定海，经

常会过来买一杯。”在芙蓉洲路刘

鸿生故居内，定海市民朱园颖和

朋友在此喝着“提福”奶茶。

提福品牌是舟山的本土品

牌，2024年10月在普陀山开了首家
旗舰店，以“祈福、安福”为核心理

念，凭借独特的文化定位成为普

陀山的网红打卡地标。

今年6月，“提福”奶茶首家舟
山本岛自营门店开业；8月 2日，
“提福”奶茶在定海古城的核心腹

地———芙蓉洲路刘鸿生故居又迎

来品牌在定海的首家门店……一

家家连锁门店相继推出，足以说

明以“茶饮+文化体验”构建的文
化消费新场景赢得了市场青睐。

前不久，位于定海云廊仰天

碗的“一座岛”咖啡文创空间正

式营业。“一座岛”是本土品牌，

此前已经有多家门店，这家品牌

以精品咖啡为核心，整合舟山本

土文创产品，并定期举办各类活

动，形成了“咖啡+文创+生态”的
丰富体验。

不难发现，首店经济与舟山

海洋文化、海岛风情深度绑定，不

断结合舟山精品技艺开发文创产

品，如今一批批本土的海景民宿、

创意网红店等已经成为游客与市

民青睐的打卡地。“本土品牌的优

势在于更懂本地消费者的需求和

喜好，像我们一直在根据客户的

反馈进行调整和升级。”本土咖

啡品牌“She say”的主理人李思
瑜说道。

舟山首店经济的快速发展，也

得益于各方的精准扶持，共同为

品牌落地与成长保驾护航。

比如，在政企协同培育首店经

济的背景下，舟山宝龙广场一直

在声量打造上为首店赋能。从首

店首发仪式与新店试吃会的仪式

感营造，到#舟山首店#话题的社
交媒体裂变，再到会员系统定向

推送推荐，数据显示，该模式下首

店热门品牌曝光量均100万+。

政策端，舟山围绕首店引进打

出“组合拳”。比如，定海区借省级

夜间经济样板城市创建与“两廊一

城”建设，融合首店经济与本土文

化，借力定海古城发展势头，不断扩

大品质业态规模、提高首店比例。

以首店经济破题，激活
消费新动能

位于茶山浦水街的舟山花园

豪生酒店，不日将开业。这也是温

德姆酒店集团旗下的豪生酒店品

牌的舟山首店。“作为首批落户茶

山浦的高星级酒店，我们能享受

到最高的关注度、最优的政策支

持。”该酒店总经理黎志伟坦言。

在黎志伟看来，“首店经济”

的内核在于差异化与稀缺性，避

免同质化竞争。舟山不缺海景酒

店，缺乏的是富有“城中度假”和

“新潮国风”相融合并深植于本土

文化肌理的高品质住宿酒店。而

茶山浦水街的“非遗文化”主题，

为酒店提供了打造一个“有故事、

有灵魂、可体验”的首店的绝佳

舞台，并借助温德姆旗下豪生品

牌在浙江的影响力为舟山服务业

注入新的活力。

舟山发展首店经济，其实早有

探索。早在十多年前，东港凯虹

广场开业时，招引的“舟山首店”

约占 5成以上。如必胜客、星巴
克、屈臣氏都是第一次进舟山。

当时300多个百货品牌中，首次进
驻舟山的不乏卡地亚、欧米茄、

施华洛世奇等国际知名品牌商

品；如今舟山宝龙广场同样靠高

比例新品牌，点燃消费者“尝鲜”

热情。 下转第8版荩

浙江三年行动方案出台，到2027年全省将新增2000家首店

舟山如何抢抓“首店经济”的风口

“985”行动新实践
民营企业新动能

产学研联手破解金枪鱼精深加工难题

金枪鱼边角资源利用率提升至70%

阴见习记者 金蒙兰
通讯员 虞宁 吴晨嫣

本报讯 曾经被当作废料丢弃

的鱼尾、鱼头、碎肉，经全资源利用

技术处理，变为糖醋鱼尾、椒香鱼

脖和高蛋白营养棒……在浙江大

学舟山海洋研究中心的水产实验

室内，营养补充型金枪鱼罐制品、

营养金枪鱼蛋白棒、软烤金枪鱼等

高附加值产品，在此逐一落地。

“我们重点帮企业解决废弃或

低值资源的利用问题，比如金枪鱼

头、鱼脖，既提高资源利用率，又显

著提升产品附加值。”9月12日，在接

受记者采访时，该中心高级工程师

余海霞在介绍研发方向时谈到，以

往企业多专注于鱼柳、罐头生产，如

今通过技术创新，已能开发休闲鱼

脖、调味金枪鱼鱼粒等新品，产品附

加值为原先的数倍。

这一技术突破，源于市科技局

的主动谋划和精心组织，浙江融创

食品工业有限公司联合浙江大学舟

山海洋研究中心、浙江工业大学、英

国诺丁汉大学等组建的省“尖兵”“领

雁”科技攻关团队。上个月，项目组召

开中期交流会，明确技术研发分工、

产品开发方向及进度跟踪机制。

据浙江融创食品工业有限公司

综合办主任江燕介绍，此前，公司加

工金枪鱼边角资源的利用率不足

10%，如今已提升至70%。目前部分

产品已完成试样，有望在明年底大

规模推向市场。

作为国内最大的金枪鱼加工基

地，我市金枪鱼加工产业规模十分

可观。全年预计捕捞和进口超20万
吨原料，20余家加工企业年加工产值
约47亿元。但产业也面临现实瓶颈，
实际加工比例仅60%~70%，产品以罐
头、鱼柳为主，与日本等国家的加工

水平存在差距。金枪鱼制品的高端

市场几乎被日、韩企业所占据。

从行业痛点来看，浙江融创的

转型需求颇具代表性。这家国内金

枪鱼罐制品市场中占据重要份额的

企业，曾长期受困于“高温加工流失

营养、边角料浪费严重、产品附加值

低”的共性难题。随着消费者对“营

养健康海鲜”的需求升级，企业迫切

需要技术突破。仅去年，其研发投入

就达2510万元，占营收的近5%。
此次攻关项目，正是我市科技

部门深化“大院大所入舟行动”、推

进校地协同与产学研深度融合的生

动实践。项目聚焦金枪鱼产业“保鲜难

度大、精深加工程度低”的长期瓶颈，

通过国际合作提升我国在全球金枪鱼

产业链中的地位，助力舟山成为全球

主要的金枪鱼加工与交易中心。

产业升级的背后，离不开政策

与资金的有力支撑。“十四五”以来，

我市围绕远洋捕捞装备开发、物流

储藏保鲜、精深加工智能装备、高

附加值产品研发等金枪鱼全产业链

关键环节，共组织实施市级以上重

大科技攻关项目9项，支持经费4000
余万元。

2025年舟山市网安宣传周启幕
阴记者 滕海平 通讯员 董梦媛

本报讯 9月 12日晚上，以
“网络安全为人民，网络安全靠

人民———以高水平安全守护高

质量发展”为主题的2025年舟山
市网络安全宣传周启动仪式，

在嵊泗县望海广场热闹开启。

这场由市委宣传部、市委网信

办主办，嵊泗县委宣传部、县委

网信办承办的活动，将海岛风

情与网安知识深度融合，邀市

民在逛玩中筑牢“数字防线”。

傍晚的望海广场，海风习

习，灯光闪烁，最先点燃氛围的

是精彩绝伦的文艺演出：开场

舞蹈《屏安·AI时代》用灵动舞
姿展现数字世界的便捷与活

力，《网安冲浪》三连唱、音乐小

品《别想骗我人民币》、踢踏快

板《乘风破浪守网人》、歌舞《幸

福中国一起走》等节目，巧妙融

入“防范网络诈骗”“保护个人

信息”“未成年人网络保护”等

主题。“今年的宣传节目内容丰

富，非常有创意，我们老百姓看

在眼里，学进脑里。”市民孙阿

姨笑着说。

演出环节中，还迎来了本地

网络安全“小帮手”———网安普

法 IP“嵊小鱼”的亮相：现场首发
一部“嵊小鱼”竖屏普法短剧。

嵊小鱼系列短剧真实还原“真

假陈董”的AI换脸骗局、“温柔
陷阱”里的网络诈骗场景，用生

活化的台词把“AI换脸违法”
“未成年人上网要设防”等法律

知识讲得明明白白。

现场还设立了各种游戏互

动区和海洋剪纸主题展览，都

让网安知识变得好玩又好记。

未来一周，网络安全宣传还

将继续走进嵊泗海岛的各个角

落。十里金滩网安冲浪直播、嵊

小鱼网络普法行动、“为爱护

航”爱情岛网安专场、列岛联盟

护网计划……通过各种丰富多

彩的活动，让“网络安全为人

民，网络安全靠人民”的理念深

入人心。

阴记者 黄燕玲 通讯员 陈杉

本报讯 9月11日，第八届唐
山钢铁原材料产业大会落幕。

作为合作单位，浙江国际大宗

商品交易中心（以下简称“浙江

大宗”）深度参与了此次大会。

这是继上月“大宗势力·甬钢

汇”钢铁专场后，浙江大宗再次

出击，深入产业集聚的“钢铁重

镇”，也标志其在钢铁产业综合

性布局中迈出的关键一步。

近年来，浙江大宗加速推进

钢铁、有色、煤炭、聚酯等大宗

商品企业的新一轮集聚，目前

累计集聚超3600家会员企业，年
贸易交易规模超5000亿元，仅今
年就引进钢铁、有色、煤炭、聚

酯等领域大宗商品企业 50余
家。近日新增铁矿石、动力煤、

电解铜三类交易品种，品种备

案数量已达44个，国际大宗商
品市场话语权持续提升。

下一步，浙江大宗将持续贴

近市场，持续探索钢铁行业发

展新路径。

加速推进钢铁等大宗商品企业新一轮集聚

浙江大宗深化产业布局再升级

智慧与管理双效驱动增长

大浦口码头8月吞吐量同比增56%

阴记者 邢楠

本报讯 在安全保障与服务

优化的双重推动下，宁波舟山

港金塘港区大浦口集装箱码头

迎来生产“高光时刻”。最新数

据显示，8月份该码头完成集装
箱吞吐量38.97万标准箱，同比
大幅增长56%；今年1~8月累计
吞吐量达243.94万标准箱，同比
增长49.43%，为宁波舟山港整体
发展注入强劲动力。

效率提升是吞吐量增长的

关键支撑。记者了解到，在大浦

口集装箱码头2号泊位，中国香
港籍集装箱船“中海非洲”轮曾

在此完成1300个自然箱的装卸
作业，码头以100自然箱/小时的
在泊船时效率高效完成任务。

“中海非洲”轮所属的达飞西非

2线，是码头重点关注的航线之
一。今年以来，甬舟集装箱码头

聚焦重点航线开展效率提升专

项行动，通过科学制定作业计

划、推行模块化配载模式、实施

精细化船控管理，精准破解作

业瓶颈。

“我们根据各航线在整体船

舶作业量中的占比，筛选出作

业量最大的7条航线重点攻坚，
目标是提升效率10%。”舟山甬舟
集装箱码头有限公司营运操作

部值班经理张永吉介绍，以“中

海非洲”轮为例，其今年同期在

泊效率较去年提升20%~30%，成
效显著。

如今，大浦口集装箱码头的

繁忙已成常态———五个泊位常

同时停靠作业船舶（见图），22
台桥吊满负荷运转，日均可完

成12艘船舶的接卸作业。依托
智慧化设施与科学运营管理，

码头还积极拓展业务空间，通

过多方协调争取加班船业务，

进一步拉动吞吐量增长。

“8月份，我们通过加班船业
务完成约 10万标准箱的吞吐
量。”张永吉表示，智慧设备同

样助力显著，码头无人集卡的

作业量已占到总量的三分之

一，成为提升效率、拉动增长的

重要力量。

摄影 记者 张磊 通讯员 任洁

《求是》杂志发表习近平总书记重要文章

纵深推进全国统一大市场建设

沙岙客运站
扩建候渡场
连日来，投资200多万元

的普陀区六横沙岙客运站车
辆候渡场地改扩建工程正加
紧建设，力争今年国庆节前投
入使用。

沙岙客运站是六横通往宁
波的重要交通枢纽。原来的候
渡场地车位不足，导致车辆经
常排长队。扩建后，候车位由
原来的120个增加到240个。

摄影 通讯员 刘生国


