
我市文旅商融合助力
经济高质量发展策略建议

□薛晓波

党的二十届三中全会提出，要

完善立德树人机制，推进大中小学

思政课一体化改革创新，健全德智

体美劳全面培养体系。坚持讲好思

政课、做好思政课建设，把思政课

融入到社会大课堂，是大中小学思

政课一体化改革创新的重要内容

之一。舟山位于浙江省东北部，是

一个由 2085个岛屿组成的千岛城

市。其不仅具有延续红色血脉的红

色爱国主义资源，更有海岛人民艰

苦奋斗、向岛而生的创新创业精

神。这种红色文化精神需要代代相

传，更需要口口讲述。

一、深挖红色资源，
厚植大中小学学生的爱
国主义情怀

在大中小学的思政课上，学生

们可以上台讲述红色故事、扮演革

命先烈与师生对话，让红色故事宣

讲成为每一名学生的“必修课”。大

中小学可以深挖以中共定海独立

支部为核心的早期中共党组织、

党员活动资源，以“小小图书馆”

和中共定海县工委为代表的舟山

抗战资源，以“东海游击总队”和

各岛屿革命烈士陵园为代表的解

放战争时期红色资源，以蚂蚁岛

人民公社、岱山岛南峰村为代表

的社会主义建设时期红色资源以

及以“全国生态文化村”新建村为

代表的海岛现代化建设时期资源

作为红色故事讲述内容，通过小小

宣传员形式，讲述属于舟山的红色

故事。这样的思政课，不仅是对外

的一种宣讲模式，更是对学生内心

的一种启迪教育。这样的思政课，

可以让学生了解过去的同时，也让

自己收获宝贵精神财富。为此，舟

山市可以借助大中小学思政课一

体化建设指导委员会积极推进校

馆合作，充分发挥博物馆、纪念馆

教育延伸力、辐射力，统筹指导市

内学校采取“1+1”或“1+N”模式和

鸦片战争纪念馆、东海游击总队纪

念馆、渔山村红色传承馆、蚂蚁岛

创业纪念室等50余个“大思政课”

实践教学基地结对合作，共同开展

红色研学教育，发挥海岛红色文化

资源优势，为大中小学课程思政教

学助力。

二、创新教育形式，
丰富大中小学思政课教
学载体

一堂好课如何定义，学生应该

成为评委。让学生爱上思政课，就

要从学生的视角出发，以学生为中

心。传统的思政课最大的局限性在

于地点局限、授课方式单一、缺乏

互动创新等。为此，创新思政课教

育教学形式与载体，就显得尤为重

要。大中小学可以利用翻转课堂教

学形式，让学生成为讲课主体，有

条件的学校可以将课堂搬进红色

教育基地，让学生在现场感受思政

课的魅力。同时，大中小学要进一步

加强思政课从学校小课堂融入社会

大课堂，将思政实践课与学生社团、

社会实践等深度融合，为学生创造

思政实践育人的良好氛围。大中小

学思政课团队可以联合课程思政

团队，探索建立思政课教师+专业

课教师+基地教师的“1+1+1”思政课

实践教学模式，将课堂与红色基地互融互促，通过发掘和运用

舟山具有特色的校园革命文化，如舟山中学旧址、定海女子小

学旧址、白泉后岙抗日小学旧址等；红色海防文化，如舟山鸦

片战争纪念馆、登步岛战役遗址公园、英雄部队的营史馆等；

海上互助文化，如东极的“里斯本丸”营救事件纪念馆、嵊山岛

蒋纪周烈士纪念碑、白沙岛张信岳烈士纪念碑等；海岛创业文

化，如蚂蚁岛上“草绳船”到“火熜船”的变化和“三八海塘”建

设、皋泄村党支部书记朱缀绒故事等红色文化资源，为舟山大

中小学思政课建设构建“立体、全面、深入、持续”的思政教育

体系，为探索“共情、共鸣、共行、共享”的思政教育模式，打造

形成思政课程与课程思政协同并进的育人格局提供具有海岛

特色的思政教育创新载体。

三、形成红色资源教育合力，助力大中
小学思政课一体化建设

讲好思政课，引导学生做让党放心、爱国奉献、勇于担当的

时代新人，是每一个思政课教师的责任和使命。舟山市的大中

小学要把统筹推进思政课一体化建设作为一项重要工程，用心

用情进行建设。通过集体备课、教学研讨、专题培训、资源共享

等一体化教学展示活动，聚焦舟山海岛红色资源，打造舟山思

政精品课。舟山市大中小学思政课教师要通过思想引领、文化

涵养、社会实践等方式，让爱国主义教育、海岛红色文化融入

课堂、融入日常。积极打造具有海岛特色的思政教育品牌、示

范“金课”、培育教研成果、培育师资队伍等，建立健全科学完

备的思想政治工作制度体系。可以依托“舟山市大中小学思政

课一体化基地”“大中小学红色文化一体化传承联盟”等平台，

系统整合资源，加强各类红色场馆与学校的“联建联学联育联

办联创”，推进学校党建思政工作与铸魂育人同向同行、与红

色文化教育互融互通。在此基础上，还需进一步加强区域协

作、打造文化品牌。通过红色文化寻根溯源、打造红色片区、开

发红色课程和教材等，实现红色文化的创造性转换、创新性发

展，并通过城市、海岛、景点之间的有机联动，提升知名度和覆

盖面，从而促使大中小学学生讲好舟山海岛红色故事，体悟舟

山海岛红色资源的动人魅力。

作者单位：浙江群岛新区旅游与健康职业学院
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1.创新文旅产品供给，平衡淡旺
季发展

四季旅游产品开发：借鉴天津经

验，打造“春观海、夏避暑、秋品鲜、

冬祈福”四季主题旅游线路。冬季依

托普陀山佛教文化推出“禅修祈福

游”；春季开展海洋生物繁殖观赏活

动；秋季举办海鲜丰收体验节，丰富

旅游产品供给，缓解淡旺季差异。

淡季活动创新：举办“舟山海洋文

化节”“冬季海鲜美食节”等特色节庆

活动，能提升淡季游客量25%以上。同

时开展冬季海岛摄影大赛、海洋文化

学术研讨会，吸引不同兴趣群体，活

跃淡季旅游市场。

淡季优惠体系构建：针对淡季游

客，推出涵盖景点门票、住宿和餐饮

优惠的“冬季舟山游”套票，提供门

票折扣、住宿优惠、交通补贴。与旅行

社合作推出定制化淡季旅游套餐，增

强淡季对游客的吸引力。

2.深度开发文旅资源，提升商贸
流量与文化影响力

特色商业街区打造：在沈家门渔

港、东港等地打造集购物、餐饮、娱乐

一体的特色商业街区，引入舟山渔民

画、贝雕等本土品牌和文创产品专卖

店，形成差异化竞争优势，提升游客

消费体验。

海洋资源深度开发：打造“舟山

海鲜美食街”，提供新鲜海鲜现场加

工、海鲜烹饪体验项目吸引美食爱好

者。开发以舟山特色海洋生物为原型

的毛绒玩具、钥匙扣等海洋主题文创

产品，提升商贸附加值。

核心文化IP塑造：深入挖掘海洋

文化，打造核心文化IP。通过制作以

普陀山为背景的动漫短片、开发海洋

文化主题游戏等影视、动漫、游戏形

式，吸引年轻游客。

文化节庆活动举办：定期举办

“普陀山佛教文化节”“舟山海洋文化

节”等特色文化节庆活动，设置非遗

表演、创意文化展览等环节，展示舟

山传统文化和现代创新，提升文化吸

引力，吸引更多游客和投资者。

3. 升级消费体验，拥抱新消费
趋势

夜间经济拓展：借鉴成都经验，大

力发展夜间经济，推出“夜游舟山”

“夜市美食”项目，打造夜间灯光秀、

海上夜游航线，延长游客停留时间，

带动商贸收入增长。

服务质量提升与配套设施完善：

加强旅游从业人员培训，开展旅游服

务技能大赛，引入“智慧旅游”系统提

供个性化服务，提升服务质量与游客

满意度。完善交通、住宿、餐饮等配套

设施，开通与上海、宁波等地的定制

或预约直通车，优化酒店、民宿服务品

质，推出特色海鲜餐饮套餐，提升游客

体验。

首发经济引入：借鉴上海经验，吸

引各类品牌在舟山首发新品或开设首

店，如与时尚品牌合作举办以海洋文

化为主题的时尚新品发布会。政府出

台场地租赁补贴、宣传推广支持等扶

持政策，打响“首发舟山”名号，挖掘

消费潜力，激发市场活力。

体验经济深化：打造海洋文化体

验中心，让游客参与海洋主题手工制

作，如制作贝壳工艺品、编织渔网等。

推出海鲜烹饪体验课程，由当地大厨

指导游客烹制舟山特色海鲜菜肴，全

方位满足游客体验需求，提升消费

“心价比”。

谷子经济挖掘：结合舟山文化IP，

以普陀山佛教文化或海洋神话传说为

蓝本，设计动漫形象及相关手办、徽章

等周边产品，创作漫画、小说并推出衍

生谷子产品。举办动漫展会、文化节，

为谷圈玩家提供交流和购买平台，满

足年轻消费者情感与社交需求，推动

文化消费，为文旅商融合注入新动力。

实现文旅商深度融合可为推动经

济高质量发展提供有力支撑。我市需

充分发挥资源优势，融合新消费的特

点，打造具有舟山特色的文旅商融合

发展模式。

作者单位：新区发展研究院

三、文旅商融合策略建议

在经济高质量发展的时代浪潮下，文旅产业与商贸经济的深度融合已成为驱动区域经济增长

的关键引擎。我市拥有得天独厚的海洋资源、深厚的佛教文化底蕴、别具一格的渔港风情，以及自

贸试验区先行先试政策，在文旅商融合方面具备先天条件。然而，当前舟山市在推进文旅商融合进

程中，依然面临着旅游淡旺季差异、商贸流量不足、文化IP吸引力欠缺等诸多挑战。如何有效破解

这些难题，实现文旅商的深度融合，已然成为推动舟山经济高质量发展的核心任务。

1.旅游产品供给初现多元，但淡
旺季差异仍存

目前我市已着手开发多元旅游产

品，向着平衡淡旺季方向迈进。如朱家

尖区域的观音法界、舟山长乔海洋国

际旅游度假区、保利开元森泊度假乐

园等室内项目在冬季运营成熟，吸引

了大量游客，2025年1~2月，普朱区域

接待游客 241.5万人次，同比增长

32.25%，冬季旅游市场被逐步激活。但

旅游淡旺季差异在我市整体旅游市场

结构中仍较为突出，旅游资源在淡季

的利用率还有较大提升空间，距离理

想的四季均衡发展尚有差距。

2.文旅资源开发推进，商贸流量
有待突破

在文旅资源开发方面，我市有了

积极进展。沈家门渔港小镇特色街区

创成省级夜间文化和旅游消费集聚

区，定海古城、云顶仙乡等新兴网红打

卡点出现，为商贸发展注入活力。但总

体而言，我市商贸对旅游旺季的依赖

程度依旧较高，某些商业设施和服务

利用率偏低，尚未构建起完善的以特

色商业街区为核心、多元文化与商贸

深度融合的发展模式，难以实现全年

稳定的商贸流量增长，制约着经济均

衡发展。

3.文化 IP打造起步，影响力提升
尚需时间

我市已开启文化IP打造进程，普陀

区推出“普陀福集”“520 潮生市集”等

特色文旅市集，普陀山佛教文化也在探

索开发多元化文化衍生品和体验项目，

定海古城在中国近代史中的历史价值

挖掘整合工作也在推进。不过，舟山在

全国乃至国际上具有广泛影响力的文

化品牌仍然匮乏。普陀山佛教文化还需

形成成熟的、能持续吸引年轻游客和深

度文化爱好者的文化IP体系，通过影

视、动漫、游戏等多元形式有效传播，充

分发挥文化对旅游和商贸的带动作用。

一、文旅商融合现状

1.文旅融合创新发展

“文旅 +商贸”深度融合：2024年

末，天津“津港印象”综合体验馆进一

步拓展体验内容，引入虚拟现实（VR）

技术，让游客能沉浸式感受港口航运

的历史变迁。不仅如此，体验馆与周

边商业形成更紧密的联动，推出一系

列港口文化主题的特色商品，吸引众

多游客前来打卡购物。2025年初的数

据显示，该体验馆月均接待游客量较

之前增长了20%，周边商贸收入增长

幅度达40%，打造出极具吸引力的消

费场景。

文化节庆活动创新：2024年国庆

期间，四川文旅系统聚焦“迎国庆 促

消费”主题，推出1900余场次文旅活

动。其中，一些地区将当地特色文化

与商贸活动巧妙结合，例如在传统民

俗节中设置特色商品展销区，带动了

当地文创产品、特色美食等的销售。

据统计，国庆假期期间，相关地区文

旅消费较去年同期增长35%，极大地

激发了文旅消费活力，也为舟山举办

“舟山海洋文化节”“普陀山佛教文化

节”等活动提供了思路，可融入更多

商贸元素，提升文化节庆的影响力与

商业价值。

“票根经济”带动消费：2025年3月，

上海浦东借助“票根经济”推动文旅

商体展深度融合。刀郎、米津玄师等

歌手在梅赛德斯-奔驰文化中心举办

演唱会，吸引大量粉丝跨城观演。以

一家距离梅奔中心 300米的电竞酒店

为例，演唱会期间订单量暴增，不少

客人提前一个多月预订，且来自全国

各地。同时，观演客流带旺了世博源

的餐饮业态，梅奔中心商业区通过引

进艺人周边快闪店，将演出流量转化

为消费增量。这为我市提供了借鉴，

可利用举办各类文化演出、体育赛事

等活动，吸引游客，带动当地文旅商

消费。

2.科技赋能文旅发展

智慧旅游升级：杭州在“智慧旅

游”平台基础上，于2024年底进一步引

入人工智能（AI）技术。该技术可根据

游客的浏览历史、偏好等信息，为游

客提供更加精准的旅游线路推荐、景

点介绍等服务。例如，当游客搜索西

湖景区时，平台能依据游客过往对自

然景观或人文景观的偏好，智能规划

出最适合该游客的游览路线，并实时

推送周边的美食、购物等信息。数据

显示，自升级以来，游客对杭州旅游

服务的满意度提升至35%，淡季游客量

增长幅度达到15%，为我市引入智慧旅

游系统，提升旅游服务质量提供了有

益参考。

数字化营销推广：一些城市在

2024年积极利用短视频平台进行文

旅宣传推广。通过制作精美的城市

宣传片、特色景点短视频等内容，吸

引大量网友关注。例如，西安通过在

抖音等平台发布以兵马俑、古城墙

等为主题的创意短视频，话题播放

量累计超过数十亿次，极大提升了

城市的知名度和吸引力。舟山也可

加大在新媒体平台的宣传推广力

度，利用短视频、直播等形式，展示

我市的海洋风光、佛教文化等特色，

吸引更多潜在游客。

3.特色产业融合发展

“文旅+美食”强化品牌：2024年，

成都继续深耕“美食之都”品牌，不仅

推出更多特色美食体验活动，还将美

食与文化、旅游深度融合。例如，打造

美食文化街区，游客可以一边品尝成

都特色美食，一边欣赏川剧变脸、蜀

绣制作等传统文化表演。据统计，2024

年成都吸引美食爱好者超过700万人

次，餐饮业收入增长幅度达50%。我市

可借鉴成都经验，深入挖掘海鲜美食

文化，打造如“舟山海鲜美食街”等

特色街区，结合文化表演、海鲜烹饪

体验等项目，提升舟山美食的吸引力

与影响力。

体育旅游融合发展：2024年10月，

贵州“村超、村 BA”活动火爆全国，其

成功经验在于将体育赛事与旅游、文

化、商贸等产业融合。在赛事期间，赛

场周边开展农副产品展销、旅游景区

推介、民俗展演、美食小吃节等活

动，拉动了当地消费升级，提升了地

区知名度和影响力。舟山可策划类似

的体育赛事活动，在举办海岛马拉

松、海上帆船比赛等时，同时融入海

洋文化展示、海鲜美食展销等内容，

吸引不同类型的游客，推动文旅商体

融合发展。

二、文旅商融合成功经验借鉴
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