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拿起手机，用英文讲乡土故事

“@马斯诺”本名马亮，放在几年前，他

完全不敢想象，自己会成为一名短视频创
作者。过去十几年的职业生涯，他从未离

开过外事活动的领域。国际羊绒羊毛博览

会、枸杞产业博览会，他是冲到最前面的“尖

兵”；举办中阿大学校长论坛前，他作为先遣

团成员，到约旦为中方安排具体事务，“一天

睡两个小时，感受着高强度的锻炼。”
尽管享受其中，但随着年岁增长，他身

上的担子也日渐加重。后来，他离开体制，

和朋友合开了翻译公司，这也让他陷入了

一阵思考：“到底干点啥才能更好地实现人
生抱负，坦然地接受自己在这个世界上所

处的位置？”

那段日子，他的好友马昊东也有类似
的困惑。身为纪录片导演，他对较为雷同

的工作内容感到厌倦，“想转转型，做些不

一样的东西。”两人交谈时，马昊东向马亮
提议，要不干脆一起拍视频。马亮心里犯

嘀咕：“爱刷视频，不见得我能做好这个

事。”纠结了大半年，他决定还是试一试，

“毕竟，我了解家乡老百姓的生活方式。”

两人策划了几个晚上，一直在思

考———自己所处的是“文学之乡”，又是以

农业为支柱产业，有没有什么方法能将二

者做个融合。“要不干脆用文学的方式讲
乡土故事？”俩人想到这里，一拍即合，最

终定下用英语旁白来解读家乡的生活，展

现这片土地独有的浪漫，“这既是马亮的老

本行，又能制造一种反差感。”
就这样，两人懵懵懂懂地拍出了前四

条视频，马亮将其称为“毛坯风格”作品。

其中最早的一条，也是他最爱的一条，名为

《王者归来》。视频中，他行走在熟悉的土

路上，路的远方是西北的旱作梯田，镜头外

的配音则完全是标准的英音。评论区内有

人感慨，“这音乐、这旁白，与这景象是如

此的割裂又如此的融合！”

紧接着，第二条视频放出，播放量有四

五十万。对短视频新人而言，这无疑是巨

大的褒奖与鼓励。马亮小有成就感，同时

又觉得稍显魔幻，“联合国说我们这里是
‘最不适宜人类居住’的地方之一，但我的

视频好像告诉外边的人，山乡真的发生了

巨变。”
视频也在当地广泛传播，“@马斯诺”

成了西海固的“名人”。有一次，固原本地

的一位诗人在和马亮聚餐时打趣说，马亮

就是宁夏版的“堂吉诃德”———以语言为利
剑，兜兜转转，最后在故土绽放光芒。

走入农田，让特产走出西海固

接踵而至的赞誉并没有冲昏马亮和马

昊东的头脑。他们清楚，这一切只是刚刚

起步，“虽然在内容上有了方向，可实际的

生存还是个问题。”
他们一边拍视频，一边研究起家乡的

农产品。土豆的哪个品种好，谁家地里种

出来的作物更好吃，俩人了若指掌。等对

产品熟悉了，二人又琢磨起怎么通过电商
把它们卖出去———包装、打单、快递，成了

那大半年时间里两个人整日探讨的话题。

去年6月，二人决定做兴趣电商，专卖

家乡的东西。不过，马亮偶尔还是会心存
疑虑，“我自己是没底的，作为创业来说，

我们这里的条件相对艰苦，物流和配套都

有待提升，做成的成本还是很大。”
好在运气眷顾一直努力的人。就在店

铺成立的两个月后，马亮的一支视频火出

了圈。视频的内容是他站在南瓜地中央，

做了一次英文演讲，他如是讲道：“看，这

是高原的‘孩子’从嫩绿的芽儿破土而出，

风霜雨露。他们在这片土地上经历了多少
轮回，才酝酿出这独特的甘甜与香醇。”

3天的时间，视频播放量破了千万，“@
马斯诺”涨粉12万。看着后台推送给自己
的数据，马亮形容自己的感受是“本来在小

池子里面狗刨，突然之间，就被送到海里面

游泳了。”
此后几天，5万公斤贝贝南瓜销售一

空，马亮和马昊东在当地走通了一条前人

未走过的路。

爆火后，许多老板找上门来寻求合作，

最大的诉求就是希望马亮能亲身带货。有

位陕西老板说，自己有大量的贝贝南瓜可

以售卖。但马亮和马昊东清楚，只有在当地

的气候和土壤的催生下，才能产出那些优

质的农产品，“货是我们自己组的才安心，

供应链这一关肯定得把好。”

于是，两人婉拒了请求。初中后没再碰

过农具的两人又接着扎回地里。马昊东把

自己家的20多亩地改成了试验田，不同品

种的作物被种进了地里。一开始，家里老

人有许多质疑：“种玉米不好吗？你们真是

把地都浪费了。”

等到第一次开园，质疑声就小了不少，

14袋南瓜装满了一辆卸掉后座的GL8。产

量极佳，口感上也十分出众，这是说服外人

最好的理由。

新农人的创业之路，不会独行

度过了从0到1的阶段，马亮与马昊东

的创业之路平坦了不少。一年多时间过去，

两个人的队伍扩大至8人。

马亮和马昊东还将当地的乡民带入这
片新鲜的场域。像贝贝南瓜的装箱、称重、

码货，全部经由老乡之手，换言之，每件农

产品身上，还承载着本地人的温度。对普通

的百姓而言，这也是在务农之外相当可观
的收入。一场蝴蝶效应，在西北的这个小县

城徐徐发生。

抖音上还出现了不少“@马斯诺”的模

仿者。他们站在全国各地的田间地头，讲着

英文，描述起家乡特产。在马亮的印象中，

最成功的是甘肃天水的一位女记者，她给

本地土豆引来了不小的关注。面对这些“高

仿”，马亮显得极为宽容，“这也是我们该

担负的使命，在这个商业实践的背后，其实

是无数人的饭碗。”

如今，越来越多的新农人正通过短视
频推介起家乡的产品。短视频电商平台则

充当着桥梁的角色，联结起新农人与无数

的消费者。在打通消费者购买路径的同时，

也让当地人们看到，这片广阔的土地上，也

可以用独到的诗意去展现家乡的风貌。

采访临近结束，马亮带记者前往六盘
山腹地的一个观景台，周遭正是他视频中

所展现的旱作梯田。远处，有人正收割玉

米，拍了几张照片后，马亮引用了一句艾青

的诗，来解释他为何会重回故里，“因为我

对这土地爱得深沉。” （来源：新周刊）

宁夏版的“堂吉诃德”，决定返回乡野

他用英文讲乡土故事，让家乡特产走向全国
西吉县，一个西北再寻常不过的县城。对很多人来说，这座县城稍显陌生。但要是提起它所在的西海固地

区，人们就会有所了解，并很自然地想到电视剧《山海情》。剧中演绎的内容，反映着这里的人们关切的命题：如

何让相对贫瘠的土地变得富饶，如何让生活能有更多余裕。而等到农闲时，这座县城又会展现出另外一面。作为

首个“文学之乡”，县城内有23位中国作协会员，省市级会员600余人，文学爱好者更是不计其数。

前不久，抖音上一条在南瓜地里用英文演讲的视频走红网络，让西吉被更多人知晓。那支视频的创作者是

“@马斯诺”，他让家乡走入了更多人的视野，这片带着些许魔幻色彩的土地，也由此变得越发真切和清晰起来。

@马斯诺向镜头展示家乡的农产品

@马斯诺站在南瓜地中央，做英文演讲

二人正在田间拍视频

@马斯诺和当地农户手拿贝贝南瓜，
记录农产品热销的喜悦


