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《我的阿勒泰》爆火，带热新疆旅游业

舟山海洋影视该如何抢占微短剧风口？
□记者 俞浙前

“在微短剧风口寻找机会，舟山可以利

用的自然资源不少。尤其是基于历史文化底

蕴所形成的建筑、风俗等，都是非常吸引

人，并且值得发掘的。”周波坦言，并非什么

地方搭起摄影棚就能成为景点，而是这个地

方的故事可成为“影视+旅游”的融合点。

在周波看来，沈家门渔港就有成为爆款

的基础。“这个百年渔港有着数不尽的历史

故事，能够演绎众多的情感细节，如果把这

个渔港用好，也许会成为吸引剧组的核心要

素。”但他也并不讳言，在沈家门渔港的修

整改造中，缺少为影视留下空间的前瞻性。

“现在的沈家门渔港沿岸变得太过现

代，基本找不出旧时的痕迹，这是一个很遗

憾的事情。剧组如果要拍现代海港建筑，很

多地方都有，无须来舟山。”周波认为，如果

当地有心开拓沈家门渔港的影视功能，可以

选择合适的地方重现一段渔港古街，这样既

能为影视制作留出空间，也能成为渔港景

点，与旅游功能契合。

在业内人士看来，影视与旅游结合，应

当在景点改造规划中预先考虑。舟山当下在

做旅游规划的地方仍有不少，但地方政府引

导投资时，还未能真正考虑到发展影视产

业。有些地方，与其花钱去修整草坪、种植

花海，不如去修缮古街民居，参考业内人士

的意见，规划出适合影视拍摄的场地。比如

定海古城，在今年投资提升东海百里文廊的

同时，就有这方面的条件。“如今，我市为支

持海洋影视之城打造，出台了相关政策，各

地可细化落实政策，吸引影视业界关注。”

周波说。

在建设的同时，可以考虑完善发展影视

制作产业的配套功能。“在海洋影视之城的

建设中，我们正在做的正是基础保障工

作。”周波告诉记者，舟山作为旅游城市，此

前交通、住宿成本高企，也曾“劝退”了不少

剧组。近年来，在各方努力下，这种情况已

有所改善。“很多民宿、酒店对影视产业报

以支持态度，愿意为此提供特价住宿、餐饮

服务。他们目前准备的特价客房在1000间以

上，可以切实降低剧组的后勤费用。”

此外，在海上影视之城打造中开始注重

外海岛屿的独特资源。在嵊泗、东极等地，

开发有特色的小岛成为影视剧拍摄点，已成

为一种多方共识。“捧红一座岛，就有可能

带火一座城。我们舟山这么多有特色的小

岛，也许不久的未来就能出‘网红’。”周波

对此有信心。

海上影视之城的打造，是舟山发展影视

制作产业的姿态。如今，舟山在政策层面已

逐步完善，未来需要练好的就是“内功”。周

波说：“影视产业对旅游的拉动作用巨大，因

此需要提前布局，尤其是在招商引资方面，

注重引育影视配套企业、发展群演培训机构

等。做好这些基础工作，才能抓住未来‘爆

火’的契机。”

抢占微短剧风口，舟山还要做些什么

最近微短剧《我的阿勒泰》在网络上爆火。虽然目前上线的仅8集，但豆瓣评分高达8.8，暂列2024年国产剧TOP1。

剧集收官后，很多观众开启了一场说走就走的旅行，直接带火了新疆游，上演“一部剧带火一座城”，就连剧中那棵标志性的树都成为

“新晋网红”。

“影视+文旅”的模式由来已久。舟山作为旅游城市、浙江省内首个海洋影视基地，对于这一模式也有过多种尝试和探究。如今，微短

剧成为影视产业新的风口，舟山如何借助这一机遇，让影视剧制作产业融合旅游，成为新的经济增长点？记者就此采访相关业内人士。

港城国际传媒发展（浙江）有限公司董事长马红雷，是

一位资深制片人。近来，他对《我的阿勒泰》剧集作了一番

深入研究。他认为，该剧的成功，不仅归因于其绚丽的自然

风光和丰富的地域文化，还得益于其深刻的情感叙事和对

文化细节的精准把握。同时，剧集有效地利用了影视媒体

的力量，将阿勒泰的美景和独特的文化传统呈现给全国乃

至全世界的观众。

去哪儿数据显示，自《我的阿勒泰》宣发以来，阿勒泰

地区在全平台搜索热度上涨超一倍。5月以来，平台阿勒泰

民宿预订量持续高涨。

马红雷认为，阿勒泰的成功再一次证明，一部好的剧

集其影响力甚至超过一部制作精良的文旅宣传片。现如

今，更多影视剧已经关注到了将拍摄地、取景地的自然美

景和人文风情，深度融入故事主线中。一部热播影视剧“带

火一座城”并非无稽之谈。

“这种效果，以往多是由大制作电影主导完成的，在舟

山也不乏先例。比如央视拍摄的多部金庸原著改编剧集带

热了桃花岛旅游。韩寒的《后会无期》带热了东极旅游。”马

红雷认为，这样的先例正说明，舟山的海岛美景与影视剧

产业融合，确实具备“网红”潜质。

但是，之前的几部影视剧大作仅带动了桃花岛、东极，

这些只是舟山一隅的景区，与“带火一座城”的效果仍相去

甚远。

“一方面是当年的传播范围与现在不能比，如央视的

金庸作品改编剧集热度很高，但仍有大量观众并未关注到

舟山的旅游。另一方面，也恰是因为大制作影视剧的高门

槛，影响了舟山‘影视+旅游’模式的进一步发展。在大制作

影视剧杀青之后，舟山的影视制作配套产业未能跟上，后

续较难吸引他们继续入场、形成持续的红火。”市文广旅体

局四级调研员周波如此分析。

近年来，舟山旅游业蓬勃发展，但淡旺季明显、各地旅

游产业不平衡的问题依然存在。若能适时加入影视与旅游

融合发展的产业模式，则有很大希望平衡淡旺季以及地域

之间的客流，形成新的旅游经济增长点。因此，近年来舟山

也在影视产业上迅速发力，将“打造海上影视之城”写入政

府工作报告。

周波认为，当前打造海上影视之城也存在来自周边区

域的压力。横店影视城、象山影视基地等，都已经形成完备

的影视制作产业体系。舟山若要后来居上，必须寻找新的

契机，发挥独特的地理环境优势。

近些年，随着网络影视崭露头角，风头逐渐压盖传统

院线产品，尤其是相对低成本的网络微短剧成为行业的新

风口。而《我的阿勒泰》热播，让舟山影视界业内人士看到

了新的途径。

“舟山同样具备优美的自然风光，原生态的岛屿、鲜为

人知的渔家风俗、豪迈又兼具柔情的人性故事，在这片大

海上都不缺乏。而从阿勒泰的成功经验来看，这些都不缺

乏受众群体。”马红雷说。

阿勒泰火了
让舟山影视界人士看到了新途径

在海洋影视产业发展中，尽管舟山自然

环境禀赋，具有先天优势的地理位置，但并

非是决定影视制作产业迅猛发展的必然条

件。“自然风光很多地方都有，如何借用政策

引导，迅速形成产业基础，才是在风口中能

够抓住机遇的关键。”采访中，部分业内人士

都说出了类似的话。

分析《我的阿勒泰》对当地旅游的成功

带动，可以发现，这与影视剧对取景地人

文自然的深度植入、拍摄地取景地对文旅

的重视程度、影视剧效应的二次传播以及

新媒体和传统媒体的综合使用都有很大

的关系。

2023年的《中国影视综取景地报告》显

示，90后、00后正成为取景地旅游的消费主

力，占比超57%，一线、新一线城市居民更爱

追逐着影视、综艺打卡。如剧集《去有风的地

方》，让云南大理火了一把。剧集《春色寄情

人》在央视上线，则让取景地泉州出圈。可以

说，正是近些年“打卡”风潮的兴起，推动了

“影视+文旅”的产业模式愈发火热。

马红雷认为，稀缺性是决定文旅微短剧

项目能否成为爆款的基本特质。《我的阿勒

泰》从内容上看，不同于当下影视剧追求大

情节、快节奏、强刺激的创作特点，节奏舒

缓、情感质朴更能触动观众心灵。“这是一部

难得的佳作，而且团队阵容强大，投资也达

到一定规模。如果舟山能被这样的剧组看

中，那将是极大的幸事。”

被热播剧“砸”中的城市，自然是喜从天

降，但等待一部剧带火一座城，不是根本办

法。“依靠区位优势、政策优势，尽量吸引更

多的剧组在舟山，同时引入产业链上的企业

投资，迅速形成产业基础，这是当务之急。”

周波告诉记者，随着舟山不断向外界展示影

视产业潜力和优势，近年来在舟拍摄的剧组

明显增多，影视制作相关企业纷纷落地，逐

步形成了海洋影视制作产业大发展的良好

开端。

“今年以来，已有10部剧集在舟山各地

拍摄，已经安排开机的，也有10部左右。”周

波说，剧组大规模进舟山，正是我市全方位

打造海洋影视之城所形成的集聚效应。这是

继金庸剧之后，沉寂多年的海洋影视基地再

一次看到兴盛的希望。如何承接“泼天富

贵”，还需要妥善考虑、详细谋划。

“从我们的联系反馈来看，当前，国内的

上影、西影和博地（宁波）影视等，都在密切

关注着舟山海上影视之城的进展。他们希望

舟山能引入越来越多的剧组，先拍起来，形

成产业基础和氛围。”周波说。

“影视+文旅”模式，成为城市发展破圈新机遇

《不如再见》在白沙岛开机

电影《我叫刘安顺》在桃花岛杀青

资料照

网络竖屏短剧《战龙》拍摄现场
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