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一、舟山市的旅游资源

舟山市位于浙江省东北部，东临东海、西靠

杭州湾与宁波市、北接上海市且被誉为上海的

后花园，全国著名的群岛性城市。舟山是集悠久

的历史、奇特的山海景观、繁华的渔港和深厚的

佛教文化于一体的资源丰富的岛屿城市，几乎

涵盖了旅游资源的所有类型，称得上是百花齐

放，尤其是海岛特有的景致赋予了这里无穷的

魅力。

1.自然旅游资源遥 波澜壮阔的东海之滨，2085
个风貌各异的岛屿，如同东海上的璀璨明珠，散

发着优美的自然风光。韩寒的一部《后会无期》，

让东极初露锋芒；枸杞岛上的森林覆盖率达到

53%，是远离污染的一片桃花源；嵊山岛用当地

人的话说，是东海中的“天涯国门”、太阳的故

乡；岱山的秀山岛素有“海上香格里拉”之誉，大

学士苏东坡曾在此写下了“兰山摇动秀山舞，小

白桃花半吞吐”的佳句，足见景色之美。

2.文化旅游资源遥 舟山群岛拥有特色鲜明
的海岛文化。最声名远播的是以普陀山为代表

的佛教文化，明黄色的寺庙慈悲而立，佛音袅

袅；金庸先生所著的《射雕英雄传》《神雕侠侣》

中所描绘的桃花岛，被誉为“海上仙山”，有着武

侠文化的底蕴；鸦片战争纪念馆、蚂蚁岛创业纪

念室等体现了舟山深厚的红色文化；举办了二

十四届闻名国内外的国际沙雕节，让朱家尖南

沙形成了独具特色的沙雕文化；还有举办了十

一年的东海音乐节已经发展成为长三角地区举

足轻重的户外音乐文化项目。

3.美食旅游资源遥 作为世界著名渔场之一，
这里的海鲜名满天下。来自东海渔场的鲜活梭

子蟹，揭开蟹壳，红膏肥美；嵊泗枸杞岛盛产的

贻贝，又称为“淡菜”，肥硕鲜美；虾虫孱通体洁白

如玉，肉质柔软，入口即化；海里金光闪闪的黄

鱼，是舟山渔场里宝藏般的存在，也是名副其实

的舟山海鲜第一。沈家门海鲜夜排档在觥筹交

错间、灯火声色下把舟山的海鲜佳肴展现的淋

漓尽致。

4.体育旅游资源遥 铁人三项赛事包括骑行、
游泳和跑步，舟山群岛铁人三项赛事的选址分

布在南沙、观音文化园、大青山国家公园等知名

景区，既丰富了选手的参赛体验，也让赛事极具

观赏性；为推动体文旅融合发展，舟山群岛马拉

松为舟马选手推出景区优惠，在参赛之余，可以

尽情感受舟山秀美的山海风光；东沙的冲浪俱

乐部，聚集了来自五湖四海的冲浪爱好者们，也

带动了周围民宿和海鲜排档的衍生；集竞技、娱

乐、观赏和探险于一体的舟山群岛帆船跳岛拉

力赛，赛事途经普陀山、洛迦山、白沙岛和桃花

岛等岛屿，领略蓝天、白云、绿岛等不同特色的

海岛风情，体验当地的美食和民宿。

二、国际海岛旅游大会对舟
山市文旅体产业发展的影响

1. 提升舟山的知名度和吸引力遥 五届国际
海岛旅游大会在舟山成功举办，且将会议的永

久会址落户舟山，对舟山来说是一次机遇。大会

期间世界各地的海岛城市官员和专家带来了海岛

开发模式和发展经验，对促进舟山海岛旅游高质

量均衡、可持续发展提供了不少有价值的借鉴，

而且境内外专业媒体的专题报道，增加了舟

山海岛的曝光度，展示出舟山旅游的特色和

成就，吸引更多的旅游人群及旅游投资。国际

海岛旅游大会的溢出效应渐显。国际海岛旅游

大会成为了舟山连接国内外市场的新名片。

2. 推动了舟山文旅体产业升级和创新遥
为充分发掘舟山海岛旅游资源潜力，国际海

岛旅游大会推动海岛旅游产业实现从浅层观

光旅游向深层体验旅游转型，大会前后的配

套活动升华为全民共享的海岛嘉年华文旅嘉

年华，不仅是舟山旅游资源的集中展现，更是

数年来海岛旅游产品、业态发展成果的集中

展现。定海民俗大巡游活动，全面呈现海岛古

城非遗、民俗文化，营造共富共享的氛围；音

乐嘉年华，通过音乐、露营、集市等元素，展

现了海岛理想生活，深度体验舟山的美食美

景；赛事嘉年华，海岛骑行大会、冲浪沙滩高

尔夫等赛事，有效拉动海岛旅游消费，促进舟

山水上运动发展，培育“海上运动 +”新兴业

态，推动体文旅融合，为舟山经济、文化和体

育发展注入新动力。这几年，舟山积极探索

“海岛旅游+海洋文明+海上运动”及关联产业

融合发展之路，正是得益于海岛旅游大会的

溢出效应。

3. 大会引入了国际旅游资源和投资遥 大
会自2015年首次举办以来，填补了全球性海

岛旅游专题会议的空白，获得联合国世界旅

游组织、亚太旅游协会等国际旅游机构和国

内外海岛、滨海城市的广泛参与；2016年国际

海岛旅游大会主题活动之一旅游博览会斩获

斐然，参展企业总交易额达5530万元，带动旅

游产品成交超过 1300万元；2017年海岛大会

坚持“引进来”和“走出去”双向开放战略，建

立多类产业合作平台，共签约重大投资项目

30多个，总金额超过千亿元。加强了国际海岛

旅游产业的战略合作与伙伴关系；2019年，由

浙江省发展改革委、浙江省文化和旅游厅、浙

江省林业局联合印发的《浙江省海岛大花园

建设规划（2019~2025）》正式发布，提升舟山
市海岛资源环境保护水平，构建国际海岛旅

游目的地，推进绿色低碳循环发展，对舟山市

及整个海岛地区的战略发展产生重要影响。

大会共签订了超过20个投资协议，总投资约

495.57亿元，其中舟山文旅体项目有6个，促

进舟山更多优秀的海岛文旅体产品走向世

界；2023年大会签约仪式以康养、旅游度假、

特色文旅体项目为主，涉及资金共83.5亿元，

其中7家企业与舟山达成签约意向，涵盖总额

36.5亿元，引导新兴项目落地，助力舟山海岛

旅游提质增效。

三、舟山市文旅体产业发
展的成果

五届国际海岛旅游大会在舟山的成功召

开，为 36个国际海岛和 16个国内“一带一路”

沿港城市的未来旅游发展战略规划和创新方

向提供了关键指南，这是舟山面向全世界的

漂亮亮相，让世界的目光投向舟山。2020年市

文旅部门编制了《舟山市海岛公园总体规划

（2020~2035）》，提出了“一岛一特色、一岛一
主题”的发展模式。舟山依托优势海岛资源，

追求的不只是海岛旅游的规模，更是海岛旅

游的高质量发展。

1.文旅产业发展遥 近年来，舟山市按照“一
岛一主题”的理念，大力实施海岛主题公园建

设，推出了一批具有海洋文化特色鲜明的主题

岛。2020—2022年定海区在海岛公园全域建设

总投资98.9亿元，推进了东海云廊、南洞艺谷、

小沙三毛文化园等40个重点项目的建设。普陀

海岛公园围绕海钓天堂白沙岛、佛光胜地葫芦

岛、红色记忆蚂蚁岛和逐梦天堂东极岛4个主题

岛开展海岛项目，拟安排投入资金2.5亿元；岱

山在2021年动工建设的牛轭公园于2022年八月

份开园，总投资约7180万元，该项目总生态修复

面积约166亩，绿化率83%，让游客置身于山海

间，体验大自然的魅力；2023年嵊泗县海岛公园

持续全域景区化建设，创成2个国家4A级旅游景

区、2个3A级旅游景区，3个省级旅游风情小镇，

全域化提升海岛公园竞争力，获评“优秀”等次，

位列全省第一。形成各岛各具特色，抱团共谋发

展的海岛旅游联动发展新格局。

2.交旅产业发展遥 在推动交通和旅游产业
融合方面，转变发展思维，呈现出“跳岛游”交旅

融合产品，2019年，嵊泗海岛公园首次开展“跳

岛游”首航，把黄龙岛、花鸟岛、枸杞岛、嵊山岛

串联起来，注重海上航线和海岛景点体验。随后

普陀山—朱家尖海岛公园也推出了“海上朝圣”

环游以及普陀海岛公园的帆船跳岛游，这些线

路深受大众的喜爱，每年吸引超万人前来体验；

2023年，舟山市文广旅体局主办的“喜迎亚运

舟游列岛”小岛体验官活动，邀请一批大V博主

沉浸式体验舟山“运动+文化+旅游”的多种魅

力，在新浪微博、抖音、微信公众号、小红书、携

程等平台持续输出，微博总阅读量6998.7万，抖

音播放量1408万，让舟山成为海岛旅游的热门

目的地。

3.体旅产业发展遥 体育赛事的举办对城市
旅游业的发展具有显著的推动作用。舟山近年

来立体化的推进海上体育赛事集聚地建设，致

力于打造“中国海岛赛事之城”，按照每月有大

型赛事活动的要求，并依托海洋、岛屿、沙滩

等资源，统筹海上休闲运动项目布局，2022

年，舟山举办国际性赛事1场，全国性赛事8场，

全省性赛事9场。2023年，举办了舟山马拉松、斯

巴达勇士赛舟山站、迎亚运·第三届环舟山自行

车骑行大会、舟山群岛铁人三项赛等一系列体

育活动赛事，实现了体旅的深度融合，拉动了体

旅消费。

四、舟山海岛旅游产业高质
量发展路径

1.一岛一主题袁推进海岛公园建设遥 各海岛
公园要根据自己的主题文化，创建属于公园独

特的logo，增强海岛特色。海岛公园的建设不能

只局限于休闲和运动的体验，也要提高和完善

游客的体验感。首先要着重海岛公园厕所的改

造升级，达到干净无味，既要考虑性别因素，增

加女厕所建设的数量，减少排队时长，又要考虑

母婴厕所和无障碍厕所的建设以及建设落地之

后也要按时按需开放使用。其次海岛公园工作

人员的管理也要落实到位，要对上岗人员进行

岗前培训和入职后的定期培训，完善员工自身

素质。在工作人员不足的情况下，可以开设志愿

者服务活动，让志愿者为游客介绍海岛公园，这

样也有利于让公众参与到海岛公园的管理中，

增加志愿者对海岛公园的了解，同时也减少海

岛公园运行的人力资源。最后也可以引进夏令

营，例如普陀区海岛公园可以推出以蚂蚁岛精

神为宗旨的文化活动，向孩子们传播红色文化，

弘扬民族优秀精神。带领孩子去往零碳生态

岛———登步岛，感受海岛的自然生态，提高孩子

们的海洋保护意识。

2.培养专业人才袁加强校企合作遥 在国家一
批又一批的人才政策的支持下，开展校企合作

模式，通过教学培训和实习实训促进文旅人才

培养与就业相结合。舟山市可依托浙江大学舟

山校区、浙江海洋大学等舟山高校，以旅游管

理、船舶、农村发展等相关专业为主，培育专业

人才。提倡安排在校生进入到政企单位实习，跟

随单位积极参与舟山文旅体各种活动的策划、

筹备以及举办，例如有粉就浪音乐节、东海音乐

节、在四川达州举办的文旅推介会和国际海岛

旅游大会等活动，在筹备的过程中，参加每一步

的协调会议，进行头脑风暴，相关负责人广泛听

取实习生的可行性建议，融入学生青春的思想

和力量，增强活动的创新性和受众面的广泛性。

校企合作也有利于活动的宣传和推广，例如实

习生知晓某一项活动后，会在学校的同学圈里

散发消息，鼓励同伴参与。再者，政企活动的选

址也可以设置在高校校园里，举办草坪音乐会、

露营小市集，拉动大学生的消费；文创产品小

展，可以发挥大学生的审美、个性，挖掘学生用

户，避免文创产品的千篇一律。在毕业生就业难

的大环境下，希望政企单位也能够对工作能力

较强的实习生以合同工的方式进行引进，留住

人才。校企合作让学生深入了解当地旅游+的运

作模式以及宣传推广方式，拓宽舟山高校外省

学生对舟山的认识，增强对舟山的归属感，以便

于成为新舟山人，为舟山引进高质量复合型人

才作准备。

3.结合海岛特色袁助推文创发展遥 前不久舟
山心意的“舟游列岛”八音盒、“星辰大海”丝巾、

“小岛你好”冰箱贴等产品荣获 2023“两岸共创

浙里出发”诗画浙江两岸旅游文创产品大赛金

奖。在文创产品内卷的大背景下，要避免同质化

现象，文创的招募对象不能只停留在从事旅游

商品经销的企业，提倡文创进校园，向学生征集

文创产品，融入学生这一类用户的审美偏好和

使用场景，如被采纳，可获得相应学分或其他奖

励。例如加入保护海洋标语或者海洋动物形状

的U盘，增强文创产品的实用性，避免了只赞不

买的现象。学生也应跳出课本，实地考察海岛，

例如废弃的渔网可回收利用，把渔网重新编织

成墙上挂网，用来挂照片和小饰品等，或者编织

成环保袋子，既避免了对海洋生态环境的污染，

也达到了环保效益。文创产品可以作为海岛大

会的伴手礼，向参会嘉宾展示舟山文化。构建

“产、学、研、销”链条体系，让文创真正“活”起

来。综上，舟山开发出“文化+旅游+体育”产品作

为旅游发展模式中的亮点，迈出了坚实的一步，

展现出明显优势，但还处在海岛旅游高质量发

展的初期，很多方面还不健全，以后要抓住每届

国际海岛旅游大会的契机，借鉴各海岛国家和

城市发展的成功模式，更好地促进舟山市文旅

体产业高质量发展。将舟山打造成为具备国际

影响力的世界级海岛旅游目的地。

作者单位：浙江海洋大学

国际海岛旅游大会
对舟山海岛文旅体产业发展的影响

□宋景玉

国际海岛旅游大会作为浙江海洋强国战略的重要对话和交流平台，肩负着重大的使命，紧跟浙江省委省政府的战略部署，统筹

推动出入境旅游，加强海岛文旅体国际交流，促进文旅体深度融合和高质量发展。历经八年时间积淀，国际海岛旅游大会正逐步承担

更多功能，其规模和影响力不断提升，大会采用创新思维和战略性发展模式，推动培育海洋海岛文旅体新产业，通过丰富旅游产品组

合、开发独特的体验式旅游项目，促进文化交流、生态保护，为国家经济和文化发展注入新的活力。

本文结合国际海岛旅游大会，通过对舟山市旅游资源以及发展中展现成果的分析，来探讨舟山作为海岛型旅游目的地，未来要

如何全面升级文旅体产业的问题。


