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今年以来，工商银行舟山
分行围绕稳增长、稳就业、稳

物价，统筹安排投融资总量、

规模、结构、节奏，持续加大信

贷投放，助力经济运行整体好
转。4月末，该行制造业贷款
余额126.01亿元，较年初增加
13.97亿元；中长期流动资金

贷款余额59.75亿元，较年初
增加15 . 10亿元；绿色贷款
余额28.38亿元，较年初增加
6.32亿元。

该行结合本外币合一银
行结算账户体系试点，加强与

商务、海关、外管等部门的数
据共享，发挥大中型企业跨增

人民币示范效应，提高小微企

业跨境人民币使用场景，坚持

本币优先，优化汇率避险服
务，加大营销服务、政策宣传，

加快重点产品推广，新增跨境

人民币“首办户”22户。在浙
江自贸区油品产业规模化发
展框架下，均衡业务发展与风

险管理，推动新型离岸国际贸
易扩面增量，累计办理新型离
岸转手买卖业务 12.95亿美

元，同比增长100%。
该行拓展小额、信用、线

上服务，推广e抵快贷、经营快

贷、数字供应链等融资服务和
产品，提升金融服务的适应性

和普惠性，支持市场主体激发
活力。依托手机银行、网上银

行等线上平台，通过全流程线

上审批授信、大数据风控等
科技手段建立小微企业授
信和风控模型，提升小微企

业的融资获得效率；利用互

联网金融交易成本低、覆盖

范围广、服务效率高等优势，

帮助小微企业降低融资成本，

受到小微企业主欢迎和好评。

2019年3月完成首笔“e抵快
贷”业务线上申请、线下审批

与客户自助提款以来，截至目

前，该行“e抵快贷”余额达到
20.68亿元。

该行围绕居民衣食住行，

聚焦住房改善、新能源汽车

等大宗消费和购物、美食、

休闲、旅游等消费场景，拓

展住房贷款、消费贷款、分期

付款等业务，满足市民多样化
消费融资需求。“房贷没结清

也能办理过户交易，极大方便

了我们。”去年10月，工行舟

山分行为客户首次办理全市
首笔二手房“带押过户”业务，

截至目前已累计办理 30余
笔、金额近3000万元，为提升
民生金融服务质效增添了新

的举措。

(陈文光)

工行舟山分行
坚守“金融为民”本色
服务实体经济发展

有一笔“突如其来”的存款，本该是

高兴的事，却让定海惠舟社区的陆女士
犯了难。据悉，陆女士今年已年过八旬，

最近在整理家人遗物时，发现了一张泛

黄的存单，面额8000元，是其父亲20多
年前在普陀农行存的定期存款。

“人不在了，身份证件也没了，这钱

还能取吗？”抱着试试看的心态，陆女士

带着存单来到了农行盐仓支行。

密码遗失、死亡证明丢失、没有关系证

明，柜面取款遇到了棘手的难题。在发现柜

台业务办理进展不顺利后，该支行内勤副

行长立马过来了解情况，并向网点负责

人汇报，共同商量解决办法。

银行取款有自己的规章制度，如何

在遵守制度规定的前提下尽快顺利地帮
老人把钱取出来呢？

当天下午2点左右，陆女士来到户籍
所在的惠舟社区，补开关系证明。农行盐仓

支行网点负责人全程陪同，积极帮助沟通，

在补开关系证明后，两人又一同返回盐仓
支行网点，当天下午就把这笔被“遗忘”

了20多年的存款取了出来。

“我父亲去世快20年了，我也没想到

那天整理东西的时候居然还有一张存单
留着，我还想着人都走了那么多年，要取

出来估计挺麻烦，我都80多岁了，也不

知道去哪里打证明，没想到你们农行工

作人员服务态度这么好，一直陪着我，这

么快就帮我解决了，真是太感谢你们

了！”第二天，陆女士特地拎着一篮草莓
上门表示感谢。

“这都是我们应该做的，东西我们不

能收！”农行盐仓支行工作人员在表达感
谢的同时婉拒了谢礼。但是这份客户和

农行工作人员之间相互的心意却温暖了
彼此的心。

“服务无止境，近年来农行全力打造
‘浓情暖域’服务品牌，致力于做有温度

的银行。”该支行负责人表示，他们将

在严格执行制度规定的同时，以客户

为中心，情系民生、服务大众，让更多人

感受到农行“温度”，续写更多“浓情暖

域”故事。 （冯笑笑 潘晨晓）

一张被“遗忘”的存单 传递农行温情服务

□通讯员 刘生国 文/摄

随着农业机械化的普及

和科学技术的发展，如今水稻

播种、插秧大多是用无人机、

插秧机来替代，这样省工、省

钱又省力，播种和插秧的进度

也大大加快。然而，在今年单

季稻种植过程中，普陀区六横

镇青联村蔬菜及水稻种植大
户徐丹凤又开始了人工插秧。

笔者采访当天，只见几名工人

正双手不停地在秧田里劳作，

二三十年未见的人工插秧场
景又回来了。

据徐丹凤介绍，他们从磐

安请来了一位农技专家，专家

表示，人工插秧密度可控，

又不用打除草剂等药剂，培

育起来也比较便利。尤其是人

工插秧的水稻，产量比机械插

秧要高，每公斤大米可以卖到
10元左右。因此，徐丹凤在自

己的承包田里采用人工插秧

种植了30亩左右的单季水稻，

并选择了优质高产的水稻良
种。虽然人工插秧的成本远远

高于机械化插秧，但一旦今年

人工插秧试种获得成功，明年

她将扩大人工插秧的水稻种
植面积。

夏季水稻又见人工插秧

各式驱蚊产品热销
老人图实惠，年轻人图方便

天热了，蚊虫的活动越来越活跃，各类

驱蚊产品也成了消费者购物时关注的焦
点之一。近日，记者走访看到，不少本地商

超都摆出了驱蚊产品陈列专区，多种类的

驱蚊产品得以满足不同消费者的需求。

在新城华润万家和海城广场城市超
市，驱蚊专区陈列品以老品牌电蚊香

液、电蚊香片和传统蚊香、杀虫剂为主。

而在新城宝龙广场的世纪联华超市，记

者还看到了不少新型驱蚊产品如驱蚊
液、香氛式驱蚊剂、止痒舒缓液等。

“我们家习惯用电蚊香液，因为用起

来方便，味道轻，不见明火也比较安全。

但是孩子奶奶家里还是喜欢用蚊香，老

人用惯了。”市民肖女士说。

“老年人群体确实更爱买蚊香，一个

是因为生活习惯，另一方面因为蚊香比
较便宜实惠，他们对老牌子也比较信
赖。年轻群体普遍爱买电蚊香液，即插

即用，而且不用像电蚊香片一样需要经
常更换蚊香片。”世纪联华日化区相关
负责人王女士说，“现在我们驱蚊产品

的销量在逐渐上涨，但因为舟山的气温

还不算很高，目前还没达到销量最高
峰，货架补货率也比较平稳。”

驱蚊产品气味上新
安全、“0感”成消费者新诉求

记者走访时也发现，目前已上架的

驱蚊用品中，婴童适用产品的比重较往
年明显上升。这也体现了家长群体对安全

无毒的驱蚊产品的需求正在不断上升。记

者看到在售的儿童适用的电蚊香液的菊
酯类成分浓度普遍在 0.62%～1.2%。
“有杀虫作用的驱蚊产品多多少少具有毒

性，孩子的耐受力不如成人，所以针对有孩

家庭设计的驱蚊产品，其杀虫有效成分

的浓度普遍会低于通用产品。”王女士介

绍，也有一些消费者倾向选择成分更为

天然的驱蚊产品如含有香茅醇和柠檬桉
的驱蚊香氛，但此类产品无法直接杀死
蚊虫且驱蚊效果有限，起效范围较小。

而除了常见的驱蚊产品，驱蚊液、驱

蚊剂、舒缓液等新型驱蚊产品也在不断
丰富此类产品的货架。“今年新上了一

款驱蚊液，有效成分是10%的避蚊胺，这

类产品因为能有效避蚊，目前还挺受欢

迎的，尤其是有户外运动需求的人群。”

记者在电商平台也找到了不少此类
驱蚊产品，多数起效成分为避蚊胺，针

对婴幼儿设计的产品则更多使用较为温和
的派卡瑞丁。在相同剂量下，派卡瑞丁的作

用时间更长，但以派卡瑞丁为主要驱虫成
分的驱蚊液的价格较高，如某品牌60毫

升派卡瑞丁驱蚊液的网售价为40元，同

品牌同规格避蚊胺驱蚊液则为30元。

另外，今年新上架的驱蚊用品在气
味上也有了“上新”。除了常见的薄荷

香、混合花香、药物香等香型，还出现了

诸如柑橘、茉莉蜜桃等更受年轻人欢迎
的香型。部分商超还将“0感”作为产品

的宣传点，主打舒适驱蚊。“传统的花露

水很多存在香味太浓熏鼻的问题，现在

市面上可供选择的香型多了，我个人就

很喜欢柑橘香型的驱蚊喷雾，气味比较

清新淡雅。”市民夏小姐说。

夏季来了 岛城驱蚊用品热销
消费者诉求升级，安全、“0感”的驱蚊用品更受欢迎
□记者 姚舜妤 文/摄

天气一热，蚊虫的活动也愈发活跃。近日，记者走访本地市场看到，各

大商超都摆出了驱蚊产品陈列专区，商品种类丰富，销量也日益走高。

除了常规的蚊香、电蚊香片、电蚊香液、花露水等传统驱蚊产品，市面

上也出现了一些新型驱蚊产品如驱蚊液、驱蚊剂、舒缓液等。此外，一些驱蚊产品

还推出了新的香型，以满足对驱蚊产品使用舒适度有较高需求的消费者。


